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 Avec plus de 7600 points de vente dans le monde, une couverture en Europe, 
Etats-Unis, Canada, Océanie, Amérique Latine et Asie, les marques Gabrielle, Molly 
Bracken , Lili Sidonio, Mini Molly, représentent un pool mode référent et une offre 
complète. 
 L’histoire de Molly Bracken s’étend au-delà des frontières et du temps, dans 
la campagne Irlandaise des années 20 où les photos sépias d’une jeune femme 
découvertes par Catherine et Julian Sidonio deviendront une réelle source d’inspiration 
stylistique pour ces deux passionnés de mode. Un héritage et une histoire unique 
que les deux créateurs de la marque ont voulu transmettre à travers des collections 
mixant bohème et rétro chic.
 Forts de leur expertise mode, ils créent en 2008 Molly Bracken, une marque 
dédiée aux femmes d’aujourd’hui, composée de belles pièces faisant la part belle aux 
imprimés exclusifs et à la couleur.

 2011, donnera naissance à 
Mini Molly, une collection pour petites 
filles. Puis, en 2016 c’est une première
collection capsule Lili Sidonio. L’égérie 
et designer de cette collection aux 
accents arty pop et graphique, n’est 
autre que leur fille cadette Lili, alors 
âgée de 14 ans lorsqu’elle crée la 
marque éponyme.

 2020 et 2021 seront 
l’opportunité de lancer une gamme 
Loungewear La Maison par Molly 
Bracken.

 2022, sera une année phare 
avec un lancement majeur : Le Bain 
par Molly Bracken. Une nouvelle façon 
d’exprimer les forces de nos marques 
: couleurs, imprimés exclusifs, détails, 

matières légères et subtiles.

 2023, Lili Sidonio enrichit à 
son tour sa collection d’été par une 
gamme de maillots de bain reprenant 
les codes fun et colorés de marque, 
quand Gabrielle présente pour la même 
saison, un style revisité, dédié au 
chic-bohème et au glamour assumé.

L’entreprise
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4 marques

34 pays

7600 points de vente

5 continents

250 employés

4,600,000 € de budget Marketing

LES CHIFFRES CLÉS
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NOS MARQUES
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COLLECTION FEMME 
25 - 40 ANS 
ADN STYLE : RÉTRO BOHÈME

COLLECTION FEMME 
30 - 45 ANS
ADN STYLE : CHIC BOHÈME
MATIÈRES ÉCO-RESPONSABLE ET RECYCLÉES

COLLECTION FEMME
25 - 45 ANS
ADN STYLE : VESTIAIRE DE CÉRÉMONIE POUR 
UNE FEMME CHIC ET URBAINE

COLLECTION FEMME
20 À 45 ANS
ADN STYLE : SWIMWEAR

COLLECTION FEMME
25 - 45 ANS 
ADN STYLE : LOUNGEWEAR VINTAGE BOHÈME

COLLECTION FEMME
25 - 35 ANS
ADN STYLE : POP, ARTY, GRAPHIC

COLLECTION GIRLS
8 À 16 ANS
ADN STYLE : BOHÈME,GIRLY ROCK
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COLLECTION FEMME
20 À 40 ANS
ADN STYLE : SPORTSWEAR
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CRÉATION 
DE LA MARQUE 
MOLLY BRACKEN                  

CRÉATION 
DE LA MARQUE 
MINI MOLLY

ÉTÉ 2016 : 
MOLLY BRACKEN
ET LA MARQUE 
FRANÇAISE 
«ARMOR LUX» 
CRÉENT UNE 
COLLECTION 
CAPSULE

ÉTÉ 2017 : 
MOLLY BRACKEN 
CRÉÉ LA MARQUE 
GABRIELLE

MOLLY BRACKEN 
FÊTE SES 10 ANS. 
REFONTE DES 
LOGOS.

MOLLY BRACKEN 
LANCE
SA NOUVELLE 
PLATEFORME 
B TO B

MOLLY BRACKEN 
LANCE 3 
NOUVELLES
GAMMES
LE SOIR
LE BAIN
LE SPORT

CRÉATION 
DU PULL POMPON, 
PRODUIT PHARE 
DE LA MARQUE

REFONTE
DU LOGO.

MOLLY BRACKEN 
LANCE SON SITE 
DE VENTE 
EN LIGNE

DEVELOPPEMENT 
D’UN PROGRAMME 
RSE, DÉDIÉ AU 
SOCIAL ET À 
L’ENVIRONNEMENTAL

LANCEMENT DE 
LA COLLECTION
LA MAISON  
PAR 
MOLLY BRACKEN

LILI SIDONIO 
LANCE SA GAMME 
SWIMWEAR

GABRIELLE 
PRÉSENTE SON 
STYLE 
PRINTEMPS-ÉTÉ 
2023

HIVER 2017 : 
MOLLY BRACKEN 
CRÉÉ LA MARQUE 
PREMIUM  

HIVER 2016 :
MOLLY BRACKEN 
CRÉE UNE 
COLLECTION 
CAPSULE 
LILI SIDONIO

ENGAGEMENT DE LA 
MARQUE POUR LE ZÉRO 
MATIÈRE ANIMALE

Déjeuner sur l’herbe, Molly Bracken - archive Lancement Mini Molly Lili Sidonio, créatrice et égérie de sa marqueMolly Bracken collection Automne/Hiver 23
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CANADA
USA
MEXIQUE
ÉQUATEUR
CHILI

COSTA RICA 
PORTO RICO
ROYAUME-UNI
EMIRATS ARABES UNIS
JAPON

HONG KONG
CHINE
CORÉE DU SUD
AUSTRALIE
NOUVELLE ZÉLANDE

FRANCE 
ANDORRE
ESPAGNE
PORTUGAL
PAYS-BAS

BELGIQUE 
LUXEMBOURG 
LIECHTENSTEIN 
SUISSE
ITALIE 

GRÈCE
AUTRICHE 
POLOGNE
ALLEMAGNE

ESTONIE 
LETTONIE
LITUANIE

PRÉSENCE  INTERNATIONALE

EUROPE INTERNATIONAL

          Nos bureaux         4 ( France, Espagne, Angleterre et USA  )
Les points de vente         + de 7600

ImplantationImplantation
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 Depuis fin 2019, l’entreprise a engagé un grand 
programme d’actions solidaires. 
 Enfance, femmes en précarité, personnels 
soignants, causes animales et environnementales ... 
Tous les marqueurs sociétaux sont au cœur des 
préoccupations de nos dirigeants, qui, chaque 
mois, donnent la parole à une association, et lui 
dédient 10% de son chiffre d’affaires online. 

NOS 
ENGAGEMENTS

PROGRAMME RSE

 Catherine Sidonio, Directrice Artistique 
pour l’ensemble des marques et co-dirigeante, a 
officiellement déclaré dès 2016 qu’elle n’utiliserait 
plus de fourrure animale. Un engagement de la 
première heure, en prise avec ses convictions 

réelles. 
 Les pièces et accessoires des collections sont 
réalisés sans fourrure, sans plume, sans cuir, ni peaux 
exotiques. Une cause promue et défendue par l’entreprise.

ZERO FOURRURE / PLUMES / CUIR
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Nos marques sont implantées 
au cœur des grands magasins, 
via des corners au concept 
graphique, portant haut notre 
positionnement et nous plaçant 
spontanément au cœur d’un 

univers qui compte.

Au sein des grandes enseignes 
retail multimarques telles 
que  Blue Box, Point Carré, 
Black Store, The Fashion Store, 

Kaki Crazy, CCV Mode ...

Au cœur des marketplaces les 
plus référentes : 

 Zalando, Place des tendances, 
Veepee, La Redoute, The Bay, 

About You ...

Au cœur de 6500 boutiques 
physiques multimarques
 implantées en centre ville 
dans de nombreux pays 

clés ...
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 Galeries Lafayette, Von Maur, El Corte Inglés, Anthropologie, Dillard’s, Nordstrom, 
Simons Canada, Hudson Bay, SAKS Fifth Avenue ... 

UNE DISTRIBUTIONGlobale
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UNE IMPLANTATION  360°
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LA REDOUTE
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PRIVÉ

VEEPEE ...
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UNE COMBINAISON COMMERCIALE STRATÉGIQUE
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Distribution

Nos collections sont 
disponibles dans tous 

les showrooms des 
grandes capitales de la 

mode.

Nos marques sont 
présentes sur les 

salons prêt à porter 
majeurs partout dans 

le monde.       

Mais aussi dans nombre 
de chaines de magasins.

Nos collections sont 
implantées dans les 

plus grandes 
enseignes.

Et sur notre site 
internet, vitrine 
internationale de 

nos marques

Ainsi que sur 
des marketplaces les 

plus puissantes.

SHOWROOMS

SALONS

BOUTIQUES
MULTIMARQUES 
ET EN PROPRE

DÉPARTEMENT
STORES

SITE INTERNET

MARKETPLACES
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New York 

Tokyo Berlin 

Copenhague 

NOS SALONS INTERNATIONAUX
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NOS SALONS INTERNATIONAUX SA
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Las Vegas

Atlanta 

Amsterdam 

Milan

Paris

Madrid
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ADISTINTA
Fashion

Mode

Stock 
Américain
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NOUVELLES BOUTIQUES
Sa
lam
a
n
ca

Bo
ut

iq
ue

Se
g

o
v

ia
 Bo

ut
iq

ue

Focus
 Ouverture au second semestre 2023 de deux beaux points 
de vente Molly Bracken au sein d’emplacements ultra-premiums, 
exposés à un flux dynamique et mode.
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UNE COMMUNICATION À L’ÉCHELLE MONDIALE
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POP-UP  ÉPHÉMÈREFocus
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 Nos marques investissent des lieux écrins pour mettre en scène les collections, 
convier la presse et VIPS.
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 Molly Bracken c’est une communication et une visibilité 
globale à l’international.

 Presse, affichage, TV, influenceuses, cobranding, 
réseaux sociaux, partenariats, nos marques sont présentes 
dans tous les médias et les formules de communication à la 
pointe de l’innovation.

PRESSE FÉMININEMarketing
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PORTRAITS  ET SUCCESS STORIES
Média

M
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La presse aime nos marques...
Catherine, Lili, Julian, nos designers et dirigeants racontent 
leur  formidable aventure dans les médias.  Leurs 
inspirations, leurs envies, leurs ambitions font régulièrement 
l’objet de portraits dédiés.
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MODA, NOSTALGIA E
IRREVERÊNCIA: JULIAN

SIDONIO É O HOMEM POR
TRÁS DA MARCA FEMININA DO

MOMENTO
O nome desta marca francesa é dedicado à avó de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023

Máxima

undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o
mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada às mulheres de hoje, com peças
intempestivas revisitadas.

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERÊNCIA: JULIAN

SIDONIO É O HOMEM POR
TRÁS DA MARCA FEMININA DO

MOMENTO
O nome desta marca francesa é dedicado à avó de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023

Máxima

undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o
mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada às mulheres de hoje, com peças
intempestivas revisitadas.

F "É um estilo essencialmente feminino, definido por padrões e cores exclusivas.
Este espírito boémio dos anos 70 marca as nossas coleções e é isso que os
nossos clientes adoram", conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca
francesa Molly Bracken, que já se tornou um verdadeiro sucesso no universo

da moda internacional.

A história de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,
mas a sua criação foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,
nos longínquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e
forte, é nada mais nada menos do que a avó de Julian Sidonio.

"A Molly Bracken era a minha avó irlandesa. Uma figura feminina que simboliza a sua era
pós-vitoriana. Depois da guerra, as mulheres, enquanto mulheres acima de tudo, tinham o

seu destino nas suas próprias mãos com coragem e resiliência… este destino e esta era
inspiraram-nos e são o ponto de partida da aventura da Molly Bracken"

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine – que também assume o
papel de diretora artística –, o objetivo e visão das diferentes coleções é transmitir esta
herança, história distinta e detentora de uma nostalgia quase mística.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia com os
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um preço controlado. É
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta gama de
cores e tamanhos. As coleções destinam-se a todos os estilos femininos. Esta é a base
do nosso modelo de negócio", reflete o codiretor, em entrevista exclusiva à Cofina,
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir às mulheres através da Molly
Bracken, como homem por detrás de uma marca feminina mas também como pai.

Feminilidade única e poderosa

A Molly Bracken retém na sua essência uma feminilidade única e elegante,
combinando harmoniosamente o estilo boémio e retro chic com uma feminilidade
poderosa, através da elaboração de peças em renda, lantejoulas e outros tecidos mais
delicados.

São os cortes e os detalhes aprimorados que elevam o vestuário e os acessórios,
tornando cada coleção uma ode ao estilo francês, tipicamente sofisticado, e à
originalidade do estilo anglo-saxónico, refletindo a ascendência irlandesa da marca.

Julian Sidonio, com quem estivemos à conversa, não só é um homem num mundo de
mulheres como é o ponto de partida e a força impulsionadora do papel disruptivo da
Molly Bracken além-fronteiras.

Como nasceu a Molly Bracken?

A Molly Bracken era a minha avó irlandesa. Uma figura feminina que simboliza a sua
era pós-vitoriana. Depois da guerra, as mulheres, enquanto mulheres acima de tudo,
tinham o seu destino nas suas próprias mãos com coragem e resiliência… este destino
e esta era inspiraram-nos e são o ponto de partida da aventura da Molly Bracken.

Como define o estilo da "Mulher Molly Bracken"?

É um estilo essencialmente feminino, definido por padrões e cores exclusivas. As
referências vintage são os nossos marcadores, um inteligente twist para obter uma
combinação que mistura vários géneros. Este espírito boémio dos anos 70 marca as
nossas coleções e é isso que os nossos clientes adoram.

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa

linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espírito empreendedor e adoramos
moda. Está nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visão de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovem e
hoje como mulher jovem. Códigos urbanos e artísticos com referências aos anos 80 e
90. Tal como a mãe, a Lili ama arte e dela extrai muitas referências, mas mais
contemporâneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e está agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua visão do mundo. É definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu próprio destino.

A pandemia teve impacto no negócio? O comércio retalhista

ainda está "vivo e bem"?

A pandemia mudou a situação. Os consumidores mudaram para o mercado online,
mas agora estão novamente a virar-se para o retalho. Hoje, é necessário multiplicar os
canais de venda, reorganizar a distribuição e adaptar o marketing para atingir
múltiplos alvos. Deste lado, somos distribuídos através dos nossos parceiros
multimarcas e grandes superfícies, o que nos permite estar amplamente
representados sem passar necessariamente para as lojas em nome próprio.

O espaço físico de vendas continua a ser importante na experiência do cliente. O
conceito, o contacto com o produto, os cortes, os materiais e o merchandising são
fundamentais para perceber as coleções. É importante saber como adicionar,
alavancar e multiplicar as oportunidades internacionais de modo a chegarmos
eficazmente ao cliente final.

"As nossas coleções – femininas e coloridas, com materiais fluidos e suaves – são
espontaneamente apreciadas nestas regiões onde o sol é omnipresente"

Atualmente, no mundo da moda, está a ser dada muita

atenção à sustentabilidade no processo de produção. Como

marca plenamente ecorresponsável, que passos deu a Molly

Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentável para

as novas coleções?
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    MMeeiioo::  Imprensa

    PPaaííss::  Portugal

    PPeerriioodd..::  Mensal

    ÂÂmmbbiittoo::  Femininas e Moda

    PPáágg::  15

    CCoorreess::  Cor

    ÁÁrreeaa::  19,00 x 27,70 cm²

    CCoorrttee::  1 de 1IIDD::  104226550 01-04-2023

    MMeeiioo::  Imprensa

    PPaaííss::  Portugal

    PPeerriioodd..::  Mensal

    ÂÂmmbbiittoo::  Femininas e Moda

    PPáágg::  45

    CCoorreess::  Cor

    ÁÁrreeaa::  19,00 x 27,70 cm²

    CCoorrttee::  1 de 1IIDD::  103866071 01-03-2023
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    MMeeiioo::  Imprensa

    PPaaííss::  Portugal

    PPeerriioodd..::  Mensal

    ÂÂmmbbiittoo::  Femininas e Moda

    PPáágg::  27

    CCoorreess::  Cor

    ÁÁrreeaa::  17,50 x 25,50 cm²

    CCoorrttee::  1 de 1IIDD::  103841046 01-03-2023
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COMPRAS

Hija de los fundadores de la firma de moda francesa Molly Bracken,  
Lili Sidonio diseña para su marca homónima. Y en ella refleja un estilo 
apasionado por el arte, los clásicos fashion y la estética Bristish y el color.

PAREJA 
INESPERADA 

¿Vestido o 
pantalón? No 

dudes: opta por  
los dos juntos en  

el mismo look. 
Agradéceselo a la 

microtendencia 
más top y efectista 

de esta  nueva  
temporada. 

La ‘wishlist’ de…

1  Corrector Touche Éclat High Cover,  
de Yves Saint Laurent, 23 €; (ysl.com).  

2 Vestido En algodón 100 % y con 
detalle de argollas plateadas, de  
Lili Sidonio, 62 €; (lilisidonio.com). 

3 Perfume Bon Bon, de Viktor & Rolf,  
100 €; (viktor-rolf.com). 

4 Gafas de sol Con cristales rosas,  
de Gucci, 360 €; (gucci.com). 

5 Camiseta En algodón 100%, con  
letras de tul, de Lili Sidonio, 40 €;  
(lilisidonio.com). 

6 Pendientes De botón, con diamantes, 
de Tiffany & Co., 1.350 €; (tiffany.es).

7 Cazadora En algodón 100% y bajo 
deshilachado, de Lili Sidonio, 90 €; 
(lilisidonio.com).  

8 Stilettos Modelo Kate, en charol,  
de Christian Loboutin, 575 €;   
(christianlouboutin.com).  

9 Mercadillo “Me encanta ir al  
mercadillo de Brick Lane en Londres  
para comprar piezas y chollos vintage, 
y desayunar bagels con mis amigos.”

10 Exposición “Treasures from the 
 Wreck of the Unbelievable, de Damian 
Hirst. Un falso documental sobre un 
tesoro naufragado lleno de obras de arte 
que, en realidad, eran del propio Hirst.  
El artista  escenificó el descubrimiento 
con buzos e investigadores falsos.” 

LILI SIDONIO 
Fundadora y directora creativa 
de la firma de moda Lili Sidonio.

2

9

6

5

4

10

3

7

8

1
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O espírito neo-retro de Palm Springs 
inspirou a coleção Primavera-Verão 
de LILI SIDONIO para um resultado 

glossy & pop ao estilo das  
baby dolls dos anos 60. 

“As variações entre o rosa e o verde 
são o foco desta coleção num 

guarda-roupa lúdico que são únicos 
para a minha marca”.

LILI SIDONIO 
Designer e musa da sua própria marca

ONDA 
VINTAGE

P
U

B
LI

R
R

E
P

O
R

T
A

G
E

M

Vestido 
rodado 
turquesa  
69,95€

Busão de 
ganga  

119,95€

Saia de 
ganga  

54,95€

Macacão 
verde  

99,95€

À venda nas redes de lojas multimarca e www.lilisidonio.com

Top coral com atilho   
34,95€
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Affichage métro Parisien pour la collection Molly Bracken
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 Dispositifs tactiques pour 
couvrir les salons du Prêt-à-
porter ou encore les défilés, nos 
marques s’exposent auprès de 
cibles dédiées.

MÉTROParisien
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Affichage métro Parisien pour la collection Lili Sidonio
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BUS  Une couverture de premier 
plan au cœur du flux et de la capitale 
de la mode.Parisien
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 Frontons des grands magasins, bâches maxi-size 
au cœur des capitales, Molly Bracken s’affiche en grand.

LES GRANDS FORMATS EXTÉRIEURS
Média
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Nos marques s’exposent dans les plus grands Malls du monde entier et accélèrent les 
ventes sur les corners.
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NOUVELLE 
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Web

Vitrine absolue 
de nos marques, 

de nos collections, 
de nos engagements et 
de nos collaborations.
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NOUVELLE 
COLLECTION

NOUVELLE 
COLLECTION

DECOUVRIR

LILI’S WORLD
Sequo torrunt volor sitiuntio 

torum venem ipid et lius. Sequo torrunt 
volor sitiuntio torum venpid et libus. Sequo 

torrunt volor sitiuntio t
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RESTOCK

SITE B TO B

RESTOCK

W
EBPLATEFORME B TO B

 Cette ressource logistique donne l’opportunité de visualiser la totalité 
des collections, de découvrir de nouveaux modèles et de compléter ainsi les 
commandes initiales, pour mieux piloter la saison et optimiser sa perfor-
mance.
 Les marques Molly Bracken sont à présent disponibles sur une 
plateforme professionnelle de réapprovisionnement, permettant aux clients 
actifs de la saison, la gestion de leur réapprovisionnement de manière réactive et 
organisée.

Web
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NEWSLETTERS

W
EB

 Un programme dédié à toutes nos clientes affiliées : nos collections, nos promotions, 
nos opérations. Chaque semaine, nos marques communiquent via un dispositif de newsletters 
thématiques, jeux, opérations et produits.

Web
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COMMUNAUTÉ 
INSTAGRAM SO
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@mollybracken_official

135k abonnés

#Fashionbrand 
designed in France

www.mollybracken.com
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gabrielle_collection

2051 abonnés

www.gabrielle-official.com

COMMUNAUTÉ 
INSTAGRAM 
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lilisidonio_official

24,3k abonnés

Lili Sidonio

Urban & Rock collection 
by @lili_sidonio

www.lilisidonio.com
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mollybrackengirl

4 342 abonnés

www.mollybracken.com
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COMMUNAUTÉ 
FACEBOOK 

Molly Bracken Officiel

112 k  abonnés

Note :   4 ⭑
www.mollybracken.com
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Gabrielle 

www.gabrielle-official.com

SO
CI

AL
 M

ED
IA

COMMUNAUTÉ 
FACEBOOK 
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Lili Sidonio

1,2 K abonnés

www.lilisidonio.com
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Molly Bracken Girl

www.mollybracken.com
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COMMUNAUTÉ 
TWITTER 

Molly Bracken

www.mollybracken.com
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Lili Sidonio

www.lilisidonio.com
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PROGRAMME INFLUENCEUSES 

 L’influence est l’un de nos leviers majeurs pour faire connaître nos marques à l’échelle 
internationale. FRANCE, ESPAGNE, ITALIE, PORTUGAL, GRÈCE, ALLEMAGNE, BELGIQUE, UK, 
USA, CANADA  ... Quotidiennement, nos marques opèrent des collaborations avec des micros et 
macros influenceurs du monde entier.

RÉELS INSTAGRAM
MOLLY BRACKEN
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@miniveorra

@ellaarose 

@carolaskidelsky

RÉELS INSTAGRAM
LILI SIDONIO
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CONCOURS

X

PARTENARIATS 
PRESSE

Dans les plus grands titres de presse féminine,  nos marques proposent 
aux lectrices des jeux concours ludiques, permettant de créer de 
l’interactivité et de la visibilité.
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X
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Chaque mois,  Molly Bracken s’associe à une marque pour 
proposer un concours Instagram à ses abonnés. 

L’objectif est une augmentation du taux d’engagement 
ainsi qu’un partage de visibilité.
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Jeu concours

PARTENARIATS 
INSTAGRAM
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NOS MARQUES
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POSITIONNEMENT DE LA MARQUEFocus

 Dédiée à une femme active et en recherche d’un vestiaire upgradé, Gabrielle 
offre un positionnement stylistique au chic bohème et au glamour assumé.

 Dans une démarche éco-responsable, Gabrielle décline des pièces 
iconiques à l’esprit croisière, aux matières subtiles et raffinées.
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 Molly Bracken revisite un vestiaire aux codes à la fois rétro-bohèmes et 
vintages, empreints d’une French Touch à l’accent anglo-saxon.

 Dédié à une femme active qui cherche une mode résolument féminine 
et responsable à prix accessibles, Molly Bracken propose des collections 
intemporelles, riches en thèmes. 

 Incarnés par des prints exclusifs propres à la marque, formes, matières, 
couleurs accompagnent la journée d’une femme en cherche d’un vestiaire multiple 
et confortable, telles ses envies.

POSITIONNEMENT DE LA MARQUEFocus



Page 71

N E W          

C
O

L
L

E
C

T
IO

N
M

O
LL

Y 
BR

AC
KE

N

 Cet opus Automne-Hiver 2023 se joue sous le sceau de l’aventure et du mystère, au cœur 
d’une nature minérale, colorée et parfaitement sauvage. Les héroïnes de cette collection partent à la 
recherche de leur déesse intérieure qui leur fera découvrir les facettes multiples de leur personnalité. 

 Ce tandem, à la sororité affirmée, part explorer ses  envies de style qui s’expriment dans un 
vestiaire riche de possibilités.
 Ce théâtre naturel aux ocres intenses appelle les grands espaces, les hauts plateaux aux 
accents péruviens et invite aux tenues folk où les terres de Sienne se mixent aux blancs d’hiver dans 
des tonalités écrues, beiges et ivoires. De beaux motifs cachemire se déclinent sur les ensembles 
pantalons en velours, les blouses et les jupes en chiffon volanté. Les terracottas profonds gagnent 
les chambrés et les grosses mailles tie and dye à l’effet vintage se parent de dentelles tricotées…
 Les surchemises aux motifs péruviens côtoient de beaux pulls dégradés blue jean...
 Les imprimés multicos mauves s’invitent sur des robes chemises, des blouses et des jupes 
portefeuille jouées sur des pièces effet alpaga, laine bouillie, ou poilues. Les mailles se mixent avec du 
denim authentique, à solides surpiqûres, parfois multipoches, décliné en longues jupes et manteaux 
épais...

 Les maxi-robes invitent à des danses envoutées aux accents chamaniques. Dans ce temple 
minéral, révélateur d’une silhouette nouvelle, les sequins, les lamés, les pailletés subliment robes et 
tailleurs au bleu nuit profond.
 Les imprimés Ikat rose indien investissent des pièces majeures de la collection. Le fuchsia 
s’empare de gros velours côtelés sur des ensembles vestes pantalons et des manteaux colorblocks... 
 Dans une gamme de couleurs ocre et framboise, se rencontrent de beaux patchworks 
ultra-bohèmes joués avec des parkas effet mouton et suédine, des vestes peignoir en drap de laine 
ethnique, ou encore des vestes matelassées, que des mailles oversize à larges torsades viennent 
contraster.
 Un mix rétro rose, aux accents à la fois ethniques et bohèmes se décline en robes à manches 
ballons et en maxi robes fluides que des pièces grenat viennent jouer en contraste.
 Couleur phare que l’on retrouve sur des beaux velours que l’on joue de jour et de nuit, telle 
une envie de traverser le miroir dans une métamorphose sublimée…

Tendance de la saison
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 En créant La Maison par Molly Bracken, Catherine Sidonio s’est inspirée 
de notre nouveau mode de vie, basé sur le télétravail, le sport en ligne, le 
cocooning et l’envie d’être belle à la maison comme au bureau. 

 Ce vestiaire se compose de satins aux imprimés exclusifs déclinés en 
ensembles pyjamas et robes d’intérieur, en sweaterie féminine, douillette et 
moelleuse, en joggings  en tricots lurex confortables et élégants pour un look jour 
et nuit réussi.
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 La collection «Le Soir par Molly Bracken» allie élégance et pureté  dans de 
beaux pastels et d’élégantes longueurs.  

 Maxi dresses, combinaisons fluides et robes de cérémonie permettent de 
parfaire la garde-robe dans un esprit au chic subtil.
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 Catherine Sidonio a pensé une collection complète dédiée au bain.
 Répondant avec subtilité aux codes stylistiques Molly Bracken, 80 
pièces aux inspirations romantiques et bohèmes nous amènent au soleil tout en 
féminité...
 Fleurs, couleurs, volants, guipures, broderies et crochets, ou encore prints 
animaliers nous feront voyager tout en style au bord de l’eau : Bains de mer à 
Honfleur en rayures chic multicos, French Riviera en maxi-imprimés colorés, 
Rétro-fifties inspiration Brigitte Bardot... Plus au sud encore, de la mer Égée en 
passant par la piquante Ibiza ou la verte Tulum, la Collection déploie un vestiaire 
qui permet à chacune d’être belle sur le sable et sur toutes les plages du monde...
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 Créée à partir de tissus techniques qui s’adaptent au corps et offrent une 
grande liberté de mouvement, cette collection allie confort et esthétique pour 
les sports tels que le yoga ou le pilates ...
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 Lili Sidonio excelle dans son style pop et urbain aux accents Arty.  

 Elle revisite avec inspiration les modèles iconiques des années 80’ et 90’, 
s’amuse à réinventer les codes preppy et rock, réinterprète les Must-Haves dans 
un jeu nouveau de volumes et de matières. 
 Formes Edgy et Oversizes, signatures flashy, allures décalées : LILI 
SIDONIO nous emmène dans son univers branché aux accents British, comme 
un retour aux origines… pour un vestiaire multiple tel que le désirent les jeunes 
femmes d’aujourd’hui.  
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Message de saisonAUTOMNE - HIVER 
2023  

Lili Sidonio, muse, égérie et designer de sa propre marque poursuit son travail créatif et 
introspectif en nous livrant une collection Automne-Hiver 2023 qui propose une mise en 
scène concept.

Dans une série de tableaux ludiques, Lili Sidonio détourne, avec humour et subtilité, les 
clichés féminins.

Femme fatale assumée, active woman revisitée, disco queen éthérée, 
pop star grunge, sirène diabolique, collégienne K pop ou encore desperate housewife 
décalée…
Lili Sidonio s’amuse tout en style de cet imaginaire, proposant ici des codes bien à elle, où 
sa mode offre plusieurs lectures d’une même personnalité.

Les pantalons taille basse au style néo 90 se conjuguent à des pulls maxisize aux 
inspirations vintages aux mailles multicos. Le mesh se mixe avec des carreaux et des 
ensembles en cuir vegan. 

L’émerald Green et le purple bougainvillier, couleurs phares de l’hiver contrastent les 
sombres et les noirs.

Les effets panthères investissent de multiples matières : le chiffon, le denim, la maille lurex, 
sur des pièces clés comme le legging texturé.

Un vent nippon d’inspiration Collège Kawaii se retrouve sur des imprimés chiffon, sur des 
ensembles à carreaux, mixés avec des pulls sans manches ou col roulé.

Le jaune acide tonifie le preppy, sur des motifs à carreaux qui revisitent les classiques dans 
de nouveaux volumes.

Un esprit très festival grunge s’invite sur des tops déstructurés, des brassières cuir vegan, 
des micro-shorts et robes à découpe, des pulls lurex et des denims glitter.

Les accents Rock se jouent dans une palette de couleurs noir, rouge et blanc. Les tops 
ajourés se coordonnent sur les slims rayés, signatures de la saison. Les zips s’imposent 
sur les pantalons et les robes.
Les nouveaux bombers twistent la silhouette dans des volumes oversizés.

Les unis se réinventent dans des coupes très grunge, en body résille, les chemises se 
croppent sans hésitation, la transparence s’assume en top blanc ou pailleté.

Les leggings se parent de mini-strass. Les doudounes, avec ou sans manches, livrent des 
reflets brillants et matelassés, quand les robes moulantes et les rayures lurex apportent 
une brillance structurée, pour un hiver fun et festif.

La panne de velours sublime les robes de soirée et les leggings précieux, telle une 
invitation sans fin à la nuit, telles toutes ces femmes que l’on joue dans sa vie.
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 Un vestiaire 8 à 16 ans, des pré-adolescentes aux adolescentes, une 
collection aux accents rock bohèmes, donnant la primeur aux matières, aux 
couleurs et aux détails. 
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