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LILI SIDONIO, créatrice et

égérie de sa propre marque.

[ertreprese

L'histoire de Molly Bracken s'étend au-dela des frontieres et du temps,
dans la campagne Irlandaise des années 20 ou les photos sépia d'une jeune femme
découvertes par Catherine et Julian Sidonio deviendront une réelle source d'inspiration
stylistigue pour ces deux passionnés de mode. Un héritage et une histoire unique
gue les deux créateurs de la marque ont voulu transmettre a travers des collections
mixant bohéme et rétro chic.

Forts de leur expertise mode, ils créent en 2008 Molly Bracken, une marque
dédiée aux femmes d'aujourd’hui, composée de belles piéces faisant la part belle aux
imprimés exclusifs et a la couleur.

, donnera naissance a
Mini Molly, une collection pour petites
filles. Puis, en 2016 c'est une premiére
collection capsule Lili Sidonio. L'égérie
et designer de cette collection aux
accents arty pop et graphique, n'est
autre que leur fille cadette Lili, alors
agée de 14 ans lorsqu'elle crée la
margue éponyme.

et seront
l'opportunité de lancer une gamme
loungewear La Maison par Molly
Bracken.

, Sera une année phare
avec un lancement majeur : Le Bain
par Molly Bracken. Une nouvelle fagon
d'exprimer les forces de nos marques
- couleurs, imprimés exclusifs, détails,

Julian SIDONTO - CEO

Catherine SIDONIO - Co-dirigeante et directrice artistique
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matieres légeres et subtiles.

, Lili Sidonio enrichit a
son tour sa collection d'été par une
gamme de maillots de bain reprenant
les codes fun et colorés de marque,
quand Gabrielle présente pour la méme
saison, un style revisité, dédié au
chic-bohéme et au glamour assumé.
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4 MARQUES/4 CAPSULES
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COLLECTIONS CAPSULES

COLLECTION GIRLS
8A 16 ANS ‘
ADN STYLE : BOHEME,GIRLY ROCK
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Nosbureaux [J 4 ( France, Espagne, Angleterre et USA )

Les points de vente

FRANCE
ANDORRE
ESPAGNE
PORTUGAL
PAYS-BAS

+de 7600
BELGIQUE GRECE ESTONIE
LUXEMBOURG ~ AUTRICHE LETTONIE
LIECHTENSTEIN ~ POLOGNE LITUANIE
SUISSE ALLEMAGNE
ITALIE IRLANDE

INTERNATIONAL

CANADA
USA
MEXIQUE
EQUATEUR
CHILI

COSTA RICA

PORTO RICO
ROYAUME-UNI
EMIRATS ARABES UNIS
JAPON

HONG KONG
CHINE

COREE DU SUD
AUSTRALIE
NOUVELLE ZELANDE

IMPLANTATION
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WHO'S NEXT

MAGIC VEGAS

MAGIC NASHVILLE

COTERIENYC

ATLANTA APPAREL

DALLAS APPAREL

CHICAGO COLLECTIVE

VANCOUVER METRO
SHOW

MIAMI SWIM SHOW

NOS MARKET PLACES

LA REDOUTE

EL CORTE
INGLES

SHOWROOM
PRIVE

VEEPEE ...

DISTRIBUTION

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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Cette ressource logistiqgue donne I'opportunité de visualiser la totalité
Oé des collections, de découvrir de nouveaux modeles et de compléter ainsi
les commandes initiales, pour mieux piloter la saison et optimiser sa

performance.

Les marques Molly Bracken sont a présent disponibles sur une
plateforme professionnelle de réapprovisionnement, permettant aux clients
actifs de la saison, la gestion de leur réapprovisionnement de maniére réactive et
organiseée.

MOLLY#BRACKEN

MOLLY #% BRACKEN BRANDS

MOLLY##BRACKEN MON COMPTE
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DEMANDE HOS

VAN MIDT D PASSE
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LIILI SIDONIO
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POS%HONNEMENT DE TAMAROUE

Un vestiaire 8 a 16 ans, des pré-adolescentes aux adolescentes, une
collection aux accents rock bohémes, donnant la primeur aux matiéeres, aux
couleurs et aux détails.

MOLLY BRACKEN GIRL
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LE SOIR

LE SOIR
par
MOLLY# BRACKEN
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LE BAIN

Le Bain
par

MOLLY#BRACKEN
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COMMUNAUTE
INSTAGRAM

COMMUNAUTE
FACEBOOK

COMMUNAUTE
TWITTER

COMMUNAUTE
TIK-TOK
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COMMUNAUTE
LINKEDIN

PROGRAMMES
an) INFLUENCEUSES

PATENAIRIATS

PARTENARIATS
PRESSE ET
RESEAUX SOCIAUX
JEUX CONCOURS

COBRANDINGS

MARKETING
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PRESSL. FEMININE

Molly Bracken c'est une communication et une visibilité

globale a l'international.

Presse, affichage, TV, influenceuses, cobranding,
reseaux sociaux, partenariats, nos marques sont présentes
dans tous les médias et les formules de communication a la

pointe de l'innovation.
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NEW ROMANCE

Maodern vintage con tocehi wild, Cost & la nuova
eullezione primaverile di Melly Bradken

Per un trivnfo di femminilith “soff decfusie”
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EN CE MOMENT

-

Une plongée dans un Miami néo-rétro

avec la nouvelle collection Lili Sidonio

5

Un esprit fun, coloré et glossy nous met dans I'ambiance du Miami des années 80. Imprimeés
colorbleck, signatures flashy et pigces iconiques amusantes jalonnent la collection de prét-a-
porter et de maillots de bains qui reprennent les mémes codes

Qui est Lili Sidonio 7

FESEIAI dE MAgEMIRS MU IS

MEDIA

MOLLY #% BRACKEN BRANDS

Page 24



a

ﬂﬂ oo

Recnnd | Comen oa Masnd | Meghoos

COTY § Atosin Misguing | Mus! | Cussilicscos | Lo X1 | Assnatus | Emprego | Pusiceads | Cofna Meda

»

e

“E um estilo essencialmente feminino, definido por padroes e cores exclusivas.

Este espirito boémio dos anos 70 marca as nossas colegdes e & isso que os

nossos clientes adoram, conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca

francesa Molly Bracken, que J4 se tornou um verdadeiro sucesso no universo
da moda internacional.

A historia de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,

mas a sua criacao foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda, De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa

nos longinquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e linha?
forte, é nada mais nada menos do que a avé de Julian Sidonio.

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espirito empreendedor e adoramos
moda. Est nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visao de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovern e
hoje como mulher jovem. Codigos urbanos e artisticos com referéncias aos anos 80 e
90.Tal como a mae, a Lili ama arte e dela extrai muitas referéncias, mas mais
contemporaneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e esta agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua viso do mundo. E definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu proprio destino.

Molly Bracken a

Como nasceu a Molly Bracken?

Urna figur simboliza a sa

era pos-itoriana. Depois da guers, a5 mulheres, enquanto mulh

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine - que também a
papel de diretora artistica -, 0 objetivo e visao das diferentes colegdes é transi
heranga, historia distinta e detentora de uma nostalgia quase mistica.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia con
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um prego contrc
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta ganm
cores e tamanhos. As colegbes destinam-se a todos os estilos femininos. Esta
do nosso modelo de negécio’, reflete o codiretor, em entrevista exclusiva a C¢
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir as mulheres através d P i Bracken
Bracken, como homem por detrés de uma marca feminina mas também cor

o

Apandemia teve impacto no negécio? O coméreio retalhista
ainda esti "vivo e bem"?

A pandemia mudou a situagio, Os consumideres mudaram para o merc

ting

am ntelige araiomn skt et s s gl
s genercs Ext & vyl " s prer
nossas coleges e & s que os noseos lientas adoram,
o

nidades nternacionas de modo  chegarmos

Atualmente, no mundo da moda, est a ser dada muita

t nop producio. Como
‘marc dvel, que deuaMolly
Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentavel para
as novas coledes?

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERENCIA: JULIAN
SIDONIO E O HOMEM POR
TRAS DA MARCA FEMININA DO
MOMENTO

0 nome desta marca francesa é dedicado a avé de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023
Méxima
undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada as mulheres de hoje, com pecas
intempestivas revisitadas.
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COMMUNAUTE
INSTAGRAM. FACEBOOKET X

SOCIAL MEDIA
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www.mollybracken.com
@mollybracken_official Molly Bracken Officiel Molly Bracken
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lilisidonio_official

26,4k abonnés

N\al
I

Lili Sidonio

1,7 K abonnés

- - R

Inire. Pubdicatans

S
O wwwiilisidonio.com

Lili Sidonio

Posts Replie

s L Sldonke &
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L'influence est I'un de nos leviers majeurs pour faire connaitre nos marques a l'échelle
internationale. FRANCE, ESPAGNE, ITALIE, PORTUGAL, GRECE, ALLEMAGNE, BELGIQUE, UK,
USA, CANADA, IRLANDE ... Quotidiennement, nos marques operent des collaborations avec des
micros et macros influenceurs du monde entier.
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