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LILI SIDONIO, créatrice et

égérie de sa propre marque.

[ertrepres

L'histoire de Molly Bracken s'étend au-dela des frontieres et du temps, dans
la campagne Irlandaise des années 20 ou les photos sépias d'une jeune femme
découvertes par Catherine et Julian Sidonio deviendront une réelle source d'inspiration
stylistigue pour ces deux passionnés de mode. Un héritage et une histoire unique
gue les deux créateurs de la marque ont voulu transmettre a travers des collections
mixant bohéme et rétro chic.

Forts de leur expertise mode, ils créent en 2008 Molly Bracken, une marque
dédiée aux femmes d'aujourd’hui, composée de belles piéces faisant la part belle aux
imprimés exclusifs et a la couleur.

, donnera naissance a
Mini Molly, une collection pour petites
filles. Puis, en 2016 c'est une premiére
collection capsule Lili Sidonio. L'égérie
et designer de cette collection aux
accents arty pop et graphique, n'est
autre que leur fille cadette Lili, alors
agée de 14 ans lorsqu'elle crée la
margue éponyme.

et seront
l'opportunité de lancer une gamme
Loungewear La Maison par Molly
Bracken.

, Sera une année phare
avec un lancement majeur : Le Bain
par Molly Bracken. Une nouvelle fagon
d'exprimer les forces de nos marques
- couleurs, imprimés exclusifs, détails,

Julian SIDONIO - CEO

Catherine SIDONTO - Co-dirigeante et directrice artistique

b e - <
TR @

matieres légeres et subtiles.

, Lili Sidonio enrichit a
son tour sa collection d'été par une
gamme de maillots de bain reprenant
les codes fun et colorés de marque,
quand Gabrielle présente pour la méme
saison, un style revisité, dédié au
chic-bohéme et au glamour assumé.
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[ES CHIFFRES CIES

4*,6009000 € de budget Marketing
7600 points de vente

employes

pays

S continents

4 marques

CORPORATE
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NOS MAROUES

CORPORATE

: COLLECTION FEMME
GABRIELLE :  30-45ANS .
: ADN STYLE : CHIC BOHEME
MATIERES ECO-RESPONSABLE ET RECYCLEES

COLLECTION FEMME
25-40ANS .
ADN STYLE : RETRO BOHEME

MOLLY #%#BRACKEN

Le Sport

par
MOLLY # BRACKEN

COLLECTIONS CAPSULES

COLLECTION GIRLS
8 A 16 ANS .
ADN STYLE : BOHEME,GIRLY ROCK

Page 6




IES DATES CIES

CREATION REFONTE HIVER 2016 : HIVER 2017 : DEVELOPPEMENT LANCEMENT DE LILI SIDONIO
@ DU PULL POMPON, (: Y :) DU LOGO. MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN @ D'UN PROGRAMME |—| LA COLLECTION (: Y :) LANCE SA GAMME
PRODUIT PHARE CREE UNE CREE LA MARQUE RSE, DEDIE AU LA MAISON SWIMWEAR
O DE LA MARQUE ﬁ MOLLY BRACKEN COLLECTION PREMIUM ﬁ SOCIALET A C\] PAR N
LANCE SON SITE CAPSULE L'ENVIRONNEMENTAL MOLLY BRACKEN GABRIELLE
DE VENTE LILI SIDONIO PRESENTE SON
ENGAGEMENT DE LA PRINTEMPS-ETE
N N MARQUE POUR LE ZERO N N N 2023
MATIERE ANIMALE
@ @ @ @ @ @ @ @ @ @ @ L L
CREATION CREATION ETE 2016 : ETE 2017 MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN
DE LA MARQUE DE LA MARQUE MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN FETE SES 10 ANS. LANCE LANCE 3
MOLLY BRACKEN MINI MOLLY ET LA MARQUE CREE LA MARQUE REFONTE DES SA NOUVELLE NOUVELLES
FRANGAISE GABRIELLE LOGOS. PLATEFORME GAMMES
«ARMOR LUX» BTOB LE SOIR
CREENT UNE LE BAIN
COLLECTION LE SPORT
CAPSULE

Déjeuner sur 'herbe, Molly Bracken - archive

Lancement Mini Molly

Molly Bracken collection Automne/Hiver 23

! i
£ i

Lili Sidonio, créatrice et égérie de sa marque

CORPORATE
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MOLLY #BRACKEN .

Nosbureaux ] 4 ( France, Espagne, Angleterre et USA )
Lespointsdevente ~ ®  +dec 7600

EUROPE INTERNATIONAL

FRANCE BELGIQUE GRECE ESTONIE CANADA COSTA RICA

ANDORRE LUXEMBOURG AUTRICHE LETTONIE USA PORTO RICO

ESPAGNE LIECHTENSTEIN POLOGNE LITUANIE MEXIQUE ROYAUME-UNI
PORTUGAL SUISSE ALLEMAGNE EQUATEUR EMIRATS ARABES UNIS
PAYS-BAS ITALIE CHILI JAPON

HONG KONG
CHINE

COREE DU SUD
AUSTRALIE
NOUVELLE ZELANDE

IMPLANTATION

MOLLY &% BRACKEN

Page 8



marraine
& VOoUSs

8 Rives

Sorsti de Profection
m delEnfance

Tl

Ly
}

Catherine Sidonio, Directrice Artistique

pour I'ensemble des marques et co-dirigeante, a
officiellement déclaré des 2016 qu'elle n'utiliserait
plus de fourrure animale. Un engagement de la
premiere heure, en prise avec ses convictions
réelles.

Les pieces et accessoires des collections sont
réalisés sans fourrure, sans plume, sans cuir, ni peaux
exotiques. Une cause promue et défendue par I'entreprise.

Depuis fin 2019, I'entreprise a engagé un grand
programme d'actions solidaires.

Enfance, femmes en précarité, personnels
soignants, causes animales et environnementales ...
Tous les marqueurs sociétaux sont au cceur des
préoccupations de nos dirigeants, qui, chaque
mois, donnent la parole a une association, et lui
dédient 10% de son chiffre d'affaires online.

MOLLY #BRACKEN

CORPORATE

MOLLY #BRACKEN
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CORPORATE

UNE DSTRIBLTION

Galeries Lafayette, Von Maur, El Corte Inglés, Anthropologie, Dillard's, Nordstrom,
Simons Canada, Hudson Bay, SAKS Fifth Avenue ...

Nos margues sont implantées
au coeur des grands magasins,
via des corners au concept
graphique, portant haut notre
positionnement et nous plagant
spontanément au cceur d'un
univers qui compte.

Au sein des grandes enseignes
retail  multimarques telles
gue Blue Box, Point Caré,
Black Store, The Fashion Store,
Kaki Crazy, CCV Mode ...

Au cceur des marketplaces les
plus référentes :
Zalando, Place des tendances,
Veepee, La Redoute, The Bay,
About You ...

Au cceur de 6500 boutiques
physiques multimarques
implantées en centre ville
dans de nombreux pays

clés ...

MOLLY #%#BRACKEN

Page 10



UNLE IMPIANTATION 360"
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WHO'S NEXT

MAGIC

MODEFABRIEK

WHITE SHOW

MOMAD

PANORAMA

CIFF ...

PAGE 13

NOS MULTIMARQUES

CHAINES
INDEPENDANTES
MULTIMARQUES

BOUTIQUES

INDEPENDANTES
MULTIMARQUES

PAGE 20

NOS MARKET PLACES

LA REDOUTE

EL CORTE
INGLES

SHOWROOM
PRIVE

VEEPEE ...

PAGE 23

DISTRIBUTION
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UNLE COMBINAISON COMMERCINE STRATEGIOUE

DISTRIBUTION

01 SHOWROOMS 05 SITE INTERNET
Nos collections sont Mais aussi dans nombre Et sur notre site
disponibles dans tous de chaines de magasins. internet, vitrine
les showrooms des internationale de

NosS marques

f/ grandes capitales de la =

MOLLY #BRACKEN

SALONS MARKETPLACES
Nos marques sont Nos collections sont Ainsi que sur
présentes sur les 0 2 implantées dans les des marketplaces les 0 6
salons prét a porter plus grandes plus puissantes.
majeurs partout dans enseignes.

le monde.
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SALONS

NOS SAIONS INTERNATIONAUX

» FASHION
. /7%
.) Tokyo WORLD Berlin PANORAMA
- TOKYO S

BERLIN ;?

MOLLY #BRACKEN
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NOS SAIONS INTERNATIONAUX

Amsterdam

MODEFABRIEK

SALONS

MOLLY #BRACKEN
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© NO5SHOWROOMS

Showroom Pescara - Paladino Showroom - ITALIE
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NOUVERES BOUTIOUES

- o
SN~—<—

#’C’/M/g/

Ouverture au second semestre 2023 de deux beaux points
de vente Molly Bracken au sein d'emplacements ultra-premiums,
exposés a un flux dynamique et mode.

OALAM

Boutique

MOLLY #BRACKEN
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UNE C% %%NICATION AJECHENE MONDIAIE

5
T
RA PRESSE < COMMUNAUTE “2  PARTENARIATS
FEMININE == INSTAGRAM ~ PRESSEET
: - <«C,  RESEAUX SOCIAUX
PORTRAITS ET ] COMMUNAUTE et
& POR A SUCCESS 2 FACEBOOK Cﬁ JEUX CONCOURS
—(
STORIES
A A =] COMMUNAUTE < COBRANDINGS
~ GRANDS <, TWITTER yd
POP-UF FORMATS — oo
: A EXTERIEURS O COMMUNAUTE —
, O TIK-TOK <
’ METRO A o
COMMUNAUTE
BUS PARISIENS LINKEDIN
MALLS PROGRAMMES
e INFLUENCEUSES

PA PAGE 27 PAGE 50 PAGE 65

MARKETING

MOLLY #BRACKEN
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BUREAUN DE PRESSE

DRESSCODE

PRESS OFFICE. PARIS

Agence Presse Dresscode

FRANCE

BARBIERI & RIDET

™

BARBIERI & RIDET

Agence Presse Barbieri & Ridet

ITALIE

Agence Presse Global Press Portugal

PORTUGAL

p-i.

blic- images
prmarketing consulting

®

| I
®
public-images.

content creation /f cross media pr/Y marketing

-I|| mr—
V//\ 'j\;

ALLEMAGNE

Agence Presse Public images gmbh

BUREAUX DE PRESSE

MOLLY #%#BRACKEN
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POP-UBH:PHEMERE
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Nos marques investissent des lieux écrins pour mettre en scene les collections,

convier la presse et VIPS.

-
oy
-
]
]
w,
-

Collection Automne - Hiver 2018

MOLLY #BRACKEN
®

BUREAUX DE PRESSE

MOLLY #BRACKEN
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Molly Bracken c'est une communication et une visibilité
globale a l'international.

Presse, affichage, TV, influenceuses, cobranding,

i . . , /. = IR
réseaux sociaux, partenariats, nos marques sont présentes ﬁ‘i';cosl:lgﬁ-'ER
. . . R o ETRE

dans tous les médias et les formules de communication a la : B'Euﬂwﬁ."mmm

pointe de l'innovation.

2020

1 bello

TLA TATIOUN,
Ul MAL DU S LY

PR SITROUVER
SO BCLAT

dalla
vita”

LE TENDEMZE AUTUNRO-IMVERND
I CONSIGLI DY SETTE REGINE DSN}__

IMAGILE

MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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PORI U S ET SUCCESS STORIES

La presse aime nos marques...

Catherine, Lili, Julian, nos designers et dirigeants racontent
leur formidable aventure dans les médias. Leurs
inspirations, leurs envies, leurs ambitions font régulierement
I'objet de portraits dédiés.
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NEW ROMANCE

Maodern vintage con tovehd wikl Cost = la nuova
collezione prin ili Mally Bracken.
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CATHERINE
SIDONIO

LA CREATRICE DE LA MARGIUE MOLLY
BRACKEM SE RESSOURCE BANS LE SUD,
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PORIRAMTS ETSUCCESS STORIES

el o

- COSOPOLITAY °‘

EN CE MOMENT

Fd -

Une plongée dans un Miami néo-rétro

avec la nouvelle collection Lili Sidonio

P~
>
\ I -
| : ! \

TN
1

— 1,

Un esprit fun, colore et glossy nous met dans I'ambiance du Miami des années 80. Imprimés
celorbleck, signatures flashy et pigces iconiques amusantes jalonnent la collection de prét-a-
porter et de maillots de bains qui reprennent les mémes codes

Qui est Lili Sidonio 7

MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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PORIRATS ETSUCCESS STORIES

el o

oy

SARA

BARRADAS

E DETERMINACAD

0 \qmn
. ¢ BELEZA N,
MOy X
DL HEALTAY
PASSIONM

FEVER!

ENTREVISTA

CATHERINE SIDONIOQ

\INGEM

AO MUNDO

DA CRIATIVIDADE

“Uma viagem que me kevou a criar
o el progrio phiveround,

s palovras sdo de Catherin
Sihoniey, dirgtora artistica e
codiretora da marca Molly Bracken
expressin da esséncla de um
caminho de Bherdace crigtiva
quie percome ha maks de 20 anos

. r Ty T
Vamos conbecer o msrc

Lome naseeu @ marca o porgoed?

N oresperven il backe ¢, epes, inm dever, g

W ATl Epoacm o

R LT TR
eyt rt oriathvicadc™

o chvads, Amibwe rden

Cinme ddesereveria o marca’

(sl & o el e ila cieste Mol Bracken'?

Viameniay encenira, hojse., o s da masla?

psnals sllin ers principads desalios?

Farmies 4 & marca, e Tularn priime

-y

) que qqueer Fazer, que almla nlo benba felio?

Gowts i mrvado portugusT Porpud 7

MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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¥ wmadame

e st & Bt Sxisbovcsine ¢ Sicieté b Baces ot vt Cus datr La St Chik

ET SUCCESS STORIES

FIGARO

e e o il Mo B o E—
L w  pgdame

Louis Vuition donne naissance a une
collection pour bébdés
En vidéo: en plein dénlé, clie —
POFLE UN loasLel part ¢n
cnirainant nappe ¢l vaissclie
avec elic

Lapparition vivillanice de Kaie
Middlcton ¢n CoOSIUME TOUge
sophistigué
=

Scins nus et robe transparenie ©
Giscle Biindchen iond pour fa
“TCVCNEE dresss

Nobes nylon, wns fluc. Ces
wendances modde qui prennent
e dans e morvement

Derriére cette silhouette bohéme inimirable, I"allure rétro chic Molly
Bracken cache une histoire de famille. Car Molly, cette jeune femme
irlandaise, des années 20, n'est autre que la grand-mére de Julian Sidonio, le
co-fondateur. Pour Catherine Sidonio, directrice artistique er co-fondartrice
de la marque, elle est une source d'inspiration inépuisable, au-dela des
frantigres et du temps. Mally Bracken est donc un hommage, a cette femme

irlandaise et aux femmes en général.

MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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PORITI

I{S [T SUCCESS STORIES

AVVENTURE
D’ESTATE

La collezione Molly Bracken & ispirata alla vita in spiaggia

e sceglie uno stile in materiali sostenibili
di ANTONELLA BIGOTTO

QLI CATHERINE
SIDONID, DIRETTRICE
CREATIVA DI MOLLY
BRACKEN, NELLA
PRGNS, ALGUNI LOOK
DALLA COLLEZHONE
PRIMAVERA-ESTATE
2023

3¢ aria di novitd in casa Molly Bra-
cken: la collezione & sempre pit

ricca © articolata, con un occhio di ri-
guardo per il guardaroba delle vacanze,
e la linea Gadrielle ha un nuovo impulso.
Catherine Sidonio, direttrice creativa,
racconta a Grazia, la stagione che inizia.
Come si evolve Molly Bracken?
«Mi piace proporre collezioni sempre
pitt ricche di capi, stampe e stili adatti a
diversi tipi di donna. Per l'estate mi sono
concentrata sulla vita da spiaggia, elegan-
te ¢ alla moda, con un guardarcba da mare
declinato a partire dalle stampe del prée-
a-porter, Tutto & raffinato e coordinabile,
La linca Gabrielle in particolare parla a
una donna che per le destinazioni pit
esclusive sceglie capi fluidi, seintillant
e glamorous».
Quali nugve aree sta esplorande?
«Sono sempre in una fase di ricerca, Cul-
tura, arte, artigianaliti mi ispirano molto.
E poi i viaggi: I'ndia ¢ il Sudamerica, che
ho visitato, sono diventate suggestioni

GRAZIA INTERVISTA

da sperimentare. Con il mio gruppo di
lavoro i piace studiare materiali innova-
tivi, stampe sempre pill ricercate, nuovi
ACCESEOTT.
Quali savanno i pexzi indispensabili per
questa primavera?
«C'% un grande ritorna delle tele cham-
bray e del denim, che ho declinato in
maxiabiti con tanti volant, oppure nei
jeans effetto patchwork, a righe o fan-
tasia. E poi le suggestioni Anni 70: il
erochet per le maglie, gli abiti leggerissimi
a maxifiori, Tutto esprime femminilitd e
voglia di estates.
Sta lavorands su nuavi progetti?
51, vorrei ampliare la collezione da ba-
gno, che si sta rivelando un grande suc-
cesso. Abbiamo grandi piani per il futuro
di questa capsule collection. Anche lo
stile Gadrielle apre a prospettive interes=
santi; & uno stimolo ad alzare 'asticella
dell'offerta ¢ mi consente di aprire un
nuovo capitolo creativos. m

& RIFRCDUZIGHE RISERVATA

andare
tuo figlio

UMERO DOPPIO

CIAESCARPE

TUTTI JNUBVI MODELL DA AVERE SUBITO
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LA REUSSITE D'UNE
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“E um estilo essencialmente feminino, definido por padroes e cores exclusivas.

Este espirito boémio dos anos 70 marca as nossas colegdes e & isso que os

nossos clientes adoram, conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca

francesa Molly Bracken, que J4 se tornou um verdadeiro sucesso no universo
da moda internacional.

A historia de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,
mas a sua criaéo foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,
nos longinquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e
forte, é nada mais nada menos do que a avé de Julian Sidonio.

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa
linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espirito empreendedor e adoramos
moda. Est nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visao de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovern e
hoje como mulher jovem. Codigos urbanos e artisticos com referéncias aos anos 80 e
90.Tal como a mae, a Lili ama arte e dela extrai muitas referéncias, mas mais
contemporaneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e esta agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua viso do mundo. E definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu proprio destino.

Molly Bracken a

Como nasceu a Molly Bracken?

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine - que também a
papel de diretora artistica -, 0 objetivo e visao das diferentes colegdes é transi
heranga, historia distinta e detentora de uma nostalgia quase mistica.

“Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia con
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um prego contrc
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta gam
cores e tamanhos. As colegbes destinam-se a todos os estilos femininos. Esta
do nosso modelo de negdcio, reflete o codiretor, em entrevista exclusiva a Cc

sobre as mensagens e valores que pretende transmitir s mulheres através d o

Bracken, como homem por detrés de uma marca feminina mas também cor

era pos-itoriana. Depois da guers, a5 mulheres, enquanto mulh

Urna figur simboliza a sa

Apandemia teve impacto no negécio? O coméreio retalhista
ainda esti "vivo e bem"?

um itafge ciipios ses. s o, sornos o s Pt
o

nidades nternacionas de modo  chegarmos

Atualmente, no mundo da moda, est a ser dada muita

t nop producio. Como
‘marc dvel, que deuaMolly
Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentavel para
as novas coledes?

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERENCIA: JULIAN
SIDONIO E O HOMEM POR
TRAS DA MARCA FEMININA DO
MOMENTO

0 nome desta marca francesa é dedicado a avé de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023
Méxima
undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada as mulheres de hoje, com pecas
intempestivas revisitadas.
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Por:um.mundo melhor

AMOR PELO
PLANETA -

PARA MUIHERES
ELEGANTES E RESILIENTES

I ndior ha elegandia nem resilicne ia
sem conforte. A Mollv Bracken,
maica francesa de toupa
feminina. ariada ¢m 2008, sabe
Tsso mito hem e consegte couilibaa
Pslas s componentes de lorma
modernag, glamorosa e com
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inspiragho surge dnde menos se e
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: estava lancada o semente do que
azer @ Mollv Bracken.
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em vestidos € pegas associadas.

Como & que 0 marca se posiciono em femos.

de sustentobilidade?

Encuanto players neste sector, exchiimaos desde o infei
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«ou] Sou mmito semsived A ot quesy

s ele o

m animal dis nossas colegie:
L5 TOEpKskas g

. usancho tecide
e peciladios.

Em 2019, a Mally Bracken lancou
um programa de solidariedada.

Em que consiste?

Como extensio dos nossos compr

i

TR 08 fpoics prestadd

2 esrUE
e dificubdide, nomedamente, durane

sobre sustentabilidade ¢ sobre a filosalia ¢ Cotarine Sidanio pandemia. Froduzimos umas grande quant,
rntidide da mare direlora arfianea e de mikecaran pars toxis. Os
idengidade da manca. § o sa Nl fade de mizsc para |K'!. ' swm‘\
Bracken compromisos de responsabitidade socinl b
Conte-nos um pouco do seu parcurso pesscal. va s &t apoiar, regubirm cilsas
Fue 1 roaricke | Julian Sidornio] o . cindas by mull £ 20 AL, E algo que

sector da bl muigos ance. [L..] Comy
rinwsta no Roval Theatre de Londres, Depots tralal
merctumdising da Armani. Av lingar a Molly Bracken

pasche voltar ao men primero amor: o desgen de moda,

Guual & a filosofia da Molly Bracken?

Sempre quis eriar roupss para odas s mulheres, de ma

frmmia sineera o snchusiva, que combinassem beleza e con-

fisetn: |- ] Diass zines o passet e Lomidves, gaanbed wmn
erio gosto pelo pou
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i tocks o se
COMYICEOes il O cmpress,

Do seu ponko de viske, quois sdo o principais desohics
do mercodo da modat

Dina que ¢ importante cul adiferenga num mund
ek ver mais padronizado, manterios a nossa linh
Estica, mantemos & posa abma e as clientes senilem iss
As minhas colecgies retrutam 2 ook
wida, descjos, destines, sonbos. - E esta viso que
quern partilbar, com wda w sinceridade.
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A colecho Prmavera-erdo 2023
damarca francesa Molly Bracken
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COM O SOL
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MODA

JOYFU L
PREVIEW

Tonalickades de rosa e vermelho.
em padrbes lisos ou llorais, destacan-se
em pegas lrescas, leves e superatuais
As propostas para a primavers 2023
criadas por Catherine Sidonio,
diretora artistica ¢ codiretora da
Modly Bracken, s@o iresistiveis e fazem-nos
suspirar pela estagio quente!

1 MU S MECA PRES
MAOLLY BRACHIN

MOLLY #BRACKEN

VAT

COSMORILTA

£ gy TAd Pl
DEPRESSAC
COMO LLTRAP, -

FILHOS
+ 0 QUE BEVER AS ERIAWCAS COMER
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COMPRAS

La‘wishhst de...

Hija de los fundadores de la firma de moda francesa Molly Bracken,
Lili Sidonio disefia para sumarca homonima. Y en ella refleja un estilo
apasionado por el arte, los clasicos fashiony la estética Bristishy el color.

2

4 LILI SIDONIO
Fundadora y drectora reativa
/ delafirma dYE moda Lili Sidonio.

1 Corrector Touche Eclat High Cover;
de Yves Saint Laurent, 23 €; {yslcom.

2VestidoEnalgodn 100 %y con
detalle de argollas plateadas, de
Lili Sidonio, 62 €; lisidonio.com).

3 Perfume Bon Bon, de Viktor & Rolf,
100€; viktor-rolf.com).

money
4 Gafas de sol Con cristales rosas,

de Gucci, 360 €; (gucci com).

5 Camiseta Enalgodon 100%. con
letras de tul, de Li Sidonio, 40 €
(isidonio.com)

(11

6 Pendientes De boton, con diamantes,
deTiffany & Co., 1350 €; tiffanyes).

7 Cazadora Enalgodan 100%y bajo
deshilachado, de Lili Sidonio, 90 €;
(llisidonio com)

8 Stilettos Modelo Kate, en charol,

de Christian Loboutin, 575 €
(christianlouboutin.com.

9 Mercadillo“Me encantair al
mercadillo de Brick Lane en Londres

\\'.H\H

«Atrévete, no
tengas miedo»

A

MOLLY #BRACKEN

para comprar piezasy chollos vintoge, Seguir su instinto la llevé al

P icsapatar biget o s aniges iuilo - CATHERINE SIDONIO
10 Exposicién “ Treasures from the .

Weack of the Unbelievable e Damian es la fundadora de la firma

o omaut gt o e sevse e arte de moda Molly Brocken.

que, enrealidad, eran del propio Hirst. So =
Elarista escenihes o descubrimionto

conbuzos e investigadores falsos.”

fa Branesse Catherine Sidania
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PUBLIRREPORTAGEM

ONDA
VINTAGE

O espirito neo-retro de Palm Springs
inspirou a colegao Primavera-Verao
de LILI SIDONIO para um resultado
glossy & pop ao estilo das

baby dolls dos anos 60.

“As variagdes entre o rosa e o verde
sdo o foco desta colecdo num
guarda-roupa ludico que sdo Unicos
paraaminhamarca”.

LILI SIDONIO
Designer e musa da sua prépriamarca

Vestido
rodado
turquesa
L 69.95¢

Top coral comatiho
34.95¢

Busdo de
ganga
119.95¢

Saiade

WTUADOS

Macacao
verde
99.95¢

Avendanas redes de lojas multimarca e www.lilisidonio.com

BECORAGED | WELLNESS

OB st o D0 e
DTN, L L i Mooy P L

S0r o1 L S000t, 0 megwennent bes cockes,
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Codiri et directrics poar | des Molly Bracken, la créatrice
Sleonio 52 Vision du prét-a-porer féminin au sein des
de la compagnie Molly parmi laquelle comp g W los marg
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Qui est Catherine Sidonio 7

. . Bien que Mrangaise, Catherine Sidonko démarre sa cammiare au Lhidtro royal de Drory Lane i Londros en quatité
marle c a | re Q dhabifleuse of de costumiére, parcours quielbe poursuil egatement a la (ebévision, Uest encuite chea Armani
quelle développe 300 appétence pour ba scénarination du point de vente et be merchandising dans le domaine da
hixes Do rodanie on France, Dot horine Sidania accampagnée de s ig o sahaito motten i profit
b by oo on divelopgiant et distri e dies Hoonoes S ; i devienneol alars tris
en yogue sur be Lerriteine curopéen.

Farts de teur réseau et deleor expertise mode. ity lancent en 2008 leur propre maison de mode:
MOLLY BRACKES. Cest eo decosivrani des clichies amciens de b gramd-mene ilassdaise de son eposis datoat e
Tipogue pest viclorionne que Tinspiration nail, sulsur de collo fin do sidde qui umorce los contours du

Ume entreprise qui @ évolué en élant fidéle & sex valenrs 10 3 Fisrmie sur det aves hion distinets : pour

MOLLY BRACKEN : Nlaissan dt Lrois enlants, Catbisring Sadonms repoiil o b demando do ves Flles o qui e o Uraiamis 4 passion. o i eomemarchle

revant e 1 e marge pour petites Alles, MIN) MOULY - une déctinaisen rock bobéme, qui habillo

UNE VISION DE LA MODE ET DU STYLE it s s A

En20t6, Catlrrine S i ajar e o prpre angue L1 SENINIO

PAR CATHERINE SIDONIO e e

la peviode pevenle o champn bis medes de vie ol les eonvies, centies s ume vie plis tdieure. Cathesse
Sirdondn banee o 2021, LA MAISIN par Moy lirnekern, ure caprstsin nongrarar sn e vintage chic Preserver,
prowdre: somn de Pautre. Léco-tespomabiité apparsit sujosndhol comme e valeur o intedrer dany lo
Ll ey rall P i e ik

Eegagte dis \a premiere howre, eBo & ewla depsin pluy de 15 saisons Toute fowrmure animide. o, pean
evoliues o phumes, de ses crvadios, Un vl programme BSE, inscoit oo oo de som enireprise, permet
wujorsard Tl ba pnise o0 place f wcti etrs fedles L defons " rmtale o e e ade

Bz riches dee Cathevine Sids the barflees rapsdes aub s du s, du
bl #t du wport. almid quiane collection chic-bobdime of haiteoent glumoar sutear dun stylo GURRIOLLE
il dasy n ovprit crossirn Telle e eulensien di e mangoes phare, o ssgme s viemment omglites

Mode Beauts Sociate Culture Calebrites Astro

Back to School  esa

w
=
5

DOSSIER DU 120062023 - En partenanat avec Madas France

MOLLY #%#BRACKEN

1t proposent d i, Lo e i N

Depuis sa creation i § & pris de 15 ams Tewtreprise @ conn une belle evolation - des. harean & Madrid
ot i Los Angeles o 7600 points o vepto b Lravens be mionde. aves uine belte privensce st yein dos grands
magasims. Galeries Lalsyette VI Corte Bugles, Hudson Ry paur ne citer quieus,

Citoyonine du monde, Cathorin a plusiouns vios_ St oo roste stachée & sa bello rogion du sud do la Frince, b
umet vie de fanwille faie de natee, de soledl o de bleu Calherare Sidone wyage regulicrement s ssn
ontreprise, qui nécessite un developpoment o4 un sourding permancnt. dans los capitales du mondo ontier Kl
mme s replonges s racines de son parceurs, on resvesbssant b cgutale losdanenne qariques mos de
Tannde. comribitive & won procesun criatif, par cono svision do mode plus debridée of anivtigooment
enrentrague, i il v gy wes e ratiosn

La colloction printemps ¢1é 2023 Molly Bracken

Ursi dans une nalure savage, sulbentope @ solare que se disoule ool opus printomps-ole 2023 Entne
ehevaus of nuanade, un esprit cowgind 8'smpare de cette collection. od une Feminite b b fois Battante. décideuse
ol alfirmnée colose une sensualilé Bhee, menturiere of assumie. Un vestiaire aux codes Farmer invstit bis
pléces phares de cotto eollection avee un grand rotour su denim. joué en set pantalon fare. on grando robe
eeinturée multl volants 3 lelfet chambray ou sncore en short fean printé Un soledl de Camargue fit kvadier
wmee pual thu parsied v rouge, prenant des alleres Mansencos sor des man -robes
i Faflure ovodiante of extra amples. Lefle ane invitation & denser Tége,

lies Impr i o houe

ot conumumbe avee une terre aride dans une lumiber amniprésente. Le foral, le cachemire, lnspiration csprit
Eiborty, les mad Mlewrs aaprimsdées jovent de cetie atare piquante. cwdigue ef hoomanie dans dies teooes a
Fois campagne, aux accents parfois néo-western. Les veris et bes kakis appeflent un vostiaire végétal habite par
wine carnpugine vibrasie. (de & la nalure, refor o ba Eere, des sithoueiies biges of osres dlameent Taabe
estivalie.

Dos collections a retrouser partout m France et dans le monde au sein do reseau de bouliques moltimanyees
s s maasins of e site 11 1) RENCTIM
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Dispositifs tactiques pour

couvrir les salons du Prét-a-
porter ou encore les défilés, nos
marques s'exposent aupres de
cibles dédiées.

MOLLY #BRACKEN

MO LLY 5%
ACKEN

Collection Automne - Hiver 2023
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pEas , MICHEL ANGE-AUTEUIL &

Affichage métro Parisien pour la collection Lili Sidonio

- Hiver 2023

ollection Automne

N
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Affichage Haussmann - PARIS
MOLLY#BRACKEN

Affichage Knokke - BELGIQUE

Affichage Haussmann - PARIS
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Nos marques s'exposent dans les plus grands Malls du monde entier et accélerent les

ventes sur les corners.
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WEB

NOUVELLE
COLLECTION

Molly Bracken sublime votre féminite

—— oo,

MOLLY #BRACKEN

Lil Sidonio revellle
vatre style

o

NOUVELLE
COLLECTION

Molly Bracken Girl, le vestiaire
tendance des jeunes filles
d'aujourd’nui

e
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NOUVELLE
COLLECTION

NOUVELLE
COLLECTION

LILI'S WORLD

#LILISIDONIO

WEB

MOLLY #BRACKEN
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WEB

éV Cette ressource logistiqgue donne I'opportunité de visualiser la totalité
= des collections, de découvrir de nouveaux modeles et de compléter ainsi les
commandes initiales, pour mieux piloter la saison et optimiser sa perfor-

mance.

Les marques Molly Bracken sont a présent disponibles sur une
plateforme professionnelle de réapprovisionnement, permettant aux clients
actifs de la saison, la gestion de leur réapprovisionnement de maniére réactive et
organiseée.

MOLLY#BRACKEN

MOLLY #BRACKEN

MOLLY#BRACKEN MON COMPTE

MOLLY#&BRACKEN

CHERERTEE LA LANGUT ~
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MOLLY # BRACKEN
Un programme dédié a toutes nos clientes affiliées : nos collections, nos promotions,

CHEMESIERS ROAES

nos opérations. Chaque semaine, nos marques communiquent via un dispositif de newsletters
thématiques, jeux, opérations et produits.

GILETE

WEB

MOLLY #BRACKEN
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COMMUNAUTE

INSTAGRAM

moaliybracken_official & Tidel~ O

26iEpubtaters ko 20l

- e

@mollybracken_official

135k abonnés

#Fashionbrand
designed in France

www.mollybracken.com

SOCIAL MEDIA

MOLLY #%#BRACKEN
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COMMUNAUTE
INSTAGRAM

GABRIELLE

gabrielle_collection

2051 abonnés

www.gabrielle-official.com

SOCIAL MEDIA

MOLLY #%#BRACKEN
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COMMUNAUTE —
INSTAGRAM

SOCIAL MEDIA

lilisidonio_official

24,3k abonnés

MOLLY #BRACKEN

Lili Sidonio I B
Urban & Rock collection -

by @lili_sidonio

www.lilisidonio.com
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COMMUNAUTE
INSTAGRAM

ooy "

[ —

mollybrackengirl

4 342 abonnés

www.mollybracken.com

SOCIAL MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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COMMUNAUTE
FACEBOOK

Molly Bracken Officiel
112 k abonnés

Note : 4 %

www.mollybracken.com

sy Wiy Bracken Offhlal
4

SOCIAL MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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COMMUNAUTE
FACEBOOK

SOCIAL MEDIA

GABRIELLE

Gabrielle

www.gabrielle-official.com

MOLLY #BRACKEN
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Lili Sidonio
1,2 K abonnés

www.lilisidonio.com

SOCIAL MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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COMMUNAUTE

TWITTER.

«  Molly Bracken
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Molly Bracken

@molybeackenott

Bierrverun s ln page officielle de Moty Bracken, Lalssrz-vous ransponer dani
ngine univess Iomantigue a1 féminin,...

=5 (83 @ malybiackencom B oled Apdl 2021
It Foliowars

Vit fotowed by smyane you'm foflosing

Pasts Anglies M=din Likes

Wiy Breckien v ipteachinall ‘Sep 5

Biatenert plece the <imono sk fr

Onecl ngent siibaseties of 12 pete plnk
socents. this g T

will b h bty e I yeouur tuese gudits]

WO RCRE Wy

Q' Seacn

You might like

Gontse

Filee Hhals
@ LXVEHALL
 @hancisiovenall

Shraw e

France trends

11 Uil Chanpisns aagm | B

e et
2 Sports . Tranding
Marceling

2t paivta

3+ Bpasin - Trprcling
AT
L ety

4+ UEFS Crumpitne Lusgus - Thisding
Galtier
3,340 posts

B = Speia « Tepling
Tudor
DS gty

B+ Tureing
HMCOUNTOOWNINFRANCE

Hagn posts

Meally Bupckan @ rolipteacienatt Gep 15

TSR pr s The kimeso ket fy

nent boustizn o o1 - F

frim with wifvic and bonamian aceents. Thic gatied and orntes Kisone
sleeia your auturmn sutfitsl

1 Bhbward b

=} = = =

=

Molty Brocken dimethvhiackenal® - Sen 17

w1y ades flews parteut poungul Vel bian les voil » « Matisse

. Mully Bracken Gimallybe ackenol! « S 01

U il pans nianeha e Teseentiel de la balesn | Co guen alne 788
werEati'té : H peut s porter en fin ddté sans den en dessols comme en
automre aves ane chemise on dessous. B

sifel oo Bl

SOCIAL MEDIA
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COMMUNAUTE

TWITTER.

Lili Sidonio
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COMMUNAUTE

Tk = TOK

MOLLY &
BRACKEMN

@mollybracken_official
@ GROUPE CHRONO IMPORT

54 415 1200

Suivis Followers Jaime

Fashion Brand designed in France |

%) Ajout perso

ng virt, the

a ligh... Affi_c'her plus

SOCIAL MEDIA

MOLLY #%#BRACKEN
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COMMUNAUTE
TIK — TOK

SOCIAL MEDIA

Me O
oL /NO

@lilisidonio_official
25 125 685
Suivis Foliowers J'aime

Lili Sidonio by Molly Bracken
Urban & Rock brand designed by @Iili_sidonio

MOLLY #BRACKEN

%] Ajout perso

&

- Fall}

Affiéher plus
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Mg"y Bracken w Voir les 104 employés
Commerce de détail de mode €t habillement
Six-Fours:Les-Plages, Var + 403% abonnés

For the woman who is always mare free, who plays with her stvle
and lashicn

A propos
Marque Frangaise de prét-a-porter feminin
Distribues a |'international

Retrouvez I ble de nos rec en cours :
https:www linkedin com/company/récrutementmaollybracken

Site web httpsy/fwww.mollybracken.com &
Secteurs Commerce de détail de mode et habillemeant

Tailte de I'entreprise 51-200 employés
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PRO W\IF INFIUENCEUSES
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L'influence est I'un de nos leviers majeurs pour faire connaitre nos marques a l'échelle
internationale. FRANCE, ESPAGNE, ITALIE, PORTUGAL, GRECE, ALLEMAGNE, BELGIQUE, UK,
USA, CANADA ... Quotidiennement, nos marques opéerent des collaborations avec des micros et
macros influenceurs du monde entier.
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@juliamarchpi
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PRO

INFLUENCEUSES LILI SIDONIO

miniveora m Conacter o ===

1398 publications 50,5 k followers 4905 suiile)s
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@miniveorra

INFLUENCEUSES LILI SIDONIO

W\IF INFIUENCEUSES
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PARTENARIALS BIBA
PRESS:

MOLLY &%
BRACKEN

5 BONS D'ACHAT VALABLES
SUR MOLLYBRACKEN.COM
D'UNE VALEUR UNITAIRE

Dans les plus grands titres de presse féminine, nos marques proposent DE100 €

DU LUNDI 19 AVRIL
AU MARDI 4 MAI 2021

aux lectrices des jeux concours ludiques, permettant de créer de

I'interactivité et de la visibilité.
LILI SIDONIO

- dan e b e e
148y b pod ) e vy s P
T

f Un été conquérant, ou Lili Sidonio ose les total looks 80’ avec des prints all over aux accents arty
semm ol urhain Elle exprime sa collection couleur sorbels framboise, abricol at anis ou encore tie and
L J dye lavande revisités.

P

Jeu concours

- A R

MOLLY &%
BRACKEN

TENTEZ DE GAGNER VOTRE
BON D'ACHAT MOLLY BRACKEN
D'UNE VALEUR DE100 €

MOLL i R
BRACKEN

J X =i
marie daire

CONCOURS - GRAZIA

A GAGNER

5 BONS D’ACHAT MOLLY BRACKEN

Jeu concours
Jeu concours

PARTENARIATS

MOLLY #BRACKEN
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Jeu concours

PARTENARIAIS
INSTAG

Chaque mois, Molly Bracken s'associe a une marque pour
proposer un concours Instagram a ses abonnés.

L'objectif est une augmentation du taux d'engagement
ainsi qu'un partage de visibilité.

SIMONE Flowrette

A BORDEAUX

SIMONL

A& BORDE KUK

Jeu concours

Jeu concours

Jeu concours

PARTENARIATS

MOLLY #BRACKEN
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Tendance de la saison

Cet opus Automne-Hiver 2023 se joue sous le sceau de I'aventure et du mystere, au coeur
d'une nature minérale, colorée et parfaitement sauvage. Les héroines de cette collection partent a la
recherche de leur déesse intérieure qui leur fera découvrir les facettes multiples de leur personnalité.

Ce tandem, a la sororité affirmée, part explorer ses envies de style qui s'expriment dans un
vestiaire riche de possibilités.

Ce théatre naturel aux ocres intenses appelle les grands espaces, les hauts plateaux aux
accents péruviens et invite aux tenues folk ou les terres de Sienne se mixent aux blancs d'hiver dans
des tonalités écrues, beiges et ivoires. De beaux motifs cachemire se déclinent sur les ensembles
pantalons en velours, les blouses et les jupes en chiffon volanté. Les terracottas profonds gagnent
les chambrés et les grosses mailles tie and dye a I'effet vintage se parent de dentelles tricotées...

Les surchemises aux motifs péruviens cétoient de beaux pulls dégradés blue jean...

Les imprimés multicos mauves s'invitent sur des robes chemises, des blouses et des jupes
portefeuille jouées sur des pieces effet alpaga, laine bouillie, ou poilues. Les mailles se mixent avec du
denim authentique, a solides surpiqgdres, parfois multipoches, décliné en longues jupes et manteaux
épais...

Les maxi-robes invitent a des danses envoutées aux accents chamaniques. Dans ce temple
minéral, révélateur d'une silhouette nouvelle, les sequins, les lamés, les pailletés subliment robes et
tailleurs au bleu nuit profond.

Les imprimés lkat rose indien investissent des pieéces majeures de la collection. Le fuchsia
s'empare de gros velours ctelés sur des ensembles vestes pantalons et des manteaux colorblocks...

Dans une gamme de couleurs ocre et framboise, se rencontrent de beaux patchworks
ultra-bohemes joués avec des parkas effet mouton et suédine, des vestes peignoir en drap de laine
ethnique, ou encore des vestes matelassées, que des mailles oversize a larges torsades viennent
contraster.

Un mix rétro rose, aux accents a la fois ethniques et bohémes se décline en robes a manches
ballons et en maxi robes fluides que des piéces grenat viennent jouer en contraste.

Couleur phare que I'on retrouve sur des beaux velours que I'on joue de jour et de nuit, telle
une envie de traverser le miroir dans une métamorphose sublimée...

MOLLY BRACKEN

MOLLY #%#BRACKEN
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MOLLY BRACKEN
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MAGES DL CAYPAGNE

MOLLY BRACKEN
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LA MAISON

LA MAISON
par

MOLLY# BRACKEN

#*C’/M/g/

POS}IIONNEMENT DE IAMAROQUE

En créant La Maison par Molly Bracken, Catherine Sidonio s'est inspirée

MOLLY #%#BRACKEN

de notre nouveau mode de vie, basé sur le télétravail, le sport en ligne, le
cocooning et I'envie d'étre belle a la maison comme au bureau.

Ce vestiaire se compose de satins aux imprimés exclusifs déclinés en

ensembles pyjamas et robes d'intérieur, en sweaterie féminine, douillette et

moelleuse, en joggings en tricots lurex confortables et élégants pour un look jour
et nuit réussi.
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LE SOIR

LE SOIR
par

MOLLY#BRACKEN

WC/M/g/

MOLLY #BRACKEN
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LE SOIR
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MAGES DL CAYPAGNE

MOLLY #BRACKEN
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LE BAIN

Le Bain
par

MOLLY# BRACKEN

Foees

MOLLY #BRACKEN

Page 79



NIva 31

NIMNOVIE#ATION

Page 80




LE SPORT

Le Sport
par
MOLLY & BRACKEN

Feens

MOLLY #BRACKEN
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LIILI SIDONIO

r&wg/

MOLLY #BRACKEN
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Lili Sidonio, muse, égérie et designer de sa propre marque poursuit son travail créatif et
introspectif en nous livrant une collection Automne-Hiver 2023 qui propose une mise en
scéne concept.

Dans une série de tableaux ludiques, Lili Sidonio détourne, avec humour et subitilité, les
clichés féminins.

Femme fatale assumée, active woman revisitée, disco queen éthérée,

pop star grunge, siréne diabolique, collégienne K pop ou encore desperate housewife
décalée...

Lili Sidonio s'amuse tout en style de cet imaginaire, proposant ici des codes bien a elle, ou
sa mode offre plusieurs lectures d'une méme personnalité.

Les pantalons taille basse au style néo 90 se conjuguent a des pulls maxisize aux
inspirations vintages aux mailles multicos. Le mesh se mixe avec des carreaux et des
ensembles en cuir vegan.

L'émerald Green et le purple bougainvillier, couleurs phares de I'hiver contrastent les
sombres et les noirs.

Les effets pantheéres investissent de multiples matiéres : le chiffon, le denim, la maille lurex,
sur des piéces clés comme le legging texturé.

Un vent nippon d'inspiration Collége Kawaii se retrouve sur des imprimés chiffon, sur des
ensembles a carreaux, mixés avec des pulls sans manches ou col roulé.

Le jaune acide tonifie le preppy, sur des motifs a carreaux qui revisitent les classiques dans
de nouveaux volumes.

Un esprit trés festival grunge s'invite sur des tops déstructurés, des brassiéres cuir vegan,
des micro-shorts et robes a découpe, des pulls lurex et des denims glitter.

Les accents Rock se jouent dans une palette de couleurs noir, rouge et blanc. Les tops
ajourés se coordonnent sur les slims rayés, signatures de la saison. Les zips s'imposent
sur les pantalons et les robes.

Les nouveaux bombers twistent la silhouette dans des volumes oversizés.

Les unis se réinventent dans des coupes trés grunge, en body résille, les chemises se
croppent sans hésitation, la transparence s'assume en top blanc ou pailleté.

Les leggings se parent de mini-strass. Les doudounes, avec ou sans manches, livrent des
reflets brillants et matelassés, quand les robes moulantes et les rayures lurex apportent
une brillance structurée, pour un hiver fun et festif.

La panne de velours sublime les robes de soirée et les leggings précieux, telle une
invitation sans fin a la nuit, telles toutes ces femmes que I'on joue dans sa vie.

LIILI SIDONIO

MOLLY #BRACKEN
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LIILI SIDONIO
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CORPORNTELVERVIEW

MOLLY & BRACKEN

Service communication
04 94 10 47 93
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