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LILI SIDONIO, creadora

y musa de la marca con su

propio nombre.

o orﬂvﬁwivé/o\/

La historia de Molly Bracken se extiende mas alla de las fronteras y el tiempo;
en la campifia irlandesa de los afios 20, donde las fotos color sepia de una joven
descubiertas por Catherine y Julian Sidonio se convertirdn en la auténtica fuente de
inspiracion para estos amantes de la moda. Un legado Unico que los creadores de la
marca quisieron transmitir a través de colecciones que mezclan lo bohemio con lo
retro chic.

En nace Molly Bracken, una marca dedicada a la mujer de hoy,
compuesta por hermosas piezas con estampados y colores exclusivos.

En , dara a luz a Mini Molly, la
marca para las mas pequefas de la
familia.

Posteriormente, en , se lanza la
primera capsula de Lili Sidonio. La
musa y disefadora de esta coleccion
con toques arty pop es la hija menor
de los creadores, Lili, que por aquel
entonces tenia solo 14 afios.

En y nace la primera linea
loungewear. La Maison by Molly
Bracken.

sera un afo histoérico con el
gran lanzamiento de la coleccion de
bafo: Le Bain de Molly Bracken. Una
nueva forma de expresar los puntos
fuertes de nuestras marcas: colores,

Julian STDONIO - CEO

Catherine SIDONIO - Codirectora y directora artistica
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estampados  exclusivos,  detalles,
materiales ligeros y sutiles.

En , Lili Sidonio, enriquece su
coleccién de verano con una gama de
trajes de bafio con los estampados
divertidos y coloridos caracteristicos de
la marca, a su vez, Gabrielle presenta
paralamismatemporada una coleccion
con un estilo bohemio y glamuroso
actualizado.
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NUESTRAS CIFRAS

4,600,000 € presupuesto Marketing
7,600 puntos de venta

trabajadores
paises

5 continentes

4‘ Marcas
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NUESTRAS MARCAS

CAPSULAS

GABRIELLE

Le Sport
par
MOLLY & BRACKEN

COLECCION MUJER

30 - 40 ANOS

ADN Y ESTILO : BOHEMIAN CHIC
ECO-RESPONSABLE, CON MATERIALES RECICLADOS

COLECCION MUJER
25 - 40 ANOS
ADN Y ESTILO : RETRO BOHEMIO

COLECCION MUJER « SPORTSWEAR »
20 A 40 ANOS
ADN Y ESTILO : SPORTSWEAR

COLECCION INFANTIL
8 A 16 ANOS
ADN Y ESTILO : BOHEMIO/GIRLY ROCK

CORPORATIVO
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FECHAS CIANVE

CREACION NUEVO DISENO DEL  INVIERNO 2016 : INVIERNO 2017 : DESAROLLO LANZAMIENTO LILI SIDONIO
@ DE LA SUDADERA (: Y : ) LOGO MOLLY BRACKEN LANZA MOLLY BRACKEN @ DEL PROGRAMA DE LA COLECCION (: Y : ) LANZA SU LINEA
POMPON, LA COLECCION CAPSULA CREA LA MARCA DE RSC, DEDICADO LA MAISON DE BANO
O PRENDA ICONO ﬁ MOLLY BRACKEN LILI SIDONIO PREMIUM ALA CAUSA SOCIAL N BY MOLLY BRACKEN N
DE LA MARCA LANZA SU PAGINA Y MEDIOAMBIENTAL GABRIELLE
WEB FIRMA COMPROMISO PRESENTS HER
O O «CERO PIELES O O O STYLE
ANIMALES» SPRING-SUMMER
a\ a\ ) a\ a\ G\ =
@ @ @ @ @ @ @ @ @ @ @
CREACION CREACION VERANO 2016 : VERANO 2017 : MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN MOLLYBRACKEN
DE LA MARCA DE LA MARCA MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN CELEBRA SUS 10 LANZA SU NUEVA LANZA 3
MOLLY BRACKEN MINI MOLLY Y LA MARCA CREA LA MARCA ANOS. PLATAFORMA B2B NUEVAS LINEAS
FRANCESA GABRIELLE LE SOIR
«ARMOR LUX» REDISENO DE SUS LE BAIN
CREAN UNA LOGOS. LE SPORT
COLECCION
CAPSULA

Creacién de Mini Molly

Comida en el campo, Molly Bracken - archivo

Molly Bracken coleccién E23

POE -

Lili Sidonio, disefiadora e imagen de su marca

CORPORATIVO
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MOLLY #BRACKEN .

Nuestras oficinas
Puntos de ventas

FRANCIA
ANDORRA
ESPANA
PORTUGAL

@ 4 ( Francia, Espania, Inglaterra y EE.ULUL )

+de 7600
PAISES BAJOS ~ ALEMANIA LITUANIA
BELGICA AUSTRIA POLONIA
LUXEMBURGO ~ GRECIA
SUIZA ESTONIA
ITALIA LETONIA

INTERNACIONAL

EE.UU.

CANADA
AUSTRALIA
NUEVA ZELANDA
GRAN BRETANA

CHINA
HONG KONG

JAPON

COREA DEL SUR

EMIRATOS ARABES UNIDOS

MEXICO
CHILE
ECUADOR
COSTA RICA
PUERTO RICO

IMPLANTACION

MOLLY &% BRACKEN
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Catherine Sidonio, co-directora y Directora
Artistica de todas las marcas, declaré oficialmente
en 2016 el no uso de pieles animales en todas sus
colecciones.  Un compromiso que nace de sus
convicciones personales desde el primer momento.

Todas las prendas y accesorios de las colecciones son
confeccionados sin incluir pieles, plumas o cuero. Una
causa que promueve y defiende la compafiia.

Desde finales de 2019, la compafia se ha involucrado
en un gran programa de responsabilidad social. Nifios,
mujeres en riesgo de precariedad, salud laboral, causa
animal y medioambiental... todos los marcadores
sociales estan en el centro de inquietudes de nuestros
managers, quienes cada mes destinan a diferentes
asociaciones el 10% de las ventas online.

MOLLY #BRACKEN
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Galerias Lafayette, Von Maur, El Corte Inglés, Anthropologie, Dillard's, Nordstrom,
Simons Canada, Hudson Bay, SAKS Fifth Avenue ...

MOLLY #%#BRACKEN

6.500 tiendas fisicas

En los principales marketplace

Nuestras marcas estan Dentro de las grandes

ubicadas en los principales
Grandes Almacenes del
mundo, a través de corners
con un concepto grafico que
nos otorga un reconocimiento
y posicion privilegiada en el
corazon de este universo.

cadenas de tiendas multi-marca
internacionales como Blue
Box, Point Camé, Black Store,
The Fashion Store,
Kaki Crazy, CCV Mode ...

: Zalando, Place des tendances,
Veepee, La Redoute, The Bay,
About You ...

multi-marca localizadas en
las principales ciudades de
paises clave...

Page 10



IMPIANTACION 360°

LiLy

SIDOMo
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WHO'S NEXT

MAGIC

MODEFABRIEK

WHITE SHOW

MOMAD

PANORAMA

CIFF ...

PAGE 13

NUESTRAS TIENDAS

MULTI-MARCA

CADENAS
MULTI-MARCA
INDEPENDIENTES

TIENDAS

MULTI-MARCA
INDEPENDIENTES

PAGE 20

NUESTROS
MARKETPLACE

LA REDOUTE

EL CORTE
INGLES

SHOWROOM
PRIVE

VEEPEE ...

PAGE 23

DISTRIBUCION
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[ON COMERCIN ESTRATEGICA

01 05 PAGINA WEB
Nuestras colecciones estan Pero también en varias Y en nuestra pagina web,
expuestas en los showrooms cadenas de tiendas. escaparate internacional

de las principales capitales
internacionales de la moda.

GRANDES
ALMACENES MARKETPLACES
Nuestras marcas Nuestras colecciones De la misma manera,
estan presentes en 0 2 estan disponibles en los en los marketplace mas
las principales ferias mejores retailers del poderosos del universo.
textiles ready-to-wear panorama internacional.

del mundo.

de nuestras marcas.

06

DISTRIBUCION

MOLLY #BRACKEN
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FERIAS

FERIAS INTERNACIONAIES

» FASHION
) N[/
.) Tokyo WORLD Berlin PANORAMA
, TOKYO —

BERLIN ;?

MOLLY #BRACKEN
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FERIAS

FERIAS INTERNACIONAIES

pr—
- Amsterdam MODEFABRIEK

MOLLY #BRACKEN

Madrid
a5 adr METROPOLIS
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SHOWROOMS

0 NL'E%EC%)S SHOWROOMS
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NUEVASHIENDAS

#’C’/M/g/

Apertura en el seqgundo semestre de 2023 de dos hermosos
puntos de venta Molly Bracken en ubicaciones ultrapremium,
expuestos a un flujo dinéamico y de moda.

MOLLY #BRACKEN
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COMU};LICAQO/N GIOBALAGRAN ESCAIA

of\p e c/'//v7

Ry

¥ _
«” FRANCIA U2 PRENSA U2 COMUNIDAD
QO FEMENINA [ FacEBoOK
ALIA e —
- ﬁgﬁgg&%& <¢  COMUNIDAD
l.l A !
~ g HISTO 5 INSTAGRAM
[
GRANDES QO COMUNIDAD
L FORMATOS EN U TWITTER
— PO . EXTERIOR N oo
: MUNIDAD
METRO EN PARIS g TIK-TOK
<
éx;i%BUSEs EN [x] COMUNIDAD
A= LINKEDIN
gg’l\\lATEITROCSIALES FIHOELTALL P12
= INFLUENCERS

PAGINA 50

PAGINA 27

COLABORACIONES

COLABORACIONES
CON LA PRENSA
AND REDES
SOCIALES

SORTEOS Y
CONCURSOS

ACCIONES DE
CO-BRANDING

PAGINA 65

MARKETING

MOLLY #BRACKEN
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OFICINAS DE PRENSA

OFICINAS DE PRENSA

PRESS OFFICE. PARIS

blic- images
prmarketing consulting

A BRI R O i
DRESSCODE 1)\ it b P - I

MOLLY #%#BRACKEN

®

| I
®
public-images.

content creation /f cross media pr/Y marketing

-I|| mr—
V//\ 'j\;

™

BARBIERI & RIDET

4

Agencia de prensa Barbieri & Ridet
Agencia de prensa Public images gmbh

Agencia de prensa Dresscode Press

FRANCIA ITALIA PORTUGAL ALEMANIA
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OFICINAS DE PRENSA

Nuestras marcas estan presentes en emplazamientos efimeros unicos en los
que presentan sus colecciones y reciben la visita de prensa y vips.
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Molly Bracken comunica y tiene una visibilidad global a
escala internacional.

Prensa, publicidad, TV, influencers, acciones de
co-branding, redes sociales, colaboraciones..., nuestras
marcas estan presentes en todos los medios y formatos
de comunicacion mas vanguardistas.

2020

1 bello

TLA TATIOUN,
Ul MAL DU S LY

PR SITROUVER
SO BCLAT

dalla
vita”

_ A ERIR
- O“QUE-R

RECOSoN =
BIEN-ETR

oMMEIL = HUTRITION

LE TENDEMZE AUTUNRO-IMVERND
I CONSIGLI DY SETTE REGINE DSN}__

MEDIOS

MOLLY #BRACKEN
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RETRA] 2; I HISTORIAS DE

La prensa adora nuestras marcas...

Catherine, Lili, Julian, nuestros disenadores y
gerentes cuentan la historia de su maravillosa aventu-
ra en los medios de comunicacion. Sus inspiraciones,
deseos y ambiciones son objeto de entrevistas y
articulos.
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Qui est Lili Sidonio 7

MEDIAMEDIOS

- COSHOPOLITAN °‘

EN CE MOMENT Intution dec

Une plongée dans un Miami néo-rétro
avec la nouvelle collection Lili Sidonio

MOLLY #BRACKEN

Un esprit fun, colore et glossy nous met dans I'ambiance du Miami des années 80. Imprimés
celorbleck, signatures flashy et pigces iconiques amusantes jalonnent la collection de prét-a-
porter et de maillots de bains qui reprennent les mémes codes

Page 30
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i marca Molly Bracken

expressio da essdnels de um

caminho de hberdadke o
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FIGARO

L w  pgdame

¥ wmadame

e st & Bt Sxisbovcsine ¢ Sicieté b Baces ot vt Cus datr Lefeieciub  Podcain

Louis Vuition donne naissance a une
collection pour bébdés
En vidéo: en plein dénlé, clie —
POFLE UN loasLel part ¢n
cnirainant nappe ¢l vaissclie
avec elic

MOLLY #BRACKEN

Lapparition vivillanice de Kaie
Middlcton ¢n CoOSIUME TOUge
sophistigué
=

Scins nus et robe transparenie ©
Giscle Biindchen iond pour fa
“TCVCNEE dresss

Derriére cette silhouette bohéme inimirable, I"allure rétro chic Molly
Nobes nylon, wns fluc. Ces
wendances modde qui prennent
vie dans le monvement

Bracken cache une histoire de famille. Car Molly, cette jeune femme

irlandaise, des années 20, n'est autre que la grand-mére de Julian Sidonio, le

co-fondateur. Pour Catherine Sidonio, directrice artistique er co-fondartrice
de la marque, elle est une source d'inspiration inépuisable, au-dela des
frantigres et du temps. Mally Bracken est donc un hommage, a cette femme
irlandaise et aux femmes en général.

Page 32




AVVENTURE
D’ESTATE

La collezione Molly Bracken & ispirata alla vita in spiaggia

e sceglie uno stile in materiali sostenibili
di ANTONELLA BIGOTTO

QLI CATHERINE
SIDONID, DIRETTRIGE
CREATIVA DI MOLLY
BRACKEN, NELLA
PAGENA, ALGUNI LOOK
DALLA COLLEZHONE
PRIMAVERA-ESTATE
2023

3¢ aria di novitd in casa Molly Bra-
cken: la collezione & sempre pit

ricca © articolata, con un occhio di ri-
guardo per il guardaroba delle vacanze,
e la linea Gadrielle ha un nuovo impulso.
Catherine Sidonio, direttrice creativa,
racconta a (razia, la stagione che inizia.
Come si evolve Molly Bracken?
«Mi piace proporre collezioni sempre
pitt ricche di capi, stampe e stili adatti a
diversi tipi di donna. Per l'estate mi sono
concentrata sulla vita da spiaggia, elegan-
te ¢ alla moda, con un guardarcba da mare
declinato a partire dalle stampe del prée-
a-porter, Tutto & raffinato e coordinabile,
La linca Gabrielle in particolare parla a
una donna che per le destinazioni pit
esclusive sceglie capi fluidi, scintillanti
e glamorouss,
Quali nugve aree sta esplorande?
«Sono sempre in una fase di ricerca, Cul-
tura, arte, artigianaliti mi ispirano molto.
E poi i viaggi: I'ndia ¢ il Sudamerica, che
ho visitato, sono diventate suggestioni

GRAZIA INTERVISTA

da sperimentare. Con il mio gruppo di
lavoro i piace studiare materiali innova-
tivi, stampe sempre pill ricereate, nuovi
ACCESEOTT.
Quali savanno i pexzi indispensabili per
questa primavera?
«C'% un grande ritorna delle tele cham-
bray e del denim, che ho declinato in
maxiabiti con tanti volant, oppure nei
jeans effetto patchwork, a righe o fan-
tasia. E poi le suggestioni Anni 70: il
erochet per le maglie, gli abiti leggerissimi
a maxifiori. Tutto esprime femminilitd e
voglia di estates.
Sta lavorands su nuavi progetti?
51, vorrei ampliare la collezione da ba-
gno, che si sta rivelando un grande suc-
cesso. Abbiamo grandi piani per il futuro
di questa capsule collection. Anche lo
stile Gadrielle apre a prospettive interes=
santi; & uno stimolo ad alzare 'asticella
dell'offerta ¢ mi consente di aprire un
nuovo capitolo creativos. m

© RIPRODUZIGNE RISERVATA

NUMERO DOPPIO

CIALE'SCARPE

MODELLI DA AVERE SUBITO

MEDIOS
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Catharina Sidanio

MOLLY BRACKEN
LA REUSSITE D'UNE
ENTREPRISE FRANCAISE
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Cofima

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERENCIA: JULIAN
SIDONIO E O HOMEM POR
TRAS DA MARCA FEMININA DO
MOMENTO

0 nome desta marca francesa é dedicado a avé de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

“E um estilo essencialmente feminino, definido por padroes e cores exclusivas.

Este espirito boémio dos anos 70 marca as nossas colegdes e & isso que os

nossos clientes adoram, conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca

francesa Molly Bracken, que J4 se tornou um verdadeiro sucesso no universo
da moda internacional.

A historia de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,

mas a sua criacao foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda, De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa
nos longinguos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e linha?

forte, € nada mais nada menos do que a avé de Julian Sidonio.

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espirito empreendedor e adoramos
moda. Est nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visao de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovern e
hoje como mulher jovem. Codigos urbanos e artisticos com referéncias aos anos 80 e
90.Tal como a mae, a Lili ama arte e dela extrai muitas referéncias, mas mais
contemporaneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e esta agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua viso do mundo. E definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu proprio destino.

MOLLY #BRACKEN

Molly Bracken a

Como nasceu a Molly Bracken?

esa. Uma fgur  que simboliza a s
era pos-itoriana. Depois da guers, a5 mulheres, enquanto mulh

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine - que também a
papel de diretora artistica -, 0 objetivo e visao das diferentes colegdes é transi
heranga, historia distinta e detentora de uma nostalgia quase mistica.

03 DE ABRIL DE 2023
Maxima
"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia con
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um prego contrc
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta gam
cores e tamanhos. As colegbes destinam-se a todos os estilos femininos. Esta
do nosso modelo de negdcio, reflete o codiretor, em entrevista exclusiva a Cc
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir as mulheres através d o

Bracken, como homem por detrés de uma marca feminina mas também cor

undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada as mulheres de hoje, com pecas

Apandemia teve impacto no negdcio? O coméreio retalhista intempestivas revisitadas.
ainda esti "vivo e bem"?

A pandemia mudou a situagio, Os consumidores mudaram para o merc

ting

am ntelige araiomn skt et s s gl
s genercs Ext & vyl " s prer
nossas coleges e & s que os noseos lientas adoram,
o

nidades nternacionas de modo  chegarmos

Atualmente, no mundo da moda, est a ser dada muita

t nop producio. Como
‘marc dvel, que deuaMolly
Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentavel para
as novas coledes?

Page 35




ERe W

e

B T RO

Por:um.mundo melhor
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PLANETA -

PARA MUIHERES
ELEGANTES E RESILIENTES

I ndior ha elegandia nem resilicne ia
sem conforte. A Mollv Bracken,
maica francesa de toupa
feminina. ariada ¢m 2008, sabe
Tsso mito hem e consegte couilibaa
Pslas s componentes de lorma
modernag, glamorosa e com
i toguie hocmio,

inspiragho surge dnde menos se e
per. Untherine Scdono, directora

remip Modly 1
aixa e fntogrilias

fe Cathe
: estava lancada o semente do que
azer @ Mollv Bracken.

Falimos com Uathenine sobee esse momento,

b e ok,

subire 0 S PercUTsO. T

sedesda no sul da Franga — trouxe-me uma atragio pel

oo, a feminilichade ¢ pacries exchisvos que se expressar
s scssodciacs.

em vestidos € pey

Como & que 0 marca se posiciono em femos.

de sustentobilidade?

Encuanto players neste sector, exchiimaos desde o infei
[ R
«ou] Sou mmito semsived A ot quesy

m animal dis nossas colegie:
L5 TOEpKskas g

s ele o

. usancho tecide
e peciladios.

Em 2019, & Molly Beackon longou
um programa de solidariedada.
Em que consiste?

Como extensio dos nossos compromisso
TR 08 fpoics prestadd Estrinrg

e dificubdide, nomedamente, durane

sobre sustentabilidade ¢ sobre a filosalia ¢ Cotarine Sidanio pandemia. Froduzimos umas grande quant,
rntidide da mare direlora arfianea e de mikecaran pars toxis. Os
idengidade da manca. § o sa Nl fade de mizsc para |K'!. ' swm‘\
Bracken compromisos de responsabitidade socinl b
Conte-nos um pouco do seu parcurso pesscal. va s &t apoiar, regubirm cilsas
Fue 1 roaricke | Julian Sidornio] o . cindas by mull £ 20 AL, E algo que

sector da bl muigos ance. [L..] Comy
rinwsta no Roval Theatre de Londres, Depots tralal
merctumdising da Armani. Av lingar a Molly Bracken

pasche voltar ao men primero amor: o desgen de moda,

Guual & a filosofia da Molly Bracken?

Sempre quis eriar roupss para odas s mulheres, de ma

frmmia sineera o snchusiva, que combinassem beleza e con-

fisetn: |- ] Diass zines o passet e Lomidves, gaanbed wmn
erio gosto pelo pou

omvenchonal, pela seherposch
- pecbors padrfes de insprsgiio floral.
i poesada ao sol  a nossa ey estd

o fque estendda as minhy

i tocks o se

COTVICEHes il IO CImpiresL,

Do seu ponko de viske, quois sdo o principais desohics
do mercado da moda?

Dina que ¢ importante cul adiferenga num mund
ek ver mais padronizado, manterios a nossa linh
Estica, mantemos & posa abma e as clientes senilem iss
As minhas colecgies retrutam 2 ook
e, sonbos. . E esta visio que

ubi i sinceridade.

CER A COLLCAD D0 WAL MO BRAOKN. COM. A

i

wida, descjos, diestr

quero partilbar, com
.L.

DM L

A colecho Prmavera-erdo 2023
damarca francesa Molly Bracken
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2AULENLN Que COMBNa NUm estia
cowgir onde a feminidade se destaca,
«Dersgna thaidos o apostas om denm,
o

estaselech
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a v cobogio Molly Bracker assurme e mvood

MARGARIDA
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f | ' MODA
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PREVIEW

Tonalickades de rosa e vermelho.
em padrbes lisos ou llorais, destacan-se
em pegas lrescas, leves e superatuais
As propostas para a primavers 2023
criadas por Catherine Sidonio,
diretora artistica ¢ codiretora da
Modly Bracken, s@o iresistiveis e fazem-nos
suspirar pela estagio quente!

A AN PR §
T ALY BRACKEN

MOLLY #BRACKEN
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£ gy TAd Pl
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+ 0 QUE BEVER AS ERIAWCAS COMER
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La‘wishhst de...

Hija de los fundadores de la firma de moda francesa Molly Bracken,
Lili Sidonio disefia para sumarca homonima. Y en ella refleja un estilo
apasionado por el arte, los clasicos fashiony la estética Bristishy el color.

2

4 LILI SIDONIO
Fundadora y drectora reativa
/ delafirma dYE moda Lili Sidonio.

1 Corrector Touche Eclat High Cover,
de Yves Saint Laurent, 23 € lysl.com).
2VestidoEnalgodn 100 %y con
detalie de argollas plateadas, e

Lili Sidonio, 62 €; lisidonio.com).

3 Perfume Bon Bon, de Viktor & Rolf,
100€; viktor-rolf com). money
4 Gafas de sol Con cristales rosas,

de Gucci, 360 €; (gucci com).

5 Camiseta Enalgodon 100%. con
letras de tul, de Li Sidonio, 40 €
(llsidonio.com)

(11

6 Pendientes De boton, con diamantes,
deTiffany & Co., 1350 €; tiffanyes).

7 Cazadora Enalgodan 100%y bajo
deshilachado, de Lili Sidonio, 90 €;
(llisidonio com)

8 Stilettos Modelo Kate, en charol,

de Christian Loboutin, 575 €
(christianlouboutin.com.

«Atrévete, no
tengas miedo»

paracomprar piezas y chollos vintoge, Seguir su instinto la llevé al

y desayunar bagels con mis amigos.”

10 Exposicion“Treasures fromthe éxito « CATHERINE SIDONIO

\\'.H\H

A

-

Weack of the Unbelievable e Damian es la fundadora de la firma
Hirst. Un falso docur tal sobre ur

tesoronauagado lend de obros de arte de moda Molly Brocken.
que.enreslidad, eran del propioHirst L

Elartista escenifics el descubrimiento
conbuzos e investigadores falsos.”

MOLLY #BRACKEN
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ONDA
VINTAGE

O espirito neo-retro de Palm Springs
inspirou a colegao Primavera-Verao
de LILI SIDONIO para um resultado
glossy & pop ao estilo das

baby dolls dos anos 60.

“As variagdes entre o rosa e o verde
sdo o foco desta colecdo num
guarda-roupa ludico que sdo Unicos
paraaminhamarca”.

LILI SIDONIO
Designer e musa da sua prépriamarca

Vestido
rodado
turquesa
L 69.95¢

Busdo de
ganga
119.95¢

Macacao
verde
99.95¢

Saiade
Top coral comatiho
34.95¢

Avendanas redes de lojas multimarca e www.lilisidonio.com

WTUADOS

BECORAGED | WELLNESS

OB st o D0 e
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L Back to School  esa

MOLLY BRACKEN :
UNE VISION DE LA MODE ET DU STYLE
PAR CATHERINE SIDONIO

DOSSIER DU 120062023 - En partenanat avec Madas France

Codiri et directrics poar | des Molly Bracken, la créatrice
Sleonio 52 Vision du prét-a-porer féminin au sein des
de la compagnie Molly parmi laquelle comptont ég. W los marg

LLili Sidonio. Mini Molly et Gabriells.

Qui est Catherine Sidonio 7

Rivn que frangaise, Catherine Sidonko démarre s carribee au thidtro royel de Drery Lane & Loadros en quatitd
dhabifleuse of de costumiére, parcours quielbe poursuil egatement a la (ebévision, Uest encuite chea Armani
quelle développe 300 appétence pour ba scénarination du point de vente et be merchandising dans le domaine da
hixes Do rodanie on France, Dot horine Sidania accampagnée de s ig o sahaito motten i profit
b by oo on divelopgiant et distri e dies Hoonoes S quideviernenl alors trs
en yogue sur be Lerriteine curopéen.
Farts de teur réseau et deleor expertise mode. ity lancent en 2008 leur propre maison de mode:
MOLLY BRACKES. Cest en dicusvrant des chiches sciem de b gramd-miae iflandaise de s eposs detant e
Tipogue pest viclorionne que Tinspiration nail, sulsur de collo fin do sidde qui umorce los contours du
10 3 Fisrmie sur det aves hion distinets : pour
3 el commereralo.

Une eaireprise qui a évolué en élant Nidéle & ses valenrs

Nlaissan dt Lrois enlants, Catbisring Sadonms repoiil o b demando do ves Flles o qui e o Uraiamis 4 passion. o
rrdant en 3000 une marque powr petites Glles IV MUY - une déclnaian roek bokéme, qui habilln
snujoaart Toui unsd bes addoloscontes

Fn 20186, Cathrwine Sidani Ry T ik the s prmpre mangue 1LILTSEHINHL
i Juent e, w0 i, dinelopis It naent i Ftat s Ui e nin sl Cest

La pviode révente o chaopd b modes de vie ol los soves. oot s e vie phas itévieare. Catherinn
Sidordn lanee vm 2121, LA MAISIN par Vil iracken, ure capsulo Snongrwear s Myl Vkage chic. Prosorver,
prowdre: somn de Pautre. Léco-tespomabiité apparsit sujosndhol comme e valeur o intedrer dany lo
trai devroll o par i Yisbaanis

Eegagte dis \a premiere howre, eBo & ewla depsin pluy de 15 saisons Toute fowrmure animide. o, pean
evoliues o phumes, de ses crvadios, Un vl programme BSE, inscoit oo oo de som enireprise, permet
sujosard Trui b pive o0 place fections conerites ofles b défome cnviromensntale of itk

Bz riches dee Catherine the barflees rapsdes aub s du s, du
bl #t du wport. almid quiane collection chic-bobdime of haiteoent glumoar sutear dun stylo GURRIOLLE
il dasy n ovprit crossirn Telle e eulensien di e mangoes phare, o ssgme s viemment omglites

1t proposent d " sitis de mode ot de Bty

Depuis sa creation i § & pris de 15 ams Tewtreprise @ conn une belle evolation - des. harean & Madrid
ot i Los Angeles o 7600 points o vepto b Lravens be mionde. aves uine belte privensce st yein dos grands
magasims. Galeries Lalsyette VI Corte Bugles, Hudson Ry paur ne citer quieus,

Citoyonne du monde. Cathorinen & plusiours vies_ 5 elle roste Mtachée & sa bello rigion du sud do La Frasco, b
umet vie de fanwille faie de natee, de soledl o de bleu Calherare Sidone wyage regulicrement s ssn
entrepriss, qui iboesie un développotient o un s ing permancnt. dan les cagitabes du inondo ontier Kl
mme s replonges s racines de son parceurs, on resvesbssant b cgutale losdanenne qariques mos de
Tannde. comribitive & won procesun criatif, par cono svision do mode plus debridée of anivtigooment
enrentrague, i il v gy wes e ratiosn

La colleclion printemps- elé 2023 Molly Bracken

Cresi dans une nature sasvage, sulbeninue o solare que se diroole ool opus prmbomps-ole 2023 Enfre
ehevaus of nuanade, un esprit cowgind 8'smpare de cette collection. od une Feminite b b fois Battante. décideuse
ol alfirmée colose une sensualilé Bhee, menturiere of assumie Lo vistiire sux codes Faomer mvestit bes
pléces phares de cotto eollection avee un grand rotour su denim. joué en set pantalon fare. on grando robe
eeinturée multl volants 3 lelfet chambray ou sncore en short fean printé Un soledl de Camargue fit kvadier

e pal thu e ros rouge, prenant des allieres Mamencos sar dies mand -robies
Fall 0 ot extra amples. Lefle ae jon s Tige
Dos e e alh

ot conumumbe avee une terre aride dans une lumiber amniprésente. Le foral, le cachemire, lnspiration csprit
Eiborty, les mad Mlewrs aaprimsdées jovent de cetie atare piquante. cwdigue ef hoomanie dans dies teooes a
Fois campagne, aux acornts parfois neo-western. Les veris et bes kakis appeflent an vostisire végétal habite par
wine carnpugine vibrasie. (de & la nalure, refor o ba Eere, des sithoueiies biges of osres dlameent Taabe

estivalie.

Dos collections a retrouser partout m France et dans le monde au sein do reseau de bouliques moltimanyees
desfrands magdasins of d site 110 VL NCOM
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Cobertura completa en el
metro de Paris para presentar
nuestros desfiles de moda y es-
pacios en ferias.

MOLLY #BRACKEN
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Coleccion Primavera - Verano 2023
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Expositor del metro de Paris para la coleccién Lili Sidonio
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Coleccion Primavera - Verano

MEDIOS
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Nuestras marcas conquistan los centros comerciales mas grandes del mundo y gene-

ran notables ventas en sus corners.
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WEB

NOUVELLE
COLLECTION

Molly Bracken sublime votre féminite

—— oo,

MOLLY #BRACKEN

Lil Sidonio revellle
vatre style

o

NOUVELLE
COLLECTION

Molly Bracken Girl, le vestiaire
tendance des jeunes filles
d'aujourd’nui

e
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NOUVELLE
COLLECTION

NOUVELLE
COLLECTION

LILI'S WORLD

#LILISIDONIO

WEB

MOLLY #BRACKEN
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04 Las marcas de Molly Bracken estan ahora disponibles en una plataforma
de reposicion profesional, lo que permite a los clientes que trabajan en temporada
gestionar su reposicion de forma agil y organizada.

Este nuevo recurso logistico ofrece la oportunidad de ver toda la coleccion,
descubrir nuevos estilos y completar los pedidos iniciales, para gestionar mejor la
temporada y optimizar el rendimiento.

MOLLY#BRACKEN

MOLLY#BRACKEN MON COMPTE

MOLLY#&BRACKEN

CHERERTEE LA LANGUT ~

WEB

MOLLY #BRACKEN
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MOLLY # BRACKEN
Programa de noticias y novedades sobre nuestras colecciones, promociones y

operaciones dedicado a nuestros clientes suscritos.

CHEMESIERS ROAES GILETS

MOLLY #BRACKEN
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COMUNIDAD
INSTAGRAM

moaliybracken_official & Tidel~ O

26iEpubtaters ko 20l

- e

@mollybracken_official

135k seguidores
Molly Bracken

#Fashionbrand
designed in France

www.mollybracken.com

REDES SOCIALES
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www.gabrielle-official.com
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lilisidonio_official

24,3k seqguidores
Lili Sidonio

www.lilisidonio.com

REDES SOCIALES
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COMUNIDAD
INSTAGRAM

REDES SOCIALES
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COMUNIDAD
FACEBOOK

Molly Bracken Officiel

111 K suscriptores

Note: 4 *

www.mollybracken.com

sy Wiy Bracken Offhlal
4

REDES SOCIALES

MOLLY #BRACKEN
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GABRIELLE

Gabrielle

www.gabrielle-official.com
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Lili Sidonio
1,2 K suscriptores

www.lilisidonio.com

REDES SOCIALES

MOLLY #BRACKEN
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COMUNIDAD
TIK TOK.

MOLLY &
BRACKEMN

@mollybracken_official
@ GROUPE CHRONO IMPORT

54 415 1200

Suivis Followers Jaime

Fashion Brand designed in France |
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@lilisidonio_official

25 125 685

Suivis Followers J'aime

Lili Sidonio by Molly Bracken
Urban & Rock brand designed by @Iili_sidonio
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A propos
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PROG Q\l \ DE INFIUENCERS

M/\/& Co

Las influencers o prescriptoras de marca es una de nuestras principales vias para
dar visibilidad a nuestras marcas a nivel internacional. FRANCIA, ESPANA, ITALIA, PORTU-
GAL, ALEMANIA, BELGICA, INGLATERA, EEUU, CANADA, GRECIA...

Colaboramos de forma regular tanto con conocidas y reputadas influencers como
con micro-influencers de todo el mundo.
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COIABORACIONES 178

REDES SOCIALES

MOLLY %
CON TAPRENSAL BRACKEN
5 BONS D'ACHAT VALABLES
SUR MOLLYBRACKEN.COM
D'UNE VALEUR UNITAIRE
Publicaciones en las revistas femeninas mas prestigiosas del mundo DE100 €°
donde nuestras marcas presentan divertidos sorteos y concursos que DU LUNDI 19 AVRIL
: . : - 8 AU MARDI 4 MAI 2021
fomentan la visbilidad e interaccion con sus lectores. 2]
2 LILI SIDONIO
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o T Vo ey et
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;\ f Un été conguérant, ou Lil Sidonio ose les otal locks B0' avec des prints all over aux accents arty
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TENTEZ DE GAGNER VOTRE
BON D'ACHAT MOLLY BRACKEN
D'UNE VALEUR DE100 €

MOLL i R
BRACKEN

J X =i
marie daire

CONCOURS - GRAZIA

A GAGNER

5 BONS D’ACHAT MOLLY BRACKEN

Sorteos y concursos
Sorteos y concursos
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COIABORACIONES
INSTAG

g
COLABORACIONES

Cada mes, Molly Bracken y otras marcas aunan fuerzas y
colaboran juntos para ofrecer en Instagram concursos y
sorteos a sus seguidores.

El objetivo es aumentar la interactividad entre las comuni-
dadesy mejorar la presenciay visibilidad de ambos en redes
sociales.
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Sorteos y concursos

SIMONE Flowrette

A BORDEAUX

MOLLY #BRACKEN
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Sorteos y concursos

Sorteos y concursos
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GABRIELLE

VAVAN
-

POSICIONAMIENTO DE MARCA
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Tendencia de la temporada

La coleccion Otofio-Invierno 2023 se desarrolla en una naturaleza mineral, colorida y salvaje
llena de aventura y misterio. Las heroinas de esta coleccién descubriran las multiples facetas de su
personalidad a través de la busqueda de su diosa interior. Una exploracion de estilos con un vestuario
lleno de posibilidades.

Este escenario natural de colores ocres intensos nos transporta a una naturaleza abierta,
donde el altiplano peruano es una fuente de inspiracion para looks folk con una mezcla de colores
siena y blancos invernales en todas sus tonalidades : estampados cachemire, conjuntos de
terciopelo, blusas y faldas de gasa con volantes, punto tie-dye vintage en tonos terracota y adornos
de encaje... Las sobrecamisas con inspiracién andina se enlazan con bonitos suéteres de
azules degradados...

Los vestidos camiseros, blusas y faldas cruzadas en tonalidades purpura se enriquecen
con texturas de alpaca, lana cocida o pelo artificial.

El denim aparece en faldas largasy abrigos gruesos, a veces con multibolsillo, con pespuntes
lisos...

Los maxivestidos nos invitan a bailes embrujados con acentos chamanicos. En este templo
natural, una nueva silueta resurge llena de lentejuelas y lamés con vestidos y trajes de un profundo
azul medianoche.

Los estampados lkat en rosa indio se apoderan de las principales piezas de la coleccion. El
fucsia colorea la pana gruesa en conjuntos de chaqueta y pantaldn y abrigos colorblock...

En una gama de colores ocres y frambuesa, los patchwork bohemios se combinan con
parkas de piel sintética con efecto de piel y antelina, chaguetas de pafio con motivos étnicos o
acolchadas.

Un mix retro-rosa con acentos étnicos y bohemios se refleja en vestidos con mangas
globo y largos fluidos que contrastan con tonalidades granate. Color insignia que encontramos en
prendas versatiles de terciopelo para viajar del dia a la noche. Un deseo de cruzar el espejo en una
metamorfosis sublimada...

MOLLY BRACKEN
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LA MAISON

LA MAISON
par

MOLLY# BRACKEN

WC’/M/g/

POS}QIONAMIENTO DE MARCA

Al crear La Maison by Molly Bracken, Catherine Sidonio se inspird en

MOLLY #%#BRACKEN

nuestro nuevo modo de vida, basado en el teletrabajo, los deportes en linea,
el cocooning y el deseo de estar guapa tanto en casa como en la oficina.

Este guardarropa se compone de satenes con estampados exclusivos en
conjuntos de pijama y vestidos de verano, jerséis femeninos, suaves y acogedores,

y jogging suits de punto de lurex comodos y elegantes para triunfar tanto de dia

como de noche.
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LE SOIR

LE SOIR
par

MOLLY#BRACKEN
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LE BAIN

Le Bain
par

MOLLY# BRACKEN

Feens
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LE SPORT

Le Sport
par
MOLLY & BRACKEN

Frens
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Lili Sidonio, musa y disefiadora de la marca continda con su labor creativa e
introspectiva ofreciendo una coleccién Otofo-Invierno 2023 que plantea una puesta en
escena conceptual.

En un escenario ludico, Lili Sidonio esquiva los clichés femeninos con humor y sutileza.
Femme fatale, mujer activa, etérea reina del disco, estrella del pop grunge, sirena

hechizante, colegiala K-pop o incluso desperate housewife poco convencional...

Lili Sidonio se divierte con este imaginario, proponiendo sus propios cédigos de estilo y
ofreciendo varias lecturas de una misma personalidad.

Los pantalones neos 90s de tiro bajo se combinan con jerséis oversize de inspiracion
vintage y punto multicolor. El mesh se combina con cuadros y conjuntos de cuero

vegano.

El verde esmeralda y el morado buganvilla, los colores insignia del invierno, contrastan
con los tonos oscuros y el negro.

El efecto pantera se aplica a multiples tejidos: gasa, denim, lurex... en piezas clave como
leggins texturizados.

Un aire japonés de inspiracion College Kawaii impregna estampados de gasa, conjuntos
de cuadros... combinados con suéteres sin mangas o de cuello alto.

El amarillo 4cido da color al estilo preppy sobre estampados de cuadros que modernizan
los clasicos y aportan nuevos volimenes.

Un espiritu festivalero muy grunge empapa los tops desestructurados, brassiéres de
cuero vegano, micro-shorts, vestidos asimétricos, jerséis de lurex y jeans glitter.

Las notas de rock se reproducen en un esquema de color negro, rojo y blanco.
Los tops calados combinan con los slim a rayas, sello de la temporada.

Las cremalleras son imprescindibles en pantalones y vestidos. Las nuevas cazadoras
bomber transforman la silueta con volumenes oversize.

Los colores lisos se reinventan en cortes muy grunge, en bodys de rejilla, camisas crop y
transparencias en tops blancos o de lentejuelas.

LIILI SIDONIO
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MOLLY & BRACKEN
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