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LILI SIDONIO, creadora 
y musa de la marca con su 
propio nombre.
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	  Con una presencia internacional de más de 7.600 puntos de venta situados 
en Europa, Estados Unidos, Canadá, Oceanía, América Latina y Asia, las marcas 
Gabrielle, Molly Bracken, Lili Sidonio y Molly Bracken Girl representan un pool de 
moda líder con una oferta completa y competitiva.

	 La historia de Molly Bracken se extiende más allá de las fronteras y el tiempo; 
en la campiña irlandesa de los años 20, donde las fotos color sepia de una joven 
descubiertas por Catherine y Julian Sidonio se convertirán en la auténtica fuente de 
inspiración para estos amantes de la moda. Un legado único que los creadores de la 
marca quisieron transmitir a través de colecciones que mezclan lo bohemio con lo 
retro chic.		
	 En 2008 nace Molly Bracken, una marca dedicada a la mujer de hoy, 
compuesta por hermosas piezas con estampados y colores exclusivos.
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En 2011, dará a luz a Mini Molly, la 
marca para las más pequeñas de la 
familia.
 
Posteriormente, en 2016, se lanza la 
primera cápsula de Lili Sidonio. La 
musa y diseñadora de esta colección 
con toques arty pop es la hija menor 
de los creadores, Lili, que por aquel 
entonces tenía solo 14 años.
 
En 2020 y 2021 nace la primera línea 
loungewear: La Maison by Molly 
Bracken.
 
2022 será un año histórico con el 
gran lanzamiento de la colección de 
baño: Le Bain de Molly Bracken. Una 
nueva forma de expresar los puntos 
fuertes de nuestras marcas: colores, 

estampados exclusivos, detalles, 
materiales ligeros y sutiles.
 
En 2023, Lili Sidonio, enriquece su 
colección de verano con una gama de 
trajes de baño con los estampados 
divertidos y coloridos característicos de 
la marca, a su vez, Gabrielle presenta 
para la misma temporada una colección 
con un estilo bohemio y glamuroso 
actualizado.

La compañía
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NUESTRAS CIFRAS 

4 marcas

34 países

5 continentes

250 trabajadores
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7,600 puntos de venta

4,600,000 € presupuesto Marketing 
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COLECCIÓN MUJER 		
25 - 40 AÑOS
ADN Y ESTILO : RETRO BOHEMIO

COLECCIÓN MUJER 		
30 - 40 AÑOS
ADN Y ESTILO : BOHEMIAN CHIC 
ECO-RESPONSABLE, CON MATERIALES RECICLADOS

COLECCIÓN MUJER 		
25 - 45 AÑOS
ADN Y ESTILO : ROPA FORMAL PARA UNA MUJER 
ELEGANTE Y URBANA

COLECCIÓN MUJER « SWIMWEAR »
20 À 45 AÑOS
ADN Y ESTILO : SWIMWEAR

COLECCIÓN MUJER « LOUNGEWEAR »
25 - 45 AÑOS
ADN Y ESTILO : CASUAL Y BOHEMIO VINTAGE

COLECCIÓN MUJER 		
25 - 35 AÑOS
ADN Y ESTILO : POP, ARTY, GRÁFICO

COLECCIÓN INFANTIL
8 À 16 AÑOS
ADN Y ESTILO : BOHEMIO/GIRLY ROCK
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NUESTRAS MARCAS 
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COLECCIÓN MUJER « SPORTSWEAR »
20 À 40 AÑOS
ADN Y ESTILO : SPORTSWEAR
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Comida en el campo, Molly Bracken - archivo Creación de Mini Molly Lili Sidonio, diseñadora e imagen de su marcaMolly Bracken colección E24

FECHAS CLAVE
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CREACIÓN 
DE LA MARCA 
MOLLY BRACKEN

CREACIÓN 
DE LA MARCA 
MINI MOLLY 

VERANO 2016 : 
MOLLY BRACKEN 
Y LA MARCA 
FRANCESA
«ARMOR LUX» 
CREAN UNA 
COLECCIÓN 
CÁPSULA

VERANO 2017 : 
MOLLY BRACKEN 
CREA LA MARCA 
GABRIELLE 

MOLLY BRACKEN 
CELEBRA SUS 10 
AÑOS. 
             
REDISEÑO DE SUS 
LOGOS.

MOLLY BRACKEN 
LANZA SU NUEVA 
PLATAFORMA B2B 

MOLLYBRACKEN 
LANZA 3 
NUEVAS LINEAS
LE SOIR
LE BAIN
LE SPORT

CREACIÓN 
DE LA SUDADERA 
POMPÓN, 
PRENDA ICONO 
DE LA MARCA

NUEVO DISEÑO DEL 
LOGO 

MOLLY BRACKEN 
LANZA SU PÁGINA
WEB

DESAROLLO 
DEL PROGRAMA 
DE RSC, DEDICADO 
A LA CAUSA SOCIAL
 Y MEDIOAMBIENTAL

LANZAMIENTO 
DE LA COLECCIÓN
LA MAISON 
BY MOLLY BRACKEN

INVIERNO 2017 : 
MOLLY BRACKEN 
CREA LA MARCA 
PREMIUM 

INVIERNO 2016 : 
MOLLY BRACKEN LANZA 
LA COLECCIÓN CÁPSULA
LILI SIDONIO

FIRMA COMPROMISO 
«CERO PIELES 
ANIMALES» 

LILI SIDONIO 
LANZA SU LÍNEA 
DE BAÑO 
 
GABRIELLE  
PRESENTS HER  
STYLE  
SPRING-SUMMER  
2023
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PRESENCIA INTERNACIONAL 

EUROPA INTERNACIONAL
EE.UU.
CANADA
AUSTRALIA 
NUEVA ZELANDA
GRAN BRETAÑA

CHINA 
HONG KONG
JAPÓN
COREA DEL SUR
EMIRATOS ÁRABES UNIDOS

MÉXICO 
CHILE 
ECUADOR 
COSTA RICA
PUERTO RICO 

FRANCIA 
ANDORRA
ESPAÑA
PORTUGAL

PAÍSES BAJOS 
BÉLGICA 
LUXEMBURGO
SUIZA
ITALIA

ALEMANIA 
AUSTRIA 
GRECIA
ESTONIA 
LETONIA

LITUANIA 
POLONIA
IRLANDA

Implantaión

Nuestras oficinas                     4 ( Francia, España, Inglaterra y EE.UU. )
Puntos de ventas                         + de 7600 
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	 Catherine Sidonio, co-directora y Directora 
Artística de todas las marcas, declaró oficialmente 
en 2016 el no uso de pieles animales en todas sus 
colecciones.  Un compromiso que nace de sus 
convicciones personales desde el primer momento.

Todas las prendas y accesorios de las colecciones son 
confeccionados sin incluir pieles, plumas o cuero. Una 
causa que promueve y defiende la compañía.

NO PIELES / NO PLUMAS / NO CUERO 

Desde finales de 2019, la compañía se ha involucrado 
en un gran programa de responsabilidad social. Niños, 
mujeres en riesgo de precariedad, salud laboral, causa 
animal y medioambiental... todos los marcadores 
sociales están en el centro de inquietudes de nuestros 
managers, quienes cada mes destinan a diferentes 
asociaciones el 10% de las ventas online.

PROGRAMA RSC
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Galerías Lafayette, Von Maur, El Corte Inglés, Anthropologie, Dillard’s, Nordstrom, 
Simons Canada, Hudson Bay, SAKS Fifth Avenue ... 

Nuestras marcas están 
ubicadas en los principales 
Grandes Almacenes del 
mundo, a través de corners 
con un concepto gráfico que 
nos otorga un reconocimiento 
y posición privilegiada en el 

corazón de este universo.

Dentro de las grandes 
cadenas de tiendas multi-marca 
internacionales como Blue 
Box, Point Carré, Black Store, 

The Fashion Store, 
Kaki Crazy, CCV Mode ...

En los principales marketplace 
: Zalando, Place des tendances, 
Veepee, La Redoute, The Bay, 

About You ...

6.500 tiendas físicas 
multi-marca localizadas en 
las principales ciudades de 

países clave...

DISTRIBUCIÓN

CO
RP

O
RA
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VO

Global
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IMPLANTACIÓN  360° 
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COMBINACIÓN COMERCIAL ESTRATÉGICA
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Distribución

Nuestras colecciones están 
expuestas en los showrooms 

de las principales capitales 
internacionales de la moda.

Nuestras marcas 
están presentes en 

las principales ferias 
textiles ready-to-wear 

del mundo.      

Pero también en varias 
cadenas de tiendas.

Nuestras colecciones 
están disponibles en los 

mejores retailers del 
panorama internacional.

Y en nuestra página web, 
escaparate internacional 

de nuestras marcas.

SHOWROOMS

FERIAS

TIENDAS 
MULTI-MARCA Y 

PUNTOS DE VENTA 
PROPIOS

GRANDES 
ALMACENES

PÁGINA WEB

MARKETPLACES
De la misma manera, 

en los marketplace más 
poderosos del universo.
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New York 

Tokyo Berlin 

Copenhague 
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FERIAS INTERNACIONALES 
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Las Vegas

Atlanta 

Amsterdam Paris

Madrid

FE
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AS

FERIAS INTERNACIONALES 

Milán
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NUESTROS SHOWROOMS FocusFocus
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NUEVAS TIENDAS
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Focus
	 A finales de 2023, las marcas invertirán en nuevos puntos de 
venta en España. Con esta nueva red de boutiques, las colecciones 
encontrarán sus escenarios y expresarán su ADN. 
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COMUNICACIÓN GLOBAL A GRAN ESCALA

PÁGINA 27 PÁGINA 50 PÁGINA 65PÁGINA 46PÁGINA 25

M
E

D
IO

S PRENSA 
FEMENINA

RETRATOS E 
HISTORIAS DE 
ÉXITO

GRANDES 
FORMATOS EN 
EXTERIOR 

METRO EN PARÍS

AUTOBUSES EN 
PARÍS

CENTROS 
COMERCIALES

R
E
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L
E

S COMUNIDAD
FACEBOOK

COMUNIDAD 
INSTAGRAM

COMUNIDAD 
TWITTER

COMUNIDAD 
TIK-TOK 

COMUNIDAD 
LINKEDIN

PROGRAMA DE 
INFLUENCERS
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L
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B
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S COLABORACIONES 

CON LA PRENSA 
AND REDES 
SOCIALES 

SORTEOS Y 
CONCURSOS  

ACCIONES DE 
CO-BRANDING     

W
E

B PÁGINA WEB

PÁGINA B2B

NEWSLETTERS
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FRANCIA

ITALIA

PORTUGAL

ALEMANIA

POP-UP 
EFÍMERO

Marketing
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POP-UP EFÍMERO
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	 Nuestras marcas están presentes en emplazamientos efímeros únicos en los 
que presentan sus colecciones y reciben la visita de prensa y vips.

Focus
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PRENSA FEMENINA M
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	 Molly Bracken comunica y tiene una visibilidad global a 
escala internacional.

	 Prensa, publicidad, TV, influencers, acciones de 
co-branding, redes sociales, colaboraciones…, nuestras 
marcas están presentes en todos los medios y formatos 
de comunicación más vanguardistas.

Marketing
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RETRATOS E HISTORIAS DE ÉXITOMédia
	 La prensa adora nuestras marcas...
	 Catherine, Lili, Julian, nuestros diseñadores y 
gerentes cuentan la historia de su maravillosa aventu-
ra en los medios de comunicación. Sus inspiraciones, 
deseos y ambiciones son objeto de entrevistas y 
artículos.
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RETRATOS E HISTORIAS DE ÉXITOMédia
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MODA, NOSTALGIA E
IRREVERÊNCIA: JULIAN

SIDONIO É O HOMEM POR
TRÁS DA MARCA FEMININA DO

MOMENTO
O nome desta marca francesa é dedicado à avó de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023

Máxima

undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o
mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada às mulheres de hoje, com peças
intempestivas revisitadas.

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERÊNCIA: JULIAN

SIDONIO É O HOMEM POR
TRÁS DA MARCA FEMININA DO

MOMENTO
O nome desta marca francesa é dedicado à avó de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023

Máxima

undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o
mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada às mulheres de hoje, com peças
intempestivas revisitadas.

F "É um estilo essencialmente feminino, definido por padrões e cores exclusivas.
Este espírito boémio dos anos 70 marca as nossas coleções e é isso que os
nossos clientes adoram", conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca
francesa Molly Bracken, que já se tornou um verdadeiro sucesso no universo

da moda internacional.

A história de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,
mas a sua criação foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,
nos longínquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e
forte, é nada mais nada menos do que a avó de Julian Sidonio.

"A Molly Bracken era a minha avó irlandesa. Uma figura feminina que simboliza a sua era
pós-vitoriana. Depois da guerra, as mulheres, enquanto mulheres acima de tudo, tinham o

seu destino nas suas próprias mãos com coragem e resiliência… este destino e esta era
inspiraram-nos e são o ponto de partida da aventura da Molly Bracken"

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine – que também assume o
papel de diretora artística –, o objetivo e visão das diferentes coleções é transmitir esta
herança, história distinta e detentora de uma nostalgia quase mística.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia com os
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um preço controlado. É
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta gama de
cores e tamanhos. As coleções destinam-se a todos os estilos femininos. Esta é a base
do nosso modelo de negócio", reflete o codiretor, em entrevista exclusiva à Cofina,
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir às mulheres através da Molly
Bracken, como homem por detrás de uma marca feminina mas também como pai.

Feminilidade única e poderosa

A Molly Bracken retém na sua essência uma feminilidade única e elegante,
combinando harmoniosamente o estilo boémio e retro chic com uma feminilidade
poderosa, através da elaboração de peças em renda, lantejoulas e outros tecidos mais
delicados.

São os cortes e os detalhes aprimorados que elevam o vestuário e os acessórios,
tornando cada coleção uma ode ao estilo francês, tipicamente sofisticado, e à
originalidade do estilo anglo-saxónico, refletindo a ascendência irlandesa da marca.

Julian Sidonio, com quem estivemos à conversa, não só é um homem num mundo de
mulheres como é o ponto de partida e a força impulsionadora do papel disruptivo da
Molly Bracken além-fronteiras.

Como nasceu a Molly Bracken?

A Molly Bracken era a minha avó irlandesa. Uma figura feminina que simboliza a sua
era pós-vitoriana. Depois da guerra, as mulheres, enquanto mulheres acima de tudo,
tinham o seu destino nas suas próprias mãos com coragem e resiliência… este destino
e esta era inspiraram-nos e são o ponto de partida da aventura da Molly Bracken.

Como define o estilo da "Mulher Molly Bracken"?

É um estilo essencialmente feminino, definido por padrões e cores exclusivas. As
referências vintage são os nossos marcadores, um inteligente twist para obter uma
combinação que mistura vários géneros. Este espírito boémio dos anos 70 marca as
nossas coleções e é isso que os nossos clientes adoram.

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa

linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espírito empreendedor e adoramos
moda. Está nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visão de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovem e
hoje como mulher jovem. Códigos urbanos e artísticos com referências aos anos 80 e
90. Tal como a mãe, a Lili ama arte e dela extrai muitas referências, mas mais
contemporâneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e está agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua visão do mundo. É definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu próprio destino.

A pandemia teve impacto no negócio? O comércio retalhista

ainda está "vivo e bem"?

A pandemia mudou a situação. Os consumidores mudaram para o mercado online,
mas agora estão novamente a virar-se para o retalho. Hoje, é necessário multiplicar os
canais de venda, reorganizar a distribuição e adaptar o marketing para atingir
múltiplos alvos. Deste lado, somos distribuídos através dos nossos parceiros
multimarcas e grandes superfícies, o que nos permite estar amplamente
representados sem passar necessariamente para as lojas em nome próprio.

O espaço físico de vendas continua a ser importante na experiência do cliente. O
conceito, o contacto com o produto, os cortes, os materiais e o merchandising são
fundamentais para perceber as coleções. É importante saber como adicionar,
alavancar e multiplicar as oportunidades internacionais de modo a chegarmos
eficazmente ao cliente final.

"As nossas coleções – femininas e coloridas, com materiais fluidos e suaves – são
espontaneamente apreciadas nestas regiões onde o sol é omnipresente"

Atualmente, no mundo da moda, está a ser dada muita

atenção à sustentabilidade no processo de produção. Como

marca plenamente ecorresponsável, que passos deu a Molly

Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentável para

as novas coleções?
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    MMeeiioo::  Imprensa

    PPaaííss::  Portugal

    PPeerriioodd..::  Mensal

    ÂÂmmbbiittoo::  Femininas e Moda

    PPáágg::  15

    CCoorreess::  Cor

    ÁÁrreeaa::  19,00 x 27,70 cm²

    CCoorrttee::  1 de 1IIDD::  104226550 01-04-2023

    MMeeiioo::  Imprensa

    PPaaííss::  Portugal

    PPeerriioodd..::  Mensal

    ÂÂmmbbiittoo::  Femininas e Moda

    PPáágg::  45

    CCoorreess::  Cor

    ÁÁrreeaa::  19,00 x 27,70 cm²

    CCoorrttee::  1 de 1IIDD::  103866071 01-03-2023
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    MMeeiioo::  Imprensa

    PPaaííss::  Portugal

    PPeerriioodd..::  Mensal

    ÂÂmmbbiittoo::  Femininas e Moda

    PPáágg::  27

    CCoorreess::  Cor

    ÁÁrreeaa::  17,50 x 25,50 cm²

    CCoorrttee::  1 de 1IIDD::  103841046 01-03-2023
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COMPRAS

Hija de los fundadores de la firma de moda francesa Molly Bracken,  
Lili Sidonio diseña para su marca homónima. Y en ella refleja un estilo 
apasionado por el arte, los clásicos fashion y la estética Bristish y el color.

PAREJA 
INESPERADA 

¿Vestido o 
pantalón? No 

dudes: opta por  
los dos juntos en  

el mismo look. 
Agradéceselo a la 

microtendencia 
más top y efectista 

de esta  nueva  
temporada. 

La ‘wishlist’ de…

1  Corrector Touche Éclat High Cover,  
de Yves Saint Laurent, 23 €; (ysl.com).  

2 Vestido En algodón 100 % y con 
detalle de argollas plateadas, de  
Lili Sidonio, 62 €; (lilisidonio.com). 

3 Perfume Bon Bon, de Viktor & Rolf,  
100 €; (viktor-rolf.com). 

4 Gafas de sol Con cristales rosas,  
de Gucci, 360 €; (gucci.com). 

5 Camiseta En algodón 100%, con  
letras de tul, de Lili Sidonio, 40 €;  
(lilisidonio.com). 

6 Pendientes De botón, con diamantes, 
de Tiffany & Co., 1.350 €; (tiffany.es).

7 Cazadora En algodón 100% y bajo 
deshilachado, de Lili Sidonio, 90 €; 
(lilisidonio.com).  

8 Stilettos Modelo Kate, en charol,  
de Christian Loboutin, 575 €;   
(christianlouboutin.com).  

9 Mercadillo “Me encanta ir al  
mercadillo de Brick Lane en Londres  
para comprar piezas y chollos vintage, 
y desayunar bagels con mis amigos.”

10 Exposición “Treasures from the 
 Wreck of the Unbelievable, de Damian 
Hirst. Un falso documental sobre un 
tesoro naufragado lleno de obras de arte 
que, en realidad, eran del propio Hirst.  
El artista  escenificó el descubrimiento 
con buzos e investigadores falsos.” 

LILI SIDONIO 
Fundadora y directora creativa 
de la firma de moda Lili Sidonio.

2
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10
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O espírito neo-retro de Palm Springs 
inspirou a coleção Primavera-Verão 
de LILI SIDONIO para um resultado 

glossy & pop ao estilo das  
baby dolls dos anos 60. 

“As variações entre o rosa e o verde 
são o foco desta coleção num 

guarda-roupa lúdico que são únicos 
para a minha marca”.

LILI SIDONIO 
Designer e musa da sua própria marca

ONDA 
VINTAGE
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Vestido 
rodado 
turquesa  
69,95€

Busão de 
ganga  

119,95€

Saia de 
ganga  

54,95€

Macacão 
verde  

99,95€

À venda nas redes de lojas multimarca e www.lilisidonio.com

Top coral com atilho   
34,95€
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„ F ü n f  D i n g e, 
d i e  i c h  ü b e r 

S t i l  w e i ß “
An dieser Stelle verraten uns Frauen, die es wissen müssen, wie guter Stil geht. Dieses 
Mal: Gründerin und Unternehmerin Catherine Sidonio. Als Kostümbildnerin am Royal 

National Theatre in London fing alles an. Stationen im Merchandising bei Armani und im 
Vertrieb amerikanischer Streetwear-Marken folgten, bis die Französin 2008 zusammen 

mit ihrem Mann Julian das Label Molly Bracken gründete

1 „Was ich jeden Tag trage, ist abhängig 
von den beruflichen Terminen die ich 

habe, ob ich reise, wie das Wetter ist … 
Manchmal ist mir nach einem langen 
Kleid mit Boho-Spirit, ein anderes Mal 
nach einem cleanen Look mit Jeans und 
navyblauem Blazer. Ich bin Frau, Mutter 
und Co-Geschäftsführerin und weiß 

also, was für Herausforderungen auf die 
moderne Frau warten. Meine Kollektio-
nen sind genau für diesen vielseitigen 
Lifestyle gemacht.“

2 „Meine Leidenschaften sind In-
spiration für meinen Stil und meine 

Kreationen: moderne und zeitgenös-

sische Kunst, Vintage, antike Objekte, 
Fotografie, Musik und Reisen. Die 60er- 
bis 80er-Jahre haben es mir besonders 
angetan und das findet sich auch in 
meinen Styles wieder.“

3 „Ich komme aus einer Familie, in der 
Frauen eine wichtige Rolle spielen. 

Freiheit und Unabhängigkeit sind Werte, 
die mir von den Frauen in meiner Familie 
weitergegeben wurden. Dabei haben sie 
sich immer ihre Weiblichkeit bewahrt. 
Kleidung sollte feminin, praktisch und 
bequem zugleich sein.“

4 „Mode entwickelt sich mit der Ge-
sellschaft, aber sie sollte auch zeitlos 

sein. In meinen Kollektionen versuche 
ich neu und vintage zu kombinieren, 
setze etwa auf wunderschöne Drucke 
und mutiges Layering.“

5 „Haltung ist ein wichtiger Teil des 
eigenen Stils. Egal, für welches Outfit 

man sich entschieden hat – zum Look ge-
hört auch die Körpersprache, die Art, wie 
man sich bewegt und spricht.“ 

Molly Bracken hat heute 
viele Tochterlabels – Mini 

Molly, Lili Sidonio, und 
Gabrielle . Die Molly 

Bracken-Kollektionen sind 
in ausgesuchten Stores 

und auf mollybracken.com 
erhätlich

T E X T  K I M  S Ö R N S E N

   32   
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SHOOTING DE
LA CAMPAGNE

ÉTÉ 2023,
de la marque
Molly Bracken

une tranche d’âge chez la femme et des envies
différentes pour celle-ci. Au total, « on compte
un millier de références ». La marque est
vendue dans de grands magasins tels que les
Galeries Layette ou E1Corte Inglés.

En quelqueschiffres,Molly
Bracken ce sont 7 600 points
de vente à l’international,
une soixantaine d’employés
en France, une centaine en
Espagne et une vingtaine
aux Etats-Unis. Sans oublier
des bureaux et un siège basé

à Six-Fours-les-Plages.
Avant ce succès quantitatif, la marque de
vêtements fondée en 2008 est avant tout une

histoire de famille puisqu'elle a été fondée
par un couple, Catherine et Julian Sidonio.

Mais aussi parce que c'est ainsi que
s'appelait la grand-mère de ce
dernier. « Catherine a toujours aimé
son nom », se souvient-il. Cette
volonté de rendre hommage à cette
aïeule originaire d’Irlande du Nord,
« c’est ce que nous avons voulu
transmettre à travers des collections
mixant bohème et rétro chic,

féminité et douceur, sequins et
dentelles », poursuit-il.

Au fil des années, Molly Bracken a
développé d’autres marques tout en gardant

son ADN. Parmi elles : Gabrielle, Lili Sidonio
ou encore Mini Molly chacune représentant

Au fil des années, Molly Bracken a développé
d'autres marques. Parmi elles : Gabrielle, Lili
Sidonio ou encore Mini Molly chacune
représentant une tranche d'âge chez la femme
et des envies différentes pour celle-ci. Au total,
« on compte un millier de références ».
La marque est vendue dans de grands
magasins tels que les Galeries Layette
ou El Corte Inglés.

Molly Bracken : trouver son ADN

Les débuts sont compliqués. Dès le lancement,
les dirigeants se déplacent de salons en salons
pour gagner en notoriété. Mais le succès n’est
pas immédiat : « On n’avait pas encore trouvé
l’ADN de la marque, on n’avait pas le bon
produit », reconnaît Julian Sidonio.
A cette époque, Molly Bracken ne proposait
que des t-shirts.
11aura fallu trois saisons pour trouver son
produit phare grâce au « génie artistique » de
Catherine Sidonio, comme le souligne son
mari. « Catherine achetait des robes pour
notre fille qui à l’époque avait 15 ans. Mais les
produits étaient trop chers. » A chaque
problème, sa solution : autant créer leurs
propres modèles de robes. Elles ont été
immédiatement appréciées lors de la qua
trième participation de la marque au salon
parisien de mode Who’s Next en 2010.
C’est à ce moment précis que l’héritage de la

grand-mère irlandaise
- de Julian Sidonio prend

tout son sens. Catherine
Sidonio tombe sur des
photos d’elle lorsqu’elle
était plus jeune, habillée
d’une tenue dominicale
en dentelle, avec un
panier en paille sur le
côté. Même pour une
famille de travailleurs,
comme la sienne, le
dimanche était une
date importante :
“her sunday best” ■■■

FOCUS I SIX-FOURS-LES-PLAGES

En 2008, Julian Sidonio fonde avec sa femme,
Catherine, la marque de vêtements Molly Bracken.
Basée à Six-Fours-les-Plages, elle rencontre un
succès international.

FAMILLE
L
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Molly Bracken mise sur
une ambiance romantique
pour répondre aux envies
de ses clientes.

utilisé pour les colis d’expédition, « inutile »
selon lui. Les dirigeants n’hésitent pas à
montrer leur amour pour les animaux. C’est
pourquoi ils ont arrêté d’utiliser du cuir, des
plumes ou de la fourrure. « On a vu comment
ils étaient traités, c’était insoutenable. On ne
veut plus faire partie de ce type d’industrie. »
Molly Bracken a toujours une liste de projets.
Sans nous les dévoiler, le dirigeant esquisse
quelques possibilités. « Si je dois ouvrir un
magasin, ce sera en Espagne car le retail est
différent par rapport à la France ». Mais il
n’oublie pas son marché américain : « On est la
seule marque de vêtements d’Europe à fournir
la Marine et l’Armée de Terre américaine. Nous
sommes présents dans 72 casinos des Etats
Unis donc on a une marge potentielle à réaliser
là-bas », conclut-il.

- Samuel Azemard

Les débuts sont compliqués. Dès le
lancement, les dirigeants se déplacent
de salons en salons pour gagner en
notoriété. Mais le succès n'est pas
immédiat : « On n'avait pas encore trouvé
l'ADN de la marque, on n'avait pas le bon
produit », reconnaît Julian Sidonio.

« Les collections mixent bohème et rétro chic, féminité et douceur, sequins et
dentelles », explique Julian Sidonio.
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■■■ (être sur son trente et
un, en anglais).
L’ADN avait été trouvé.
« Le succès était là et on l’a
saisi, on a été inondé de
commandes ! ».Atelpoint
que leur premier entrepôt
dans la zone de Camp
Laurent à La Seyne-sur-Mer
est vite trop petit, d’où une
installation à Six-Fours,
avec des nouveaux locaux de
2 000 m2 à la Millonne sur

4 ooo m2 de terrain.
Depuis, l’objectif premier de
Molly Bracken est de « refé
miniser la femme » en
misant sur des atmosphères
romantiques.

« Quand on veut,
on peut »

Pour lui, la raison de son
succès est simple : « Quand
on veut on peut »... mais il
faut se donner les moyens.
« La France, quoi qu’on en
dise, est le meilleur pays
pour se lancer et se dévelop
per économiquement »,
estime Julian Sidonio.
L’ascension s’est réalisée
étape par étape selon le
dirigeant. « Pendant six ans,
j’étais dans tous les salons
internationaux allant en
Colombie, Paris, Japon, Tokyo, Amsterdam,
New York, Dallas... Pendant cinq ans je n’étais
pas chez moi. ». Son objectif : se faire connaître
au maximum. Lors de ces salons, il prend avec
lui « deux grandes valises, des portants pour y
placer les nouveautés ». Julian Sidonio est fier

JulianSidonio,fondateurde lamarqueMollyBracken,

du chemin parcouru : « On n’a pas créé et
développé notre entreprise avec des subven
tions, des prêts à la banque etc. On s’est
débrouillés seuls du début à la fin. On n’avait
rien à perdre car on n’avait rien. »

Les engagements de Molly Bracken

UN HYMNE À L'AMOUR
POUR SIX-FOURS-LES-PLAGES

Le havre de paix de la marque Molly Bracken, malgré son expan
sion à l'international, reste Six-Fours.
II y a 33 ans Julian Sidonio rencontre une Toulonnaise, Catherine.
Ils avaient le choix : soit vivre à Londres soit dans le sud de la
France. Ce sera le Sud et le Var en particulier. « On a une qualité de
vie ici qu'on aura nulle part ailleurs », souligne-t-il. « On a la mer, la
gastronomie, il fait beau 360 jours par an... Quoi de mieux que cet
endroit pour recevoir nos clients. On organise des présentations
commerciales ici ou on s'octroie trois jours pour les faire sur 111e
des Embiez. Forcément tout le monde est bluffé. »

Julian Sidonio est catégorique : si une création
plait tant mieux, si elle ne plait pas c’est
dommage mais rien ne changera, car Molly
Bracken ne veut pas se plier aux tendances et
aux dictats de la mode. Tout est pensé et
dessiné par Catherine Sidonio. Ses inspirations
proviennent de ses nombreux voyages. Les
matières principales : le coton, la viscose, chez
Molly Bracken on aime le mélange de matières.
Molly Bracken insiste sur ses engagements
environnementaux et RSE (Responsabilité
sociétale des entreprises). « On l’a fait avant
que ce ne soit tendance », tient à souligner son
fondateur. Notamment en enlevant le plastique
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METRO

Expositor del metro de París para la colección Molly Bracken
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	 Cobertura completa en el 
metro de París para presentar 
nuestros desfiles de moda y es-
pacios en ferias. 

Parisino
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Expositor del metro de París para la colección Lili Sidonio
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Desfiles de moda en París y who’s nextCampaña de carteles Wild
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AUTOBUSES 	 Cobertura completa en la 
red de autobuses de la capital de la 
moda. En Paris
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GRANDES FORMATOS EN EXTERIOR
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	 Ya sea en los principales emplazamientos de 
grandes almacenes o en vallas publicitarias en las principales 
capitales mundiales, Molly Bracken destaca.
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CENTROS COMERCIALES

Nuestras marcas conquistan los centros comerciales más grandes del mundo y gene-
ran notables ventas en sus corners.
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NOUVELLE 
COLLECTION

NOUVELLE 
COLLECTION

NOUVELLE 
COLLECTION

NOUVELLE 
COLLECTION
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PÁGINA WEB

Principal escaparate 
de nuestras marcas, 

colecciones y 
compromiso como 

compañía.

Web
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RESTOCK

PÁGINA   B 2B

W
EBPLATAFORMA B2B 

	 Las marcas de Molly Bracken están ahora disponibles en una plataforma 
de reposición profesional, lo que permite a los clientes que trabajan en temporada 
gestionar su reposición de forma ágil y organizada.
	 Este nuevo recurso logístico ofrece la oportunidad de ver toda la colección, 
descubrir nuevos estilos y completar los pedidos iniciales, para gestionar mejor la 
temporada y optimizar el rendimiento.

Web
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NEWSLETTERS

W
EB

	 Programa de noticias y novedades sobre nuestras colecciones, promociones y 
operaciones dedicado a nuestros clientes suscritos.

Web
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LIVES SHOPPING
Web

	 Un evento semanal en directo, durante el cual nuestro equipo presenta nuevas piezas 
de la nueva colección vinculadas a un tema (temporada, tendencias, festividades, etc.).  
Es un momento para compartir e intercambiar ideas, al que asisten más de un centenar de 
clientes fieles.
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Molly Bracken
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COMUNIDAD
INSTAGRAM, FACEBOOK Y X 

@mollybracken_official

142k seguidores

Molly Bracken Officiel

114 k  seguidores
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INSTAGRAM 

gabrielle_collection

2051 seguidores

Gabrielle 
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Lili Sidonio
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COMUNIDAD
INSTAGRAM 

lilisidonio_official

25,5k seguidores

Lili Sidonio

1,6 K seguidores
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COMUNIDAD
INSTAGRAM 

mollybrackengirl

4 342 seguidores

Molly Bracken Girl
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PROGRAMA DE INFLUENCERS

REELS EN INSTAGRAM
MOLLY BRACKEN
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	 Las influencers o prescriptoras de marca es una de nuestras principales vías para 
dar visibilidad a nuestras marcas a nivel internacional. FRANCIA, ESPAÑA, ITALIA, PORTU-
GAL, ALEMANIA, BÉLGICA, INGLATERA, EEUU, CANADÁ, GRECIA, IRLANDA ... 
	 Colaboramos de forma regular tanto con conocidas y reputadas influencers como 
con micro-influencers de todo el mundo.

Social média
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CONCOURS

X

COLABORACIONES 
CON LA PRENSA

Publicaciones en las revistas femeninas más prestigiosas del mundo 
donde nuestras marcas presentan divertidos sorteos y concursos que 
fomentan la visbilidad e interacción con sus lectores.
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COLABORACIONES 
INSTAGRAM

Cada mes, Molly Bracken y otras marcas aúnan fuerzas y 
colaboran juntos para ofrecer en Instagram concursos y 
sorteos a sus seguidores. 
El objetivo es aumentar la interactividad entre las comuni-
dades y mejorar la presencia y visibilidad  de ambos en redes 
sociales.
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	 Dedicada a una mujer activa y en búsqueda de un look delicado y único, 
Gabrielle ofrece un posicionamiento estilístico con elegancia bohemia y glamour.
	
	 Con un enfoque eco-responsable, Gabrielle reinventa las piezas icónicas del 
estilo crucero, con materiales sutiles y refinados.
 

POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus
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	 Mol ly  Bracken ofrece looks ret ro-bohemios y  v intage , 
marcados por  con un toque f rancés con acento anglosajón.

	 Dedicada a  mujeres  act ivas  que buscan una moda femenina 
y  responsable  a  buen prec io .  Mol ly  Bracken propone co lecc iones 
atempora les  y  con d iseños espectaculares .

	 Los estampados exc lus ivos de  la  marca ,  las  formas,  los 
mater ia les  y  los  co lores  representan e l  d ía  a  d ía  de  una mujer  segura 
de  s í  misma que busca un look cómodo y  con múlt ip les  opciones.

POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus
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	 Esta primavera-verano 2024 te invita a unas vacaciones al borde del mar...
En ese hermoso lugar, donde aún resuenan los ecos del verano, nuevos deseos despiertan los 
sentidos:  dejarse llevar por la alegría de los primeros días de libertad reencontrada, bailar sobre una 
enorme cama que cobija siestas lánguidas y nos envuelve por las mañanas, soñar a la sombra de un 
jardín de aromas almizclados, como una llamada a los estampados vegetales….
En este refugio atemporal, un espíritu bohemio chic impregna las almas y los lugares, encarnado 
en velos de algodón con acentos indios finamente estampados, en contraste con tintes ricamente 
texturizados.
Las amistades se reencuentran compartiendo alegrías y experiencias, como un tándem amante de 
la libertad, en un baile de siluetas gráciles y coloridas.

Los estampados ikat se integran armoniosamente en una gama de rosas frambuesa, mientras que 
los cachemires juegan con delicadas transparencias en preciosas blusas.
Los tejidos de punto centellean y juegan con la luz del sol.
Los vestidos se extienden en maxi volúmenes fluidos, un canto a la feminidad.
La playa nos invita a vestirnos con aires de mar, que mezclan el azul ultramar y el cobalto. 
 
Las camisas vaporosas se superponen a los trajes de baño para despreocuparnos con la feminidad 
de la silueta.
El denim ligero y el tencel acompañan con fluidez a los monos sueltos y vestidos con espalda de 
encaje.

El verano nos invita a la profundidad del color y los hermosos estampados creativos, para celebrar 
todos esos momentos ligeros y soleados que son un tributo a la libertad.

Tendencia de la temporada
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	 Nuestros nuevos estilos de vida son la fuente de inspiración para las colec-
ciones de «La Maison par Molly Bracken». Catherine Sidonio, nuestra diseñadora, 
combina a la perfección los looks de teletrabajo con el deseo de estar y sentirse 
guapa en casa.

	 Una combinación de prendas chic a la par que cómodas con estampados 
llevados a conjuntos y kimonos, punto fino, rasos delicados o tejidos fluidos. Una 
colección de loungewear muy femenina y colorida.

POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus

LA
 M

AI
SO

N



Page 78

LA
 M

AI
SO

N

IMÁGENES DE CAMPAÑA
Primavera - Verano 2024  
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	 La colección «Le Soir by Molly Bracken» combina la elegancia y la pureza en 
hermosos tonos pastel y elegantes longitudes.  

	 Los maxivestidos, los monos fluidos y los vestidos formales completan el 
vestuario con un espíritu sutilmente chic.

POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus
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IMÁGENES DE CAMPAÑA
Primavera - Verano 2024  
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POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus
	 Catherine Sidonio ha diseñado una colección completa dedicada al baño.
	 Respondiendo con sutileza a los códigos de estilo de Molly Bracken, 80 
piezas de inspiración romántica y bohemia nos llevan al sol con feminidad...
	 Las piezas de ganchillo de estilo ibicenco se conjuntan con faldas largas 
caladas y pequeños vestidos halter, los colourblock se combinan con estampados, 
los materiales de purpurina aportan brillo y glamur a los trajes de baño creando 
siluetas perfectas para una salida nocturna, sutiles estampados de animal print 
destacan en bañadores con un solo hombro, también, pantalones fluidos y pareos 
ligeros con motivos vegetales y coloridas palmeras se hacen eco de la exuberancia 
del verano.
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	 Fabricada con un material body-hugging y sin restricciones, esta colección
combina comodidad y estilo para optimizar la sensación y el rendimiento de tus 
ejercicios. Le Sport es perfecto para una amplia gama de actividades, como 
yoga, pilates, HITT, caminatas y baile, solo por nombrar algunas.
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POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus
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	 Lili Sidonio destaca con su estilo pop y urbano con toques artísticos.
	
	 Reinventa con inspiración los modelos icónicos de los años 80 y 90, 
se divierte replanteando los clásicos códigos preppy y rock, además de los must-
haves de nuestro armario en un nuevo juego de volúmenes y materiales.

	 Cortes vanguardistas y formas oversized, toques llamativos, aires 
extravagantes : LILI SIDONIO nos introduce en su universo de moda con ligeros 
acentos británicos, como si fuese un regreso a los orígenes... un armario versátil 
como el soñado por las jóvenes de hoy en día.

POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus
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Mensaje de la temporadaPrimavera - Verano 
2024  

Lili Sidonio se embarca en una temporada marcada por una feminidad asertiva que se 
realiza a si misma en cada estilismo de verano.

En un decorado tipo Palm Spring que recoge sus códigos gráficos favoritos, Lili Sidonio 
nos ofrece una colección de primavera-verano 2024  glitter a la par que femenina y 
liberada.

Un look desenfadado y una actitud rockera e informal, Lili Sidonio vive la estación más 
bella del año al ritmo de sus deseos espontáneos. Una piscina escultural de líneas 
modernas será el escenario de sus múltiples y variados conjuntos.

Los estampados de chica surfera de los sesenta se llevan sobre la ropa de playa a 
conjunto, para aportar un toque a la diversión veraniega.
Los tops de baño se combinan con maxi pantalones florales. Inspiración hawaiana, 
femenina y colorista, en vestidos con volantes y estampados de coco.

El total look blazer-pantalón, característico de la marca, en   lisos o estampados, 
actualiza el armario para una silueta con un carisma encantador.

Un ambiente tropical, con cactus y palmeras, invita a los caquis, que, en un registro 
militar, juegan con el espíritu GI Jane.
 
Los verdes dan a esta colección muy veraniega un aire exótico brasileño, que nos 
traslada a las playas de Río para unos looks  playeros que visten la figura de día y de 
noche. 
Los tejidos calados y con flecos se combinan con preciosos vaqueros en tonos pastel, 
tie and dye o desteñidos.

El espíritu festivo,  marca de nuestra diseñadora y musa Lili Sidonio, es convocado para 
bailar el verano una y otra vez.
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	 Un armario para niñas de 8 a 16 años, desde preadolescentes hasta 
adolescentes, una colección con acentos boho-rock, que da prioridad a 
materiales, colores y detalles. 

POSICIONAMIENTO DE MARCAFocus
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Molly Bracken Girl
Printemps - Été 2024

Le Printemps - Été 2024 invite à toutes les envies et les 
destinations...
Les jours se rallongent, créant des impulsions nouvelles. 
À l’appel de l’océan, le vestiaire se pare de bleu dans un 
camaïeu allant du ciel azur jusqu’aux flots marins... Sur les 
robes, les t-shirts et les douces mailles, les rayures rappellent 
les parasols et les belles éponges sur le sable. Mixées avec 
du denim en petite jupe ou en short ceinturé, pour un parfait 
vestiaire d’entrée de saison, que l’on porte en ville et jusqu’au 
cœur des vacances.
Les fleurs proposent une nouvelle partition, toutes en noir 
et blanc. Dans un esprit urbain, les rayures black and white 
signent des robes à l’esprit collège, les petits tops col polo 
s’associent à de jolis mocassins et des socquettes blanches.
Dans un thème plus bohème, les maxi fleurs pastels mauves 
et roses investissent des robes romantiques, rappelant les 
grands hortensias.
L’été s’affirme à travers des imprimés fruités-sorbets. Les 
crèmes se mêlent à l’intensité des orangés pour créer des 
silhouettes aux accents rétro.
La campagne fleurie invite aux pauses champêtres, où les 
verts tendres se jouent sur d’amples robes à volants.
Au zénith de l’été, un esprit plage où le vestiaire devient léger, 
dans des formes cools et amples. Une ambiance «van life» 
salée, conjugue tongs, skate et cocotiers sur des combi-
pantalons et des tenues short débardeur de plein d’été.

Molly Bracken Girl
Primavera - Verano 2024

La primavera-verano 2024 es una invitación a todo tipo de planes y 
destinos...
Los días se alargan, creando nuevas experiencias.
Siguiendo la llamada del océano, el armario se engalana de un azul en 
todas sus tonalidades; desde un claro cielo hasta un marino profundo 
como las olas del mar... Las rayas en vestidos, camisetas y suaves 
prendas de punto nos recuerdan a las sombrillas de playa. Conjuntos 
con faldas denim o shorts con cinturón, componen el fondo de armario 
perfecto de la temporada, para vestirse tanto en la ciudad como en los 
días de vacaciones.

Los estampados florales y las rayas, todo, en blanco y negro, aparecen 
este verano para aportar un estilo más urbano en vestidos estilo college y 
tops tipo polo que se combinan con bonitos mocasines y botines blancos.

Con un estilo más bohemio, las maxi flores malva y rosa pastel se 
apoderan de vestidos románticos, que recuerdan a grandes hortensias.

El verano se afirma a través de estampados afrutados-sorbetes. Los 
tonos cremas se mezclan con naranjas intensos para crear siluetas con 
acentos retro.
La campiña florida invita a un descanso, donde los verdes suaves se lucen 
en vestidos sueltos con volantes.
En el cenit del verano, un espíritu playero nos invade y el vestuario se 
vuelve ligero, en formas frescas y sueltas.
Un aire salado de «vida de furgoneta», que combina chanclas, monopatín 
y cocoteros en trajes de pantalón y camisetas cortas de tirantes para el 
apogeo del verano.

TENDENCIA DE LA TEMPORADA
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IMÁGENES DE CAMPAÑA
Primavera - Verano 2024  
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CORPORATE OVERVIEW

THANK YOU

Keep  in  touch

CORPORATE OVERVIEWThank you

Departamento de comunicación 
00 33 4 94 10 47 93


