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LILI SIDONIO, creadora

y musa de la marca con su

propio nombre.

o orﬂvﬁwivé/o\/

La historia de Molly Bracken se extiende mas alla de las fronteras y el tiempo;
en la campifia irlandesa de los afios 20, donde las fotos color sepia de una joven
descubiertas por Catherine y Julian Sidonio se convertirdn en la auténtica fuente de
inspiracion para estos amantes de la moda. Un legado Unico que los creadores de la
marca quisieron transmitir a través de colecciones que mezclan lo bohemio con lo
retro chic.

En nace Molly Bracken, una marca dedicada a la mujer de hoy,
compuesta por hermosas piezas con estampados y colores exclusivos.

En , dara a luz a Mini Molly, la
marca para las mas pequefas de la
familia.

Posteriormente, en , se lanza la
primera capsula de Lili Sidonio. La
musa Yy disefadora de esta coleccion
con toques arty pop es la hija menor
de los creadores, Lili, que por aquel
entonces tenia solo 14 afos.

En y nace la primera linea
loungewear. La Maison by Molly
Bracken.

sera un afo histoérico con el
gran lanzamiento de la coleccion de
bafo: Le Bain de Molly Bracken. Una
nueva forma de expresar los puntos
fuertes de nuestras marcas: colores,

Julian STDONIO - CEO

Catherine SIDONIO - Codirectora y directora artistica

<

. .IJ._"‘,L o
Bidiio I8
estampados  exclusivos,  detalles,
materiales ligeros y sutiles.
En , Lili Sidonio, enriquece su

coleccién de verano con una gama de
trajes de bafio con los estampados
divertidos y coloridos caracteristicos de
la marca, a su vez, Gabrielle presenta
paralamismatemporada una coleccion
con un estilo bohemio y glamuroso
actualizado.
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NULESTRAS CIFRAS

CORPORATIVO

4,600,000 € presupuesto Marketing

puntos de venta

trabajadores

MOLLY % BRACKEN

paises

5 continentes

4‘ Marcas
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NUESTRAS MARCAS

CORPORATIVO

COLECCION MUJER

GABRIELLE . 30-40ANOS

Favs ADNY ESTILO : BOHEMIAN CHIC
- : ECO-RESPONSABLE, CON MATERIALES RECICLADOS

COLECCION MUJER
25 - 40 ANOS
ADN Y ESTILO : RETRO BOHEMIO

COLECCIQN MUJER « LOUNGEWEAR »
25 - 45 ANOS
ADN Y ESTILO : CASUAL Y BOHEMIO VINTAGE

MOLLY % BRACKEN

CAPSULAS

Le Sport i COLECCION MUJER « SPORTSWEAR »
par i 20A40ANOS
MOLLY % BRACKEN i ADNY ESTILO : SPORTSWEAR

COLECCIQN MUJER
25 - 35 ANOS )
ADN Y ESTILO : POP, ARTY, GRAFICO

COLECCION INFANTIL
8 A 16 ANOS
ADN Y ESTILO : BOHEMIO/GIRLY ROCK

Page 6




FECHAS CIANVE

CREACION NUEVO DISENO DEL  INVIERNO 2016 : INVIERNO 2017 : DESAROLLO LANZAMIENTO LILI SIDONIO
@ DE LA SUDADERA (: Y : ) LOGO MOLLY BRACKEN LANZA MOLLY BRACKEN @ DEL PROGRAMA DE LA COLECCION (: Y : ) LANZA SU LINEA
POMPON, LA COLECCION CAPSULA CREA LA MARCA DE RSC, DEDICADO LA MAISON DE BANO
O PRENDA ICONO ﬁ MOLLY BRACKEN LILI SIDONIO PREMIUM ALACAUSA SOCIAL N BY MOLLY BRACKEN N
DE LA MARCA LANZA SU PAGINA Y MEDIOAMBIENTAL GABRIELLE
WEB FIRMA COMPROMISO PRESENTS HER
O O «CERO PIELES O O O STYLE
ANIMALES» SPRING-SUMMER
a\ N ) a\ &N G\ ==
@ @ @ @ @ @ @ L @
CREACION CREACION VERANO 2016 : VERANO 2017 : MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN MOLLYBRACKEN
DE LA MARCA DE LA MARCA MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN CELEBRA SUS 10 LANZA SU NUEVA LANZA 3
MOLLY BRACKEN MINI MOLLY Y LA MARCA CREA LA MARCA ANOS. PLATAFORMA B2B NUEVAS LINEAS
FRANCESA GABRIELLE LE SOIR
«ARMOR LUX» REDISENO DE SUS LE BAIN
CREAN UNA LOGOS. LE SPORT
COLECCION
CAPSULA

Comida en el campo, Molly Bracken - archivo

Creacién de Mini Molly

Molly Bracken coleccién E24

Lili Sidonio, disefiadora e imagen de su marca

CORPORATIVO
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INTERNACIONAL

PI{ESEI§CL

MOLLY #BRACKEN @

- &
@ MOLLY#BRAC
MOLLY #BRACKEN (@

Nuestras oficinas () 4 ( Francia, Espania, Inglaterra y EE.ULUL )

Puntos de ventas ° +de 7600
FRANCIA PAISES BAJOS ALEMANIA LITUANIA
ANDORRA BELGICA AUSTRIA POLONIA
ESPANA LUXEMBURGO GRECIA IRLANDA
PORTUGAL SUIZA ESTONIA
ITALIA LETONIA

INTERNACIONAL

EE.UU.

CANADA
AUSTRALIA
NUEVA ZELANDA
GRAN BRETANA

CHINA
HONG KONG

JAPON

COREA DEL SUR

EMIRATOS ARABES UNIDOS

MEXICO
CHILE
ECUADOR
COSTA RICA
PUERTO RICO

IMPLANTACION

MOLLY % BRACKEN

Page 8



marraine
& VOoUs

8 Rives

Soveété de Prosection
m de lEnfamc:

TOUT
ST FAS

R@®SE

Catherine Sidonio, co-directora y Directora
Artistica de todas las marcas, declard oficialmente
en 2016 el no uso de pieles animales en todas sus
colecciones.  Un compromiso que nace de sus
convicciones personales desde el primer momento.

Todas las prendas y accesorios de las colecciones son
confeccionados sin incluir pieles, plumas o cuero. Una
causa que promueve y defiende la compafiia.

Desde finales de 2019, la compafia se ha involucrado
en un gran programa de responsabilidad social. Nifios,
mujeres en riesgo de precariedad, salud laboral, causa
animal y medioambiental... todos los marcadores
sociales estan en el centro de inquietudes de nuestros
managers, quienes cada mes destinan a diferentes
asociaciones el 10% de las ventas online.

MOLLY #BRACKEN

CORPORATIVO

MOLLY #BRACKEN
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CORPORATIVO

DIST%L@%I()N

Galerias Lafayette, Von Maur, El Corte Inglés, Anthropologie, Dillard's, Nordstrom,
Simons Canada, Hudson Bay, SAKS Fifth Avenue ...

Nuestras marcas estan
ubicadas en los principales
Grandes Almacenes del
mundo, a través de comers
con un concepto grafico que
nos otorga un reconocimiento
y posicion privilegiada en el
corazon de este universo.

Dentro de las grandes
cadenas de tiendas multi-marca
internacionales como Blue
Box, Point Camé, Black Store,

The Fashion Store,
Kaki Crazy, CCV Mode ...

En los principales marketplace

: Zalando, Place des tendances,

Veepee, La Redoute, The Bay,
About You ...

6.500 tiendas fisicas
multi-marca localizadas en
las principales ciudades de

paises clave...

MOLLY #%#BRACKEN
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COM Bﬁ;}%@ﬁ COMERCI ESTRAIIGICA

01)

Nuestras colecciones estan

expuestas en los showrooms

Nuestras marcas
estan presentes en
las principales ferias
textiles ready-to-wear
del mundo.

de las principales capitales
internacionales de la moda.

GRANDES
ALMACENES

\ Nuestras colecciones
estan disponibles en los

mejores retailers del
panorama internacional.

Pero también en varias
cadenas de tiendas.

PAGINA WEB

Y en nuestra pagina web,
escaparate internacional
de nuestras marcas.

05,

E \

MARKETPLACES

De la misma manera,
en los marketplace mas
poderosos del universo.

=

06 )

DISTRIBUCION
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FERIAS

. FASHION
, 6 . N\
Tokyo Berlin
® ol WORLD | ' PANORAMA
- TOKYO a BERLIN B |

MOLLY #BRACKEN
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FERIAS

Amsterdam MODEFABRIEK
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DISTRIBUCION

Foes

A finales de 2023, las marcas invertiran en nuevos puntos de
venta en Espafa. Con esta nueva red de boutiques, las colecciones
encontraran sus escenarios y expresaran su ADN.

MOLLY #BRACKEN
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NOLAEIES BOUTIOUES
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VALIL
Boutique

DISTRIBUTION

MOLLY #%#BRACKEN
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DISTRIBUCION
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COM U%%QIO’N GIOBALAGRAY ESCAIA
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COMUNIDAD
FACEBOOK

COMUNIDAD
POR A INSTAGRAM
COMUNIDAD
TWITTER

COMUNIDAD
TIK-TOK

COMUNIDAD
LINKEDIN

N
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PROGRAMA DE
INFLUENCERS

oy A PAGINA 50

COLABORACIONES

COLABORACIONES
CON LA PRENSA
AND REDES
SOCIALES

SORTEOS Y
CONCURSOS

ACCIONES DE
CO-BRANDING

PAGINA 65

MARKETING

MOLLY % BRACKEN
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OFICINAS DE PRENSA

DRESSCODE LB ‘j‘) P - I

public -images
prmarketing consulting

MOLLY #BRACKEN

®

I I
®
public-images.

content creation /i cross maedia pr// marketing

PUBLIC
BAREIERI & RIDET RELATIONS

14

Agencia de prensa Barbieri & Ridet
Agencia de prensa Public images gmbh

Agencia de prensa Dresscode Press

FRANCIA ITALIA ALEMANIA

Page 26
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OFICINAS DE PRENSA

Oj
e

Nuestras marcas estan presentes en emplazamientos efimeros unicos en los
que presentan sus colecciones y reciben la visita de prensa y vips.
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~rEEry

Molly Bracken comunica y tiene una visibilidad global a
escala internacional.

Prensa, publicidad, TV, influencers, acciones de
co-branding, redes sociales, colaboraciones..., nuestras
marcas estan presentes en todos los medios y formatos
de comunicacion mas vanguardistas.

nning

u-l iu
mlund.n

MINEIR

SANS REGIME !

IMAGE

MEDIOS

MOLLY % BRACKEN
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RETR%&)};VE HISTORIAS DE EXITO

La prensa adora nuestras marcas...

Catherine, Lili, Julian, nuestros disenadores y
gerentes cuentan la historia de su maravillosa aventu-
ra en los medios de comunicacion. Sus inspiraciones,
deseos y ambiciones son objeto de entrevistas y
articulos.
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Maodern vintage con toech i nova
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EN CE MOMENT  Intuition de championnes

Une plongée dans un Miami héo-rétro
avec la nouvelle collection L

=
o
)
2
)

Un esprit fun, coloré et glossy nous met dans I'ambiance du Miami des années 80. Imprimés
colorbleck, signatures flashy et piéces iconiques amusantes jalonnent la collection de prét-a-
porter et de maillots de bains gui reprennent les mémes codes

Qui est Lili Sidonio 7

MEDIAMEDIOS

MOLLY #BRACKEN
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SARA

BARRAIAS
MATERNDADE FORC
sy E CETERMINACAD
0 MUNIN
AL BELEZA, N,
MO
T

ENTREVISTA

CATHERINE SIDONIO

\NGEM
AO MUNDO

DA CRIATIVIDADE

s palavras s
Sidonio, diretora artistica e

codiretora da marca Molly Bracken

la es

Cames MAVCCM & MATCA & porgud T

L aleworvveria a marca”

Uhual & o perlll base da elenie Mally Bracken™

e
~_

uaix sl os principads desafion?

Fol eificil o comuegn™ Pargud?

Cames vié a marca, mam laturs prdimo?

b

0¥ que quer lazer. que abmla alo tenha felin?

oo Taz a diferenca

wii v 7

Giosta ibs mereado portageisT Porgué

rrira, hoje. o munco da mosda™

MEDIOS
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Enban e e

¥ madame

FIGARO

Louis Vuinon donne naissance a une
collection pour bébdés
En vidéo: en plein défile, elie —
POTLE UN LoastL el parten
cntrainant nappe ¢l vaissclle
avee elie

Lapparition vivillanie de Kaw
Middleton ¢n Costume rouge
sophistigué
b

Scins nus et robe transparcnie ©
Gisele Biandchen iond pour la
«TEVENEE dresss

obes nylon, wns Muo.
tendances mowde qui prennent
vie dans e momvement

Derriére cette silhouette bohéme inimirable, I"allure rétro chic Molly

Bracken cache une histoire de famille. Car Molly, cette jeune femme
irlandaise, des années 20, n'est autre que la grand-mére de Julian Sidonio, le
co-fondateur. Pour Catherine Sidonio, directrice artistique er co-fondarrice
de la marque, elle est une source d'inspiration inépuisable, au-dela des
frantigres et du temps. Mally Bracken est donc un hommage, a cette femme

irlandaise et aux femmes en général.

MEDIOS

MOLLY #BRACKEN
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GRALIAINTERVISTA

AVVENTURE
D’ESTATE

La collezione Molly Bracken & ispirata alla vita in spiaggia
e sceglie uno stile in materiali sostenibili
di ANTONELLA BIGOTTO

3¢ aria di novitd in casa Molly Bra- da sperimentare. Con il mio gruppo di
cken: la collezione & sempre pil lavoro ci piace studiare materiali innova-
ricca ¢ articolata, con un occhio di ri- tivi, stampe sempre pili ricercate, nuovi
guardo per il guardaroba delle vacanze,  accessori».
e la linea Gabrielle ha un nuovo impulso. Quali saranno i pexzi indispensabili per
Catherine Sidonio, direttrice creativa,  questa primavera?
racconta a Grazia, la stagione che inizia. «C' un grande ritorno delle tele cham-
Come si evolve Molly Bracken? bray e del denim, che ho declinato in
«Mi piace proporre collezioni sempre maxiabiti con tanti volant, oppure nei

pits ricche di capi, stampe e stili adattia  jeans effetto patchwork, a righe o fan-
oun, carerivg  diversi tipi di donna, Per l'estate misono  tasia. E poi le suggestioni Anni 70: il

SIDOMIO, DIRETTRICE  concentrata sulla vita da spiaggia, elegan- crochet per le maglie, gli abiti leggerissimi
CREATMADIMOLLY e ¢ alla moda, con un guardaroba damare  a maxifiori. Tutto esprime femminiliti e
mrﬁsﬁf&:‘i%: declinato a partire dalle stampe del prét- voglia di estates.
oaccncoueznone  A-porter Tutto & raffinato e coordinabile, Sta lavorands su nuovi progetti?
prnaveRsEsTare  La linea Gadriefle in particolare parla a «5i, vorrei ampliare la collezione da ba-
2023. una donna che per le destinazioni pit gno, che si sta rivelando un grande suc-
esclusive sceglie capi fluidi, scintillanti  cesso. Abbiame grandi piani per il futuro
e glamorouss. di questa capsule collection. Anche lo
Quali nuove aree sta esplorande? stile Gadrielle apre a prospettive interes=
«Sono sempre in una fase di ricerca. Cul- santi; & uno stimolo ad alzare l'asticella
tura, arte, artigianaliti mi ispirano molto. dell'offerta ¢ mi consente di aprire un
E poi i viaggi: I'India ¢ il Sudamerica,che  nuovo capitolo creativor. m
ho visitato, sono diventate eiuggcsiioni £ RIPRODUZIGNE RISERVATA

o
tuo figlio
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“E um estilo essencialmente feminino, definido por padroes e cores exclusivas.

Este espirito boémio dos anos 70 marca as nossas colegdes e & isso que os
nossos clientes adoram’, conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca
francesa Molly Bracken, que J4 se tornou um verdadeiro sucesso no universo

da moda internacional

A historia de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,

mas a sua criagéo foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,

nos longinquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e
forte, é nada mais nada menos do que a avé de Julian Sidonio.

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine - que também a

papel de diretora artistica -, 0 objetivo e visao das diferentes colegdes é transi
heranga, historia distinta e detentora de uma nostalgia quase mistica.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia con
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um prego contrc
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta ganm
cores e tamanhos. As colegbes destinam-se a todos os estilos femininos. Esta
do nosso modelo de negécio’, reflete o codiretor, em entrevista exclusiva a Cc
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir as mulheres através d
Bracken, como homem por detrés de uma marca feminina mas também cor

Witis | CMITV | Agueis Misans | Muss! | Cussihcssos | Lom 0] Adsnalutas | Emprego

el

icicane | Cofna Meda

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa
linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espirito empreendedor e adoramos
moda. st nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visao de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovern e
hoje como mulher jovem. Codigos urbanos e artisticos com referéncias aos anos 80 e
90, Tal como a mée, a Liliama arte e dela extrai muitas referéncias, mas mais
contemporaneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e esta agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua viso do mundo. E definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu proprio destino.

530,05 cortes & 0 detalnes aprimorados que elevam o vestudrio @ 0 acess6rios,

Molly Bracken a

Como nasceu a Molly Bracken?

dosa Uma figura
da querra, as muheres
frias maos com coragen e resilens

era posatorians. O
tinham oseu

s mulh

Apandemia teve impacto no negécio? O coméreio retalhista
ainda esti "vivo e bem"?

c Bracken'
um intafge ciipios ses. s e, srnos o s Pt
o o « =3

ericazmen

clente final

Atualmente, no mundo da moda, est a ser dada muita

" nop: producio. Como
‘marc ivel, que deuaMolly
Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentavel para
as novas colegdes?

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERENCIA: JULIAN
SIDONIO E O HOMEM POR
TRAS DA MARCA FEMININA DO
MOMENTO

0 nome desta marca francesa é dedicado a avé de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE
Méxima
undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken &, segundo Julian, dedicada as mulheres de hoje, com pecas
intempestivas revisitadas.
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PARA MULHERES
ELEGANTES E RESILIENTES

I ndo ha elegancia nem resilicne ia
sem conforte, A Molly Bracken,
matea lancesa de Toup
feminina, ariada em 2008, sabe
isso muito hem e consegue equilibran
estas s componentes de forma
modeina, glamorosa e com
um togue hocmio.

i, ETCORTToLRA A
ntigas. Ao por os olhos
1 dda 4t irdandesa do e
k demtro de Catherine
Sidonio: estava la 2 a semente do que
iria a ser a Molly Brack

akimos com Cathenine sol

SsC [WATICNLO,
vk

S PETOUTSO TR T wola,

etentabilidade ¢ sobre a filosofia ¢
identidade da marca

Conte-nos um pouco do seu parcurso pesscal

Eue ricko | Julian Sidonio] cx hzados ao
A Mo ancs. [...
Roval Thea

Lising cha Arm:

no
& Molly Bracken
e ok,

pascke v O T |

Gual & a filosofia da Molly Bracken®

Sempre quis criar roupas para todas s mulheres, de uma
forma sineera e inclusiva, que combanassem bele
i A4 e Lomadres, ganbet um

& Cof-

encional, pela sobreposigio

pasdroes de inspiraco floral.

Ja a minha vida pa 10 =0l 2 nossa empresa csth

Cotherine Sidonio
iretore orfistico
# co-diretora Molly
Brocken

sul i Franga — trouxe-me uma st

20 pel

eminilicade © pasls

v hisives quie se expressan

Como & que o marca se posiciona am larmaos
de sustentobilidade?

Encpuanto players
toeds o o
[--] Sz

uirnos desche o inich

s nossas coleghe
" A8 respostas qu

pombie minhas eoquipal

Em 2019, a Molly Bracken lancou
um programa de solidariedads.
Em que consisie?

Cor A

aceler

A0 dos nos

IO 018 APOIS |
e dificulbdad
pandemia Pro

Do seu ponbo de viska, quais 350 os principais desafios
do mercado da moda?

Diria que ¢ importante cultivar a dife
cada vez mais padronizs
estilistica, ma s & mossn alma e as clhientes sentem iss
imstintivarmente. As mintos coleegDes retratznm a nink
vida, descjos, de

T num mnd

o, sonbo

- E esta visho que
» partilbiar, com toda a sinceridacde.,

e
O R W MOLLTBRACKH.COM T

B A GO

A colecio Prmavera-Verdo 2023
damarca francesa Molly Bracken

tem lugar num ambiente seivagem

2 AutEntico Que ComDNNa NUM estdio
cowgirl onde a feminidade se destaca.

“LASGNS fluidos ¢ APostas om dorm,
conferem a esta seleqio um espinto livre,
WONLUrEIro @ Sensul »

95

& Averdanasreses de
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Freggrirad o sl che Ca e, mama et

pastiis a
by Wrackorn assurme wm meood
|

vrwirend — um convile

o Towe. Conpantos [uidos

1 sl @ prosp

s as propostas de Catherine Siloain

MODA J()\ FL L
- PREVIEW

Tonalidades de rosa e vermelho,
om padries lisos ou llorais, destacam-se
em pegas (rescas. loves e superatuais
As propostas para a primavera 2023
criadas por Catherine Sidonio,
diretora artistica e codiretora da
Molly Bracken, sdo i veis ¢ fazem-nos
suspirar pela estagio quente!
10 AN ALV PRES

AR BRACKEN

FILHOS
+ 0 QUE BEVEM AS ERIANCAS COMERT
- DISLEXIA
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COMPRAS

La‘wishhst de...

Hija de los fundadores de la firma de moda francesa Molly Bracken,
Lili Sidonio disefia para sumarca homonima. Y en ella refleja un estilo
apasionado por el arte, los clasicos fashiony la estética Bristishy el color.

ol

o LILI SIDONIO
Fundadora y directora creativa
dela firma de moda LiliSidonio.

1 Corrector Touche Eclat High Cover;
de Yves Saint Laurent, 23 €; yslcom.
2VestidoEnalgodon 100 % y con
detalle de argollas plateadas, de

Lili Sidonio, 62 €; (lilisidonio.com).

3 Perfume Bon Bon, de Viktor & Rolf,
100€; viktor-rolf com). money

4 Gafas de sol Con cristales rosas,

de Gucci, 360 €; (gucci.com). LAMODA ES

S CumenEnsosen 00% con

letras de tul, de Lili Sidonio, 40 €;

(llisidonio.com).

P

de Tiffany & Co, 1.350 €; tiffany.es). -

7 Crndors ngodsn 1008 o « Atreyete’ no

deshilachado,de LiliSidonio, 50.€:
(sidonio.com) by oy 8

!
o s sl tengas miedo»

(christianlouboutin.cor

9 Mercadillo“Me encantair al
mercadillo de Brick Lane en Londres

para comprar piezesy chollos vintage, Seguir su instinto le llevé al

y desayunar bagels con mis amigos.

10 Exposicién* Treasures from the éxito + CATHERINE SIDONIO

‘Wretk of the Unbelievable, de Damian o3 lo fundadera de la firma
Hirst. Un falso documental sobre un

tesoronaufragadolleno de obras de arte. de moda Molly Bracken.
que, en realidad, eran del propio Hirst. = =

Elartista escenifics el descubrimiento
conbuzos e investigadores falsos.”

MOLLY #BRACKEN

atherine Sidonio
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# yCudl o3 ko clave para hooer gue una
idoa se conviert en dxite?

Hay ge estar prosents an ol moment
adecuado con el produci
timing e b clove, Cuando comencé o
negocia, mi hijs mayee, aninces una
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y eloganies con i Sque de fiesia

158 OCTURE 2000

hasta que en 1989 cred,
furde o su marids, Julian
Sidonio, Chrane Impor,
wv'--uqn gestiona
wna decena de molcos

Un consejo: «Escucho o
los demas con inferéss.

eshd ol comienza de s corera?
Les diirfis gt sbserer es lo bose de
cualquisr proce.

Y 1 los mllenniols que buscan
hescarse un hweeo en la moda?
Ext greneracidn liderord o mendo y
Hiang que e consciente de que nuesias
aecicewt deben fener un enfoque eoo-
rosponsclle, Cuidar de los demds, de

P aniormo y escuchar sertin oy
mostiras pora ol futura.

oporridades, Simpre fenes que
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ONDA
VINTAGE

O espirito neo-retro de Palm Springs
inspirou a colegao Primavera-Verao
de LILI SIDONIO para um resultado
glossy & pop ao estilo das

baby dolls dos anos 60.

“As variagdes entre o rosa e o verde
sdo o foco desta colecdo num
guarda-roupa ludico que sdo Unicos
paraaminhamarca”.

LILI SIDONIO
Designer e musa da sua propriamarca

Vestido
rodado
turquesa
69.95¢

Busdo de
ganga
119.95¢

Macacao
verde
99.95¢

Saiade
ganga
54956

Top coral comatilho
34.95¢

PUBLIRREPORTAGEM

Avendanas redes de lojas multimarca e www.lilisidonio.com

W

AS

AD | WELLNES!

_(NTE DE FEES
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MODE STORY

Pak CELINE CABOURG

Fandee en 2008 dans fe sud de ln Franee.
est ine margue fimiliale au conire dune galaxie de lignes
counrrant tous les univers du lifesiyle contemporain.

n trille, chin doeil aux origines
irbandaies de Julian, ke oadateur, ke
suacd dbe la Fraance oot sont imstalis e
s ot }ontrepit, Los Anpeloville
o oocur, une fovche Je mode an-
s belle et b paletle oosmopo-
Tite: chs grrowpe Maolly Fracken
Lensigne oo by pios masitresw de [ooomystomw
de cotie affaire intgrnationale, credée l\ll Julian
Sicdonion, Les marques du grospe sonl vendues en
maltisiores of grands magasing b prodhction cst
aatapun, b syl immgi par Catlrorim: Sahonie,
directrice de styic de oo groupe.
Tout ici est incarné par ce duo qui pilode cetbe
menture on transmet tanl b ses enlants. Les Sido-

nio sont kes champlons du dévcloppement de

LA REUSSITE D'UNE
ENTREPRISE FRANCAISE

Viollyv Bracken

LES NOUVEAUTES
ETE 2023

Oute L cndle o estivale Mally Bracken
dont b campagne a ¢4 shootée ea
Camargee. Le Bain avec un Brge éveelail
de mailols of de beachwear ol Le Sport
(heggings, togs, brasiéres) propesent
e pibces comespondan aun pratigees
phvysigues dosaces e nestant dams leur
paieile 0 priv aboedabies.

déclinaisons de collections qui correspondent &
BOBBES s envies entiles O une Camilie ; des boks
wrhains pour kes 20-30 ans mvee 1ili Sidon wl
ke modiden sonl imagines par ba benpaminc), une
Bignwo i, bodbdmne o seventics Ciabriclk, wac autre
peoar la makson La Mabon par Mofly Hracken,
Lancée par Catherine cn 2021, et depuis oot é,
des maillots ¢t du beachacar ovee ke Hain ains
e ligne spor pour fpondie B developpemen
des pratigues en ville : yoga, renning, Pilaics.
Grandes robes loagoes, coaleurs et imprimés,
st s pai Catbuaion: Sadonnr, kot k axocs
I marque qui compée 7 600 points ¢ vente dans
une trentaine de poys. Molly Bracken séconcilic
b e e ot i Tamghaboc, ot ba {amargc
themt de déoor de la colicction ¢ 2023, ¢

L LLE

e1s COTE D'AZUR

UN ETE AVEC...

CREATRICE ORIGINAIRE DE LA SEYME-SUR-MER,

DANS LE VAR, LILINOUS UVRE SES ADRESSES
AZUREENMES.

Fuz LAURENCE PALLOTT

APRES UM AN PASSE A CENTRAL SAINT MARTING . LNIVER.
SITY OF THE ARTS LONDOM, puis désormels éodienie ow

54 BALADE VARCESE « Levilloge de SANARY-SUR-MER e st
une esccle pitorescue qui sertbon be solell. Toujours en
feenille, on y Foit le marché, on Rare parr.iles échoppes

ik

delo

wille. Surle port, on soncble & Lo Piie Fo
o} d'ur. polssan du jour. Ensulie, on grimpe tout

Kirg'sCollege de lordres kfiledebocric holk
Bracken emviscge sc propre mergue d'une fogor p|\.|l
eubonams, détochée de celle de s ire i,
vty duposer de ma propie boubgue e bgre sl de mes
paints de vania anieés. Mor styla 7 Un mélenge d'in.
Fuances rack, rétre, virioge. e!bechoupéa ol
Jeursvivesetfloshy. Jgiere kesvinerments chic
tobdes el jo miimplique, dbs que cest puullﬁc de
conceplion écomponsckle. » Ses projets sont
L Lili Sedesrio n's que 20 ons.. Powr

Miolly, ot 14 cns
lokal & sar.

lorsqu'alla imogive, dors e Vet
Sidonio. Auj
au'ello irtbgre Sciences Po P

liliisdomio com

&n "culdnl::l Jourda Senary, un sis foriifid ovec ur musée
archéolagique peasionran, =

Mace de lo Touw, Sononparder (B3], Tél. : 0454329705,
vavor e

SON RESTO CHIC « C'est un rendlezvous que o gl
runanl ovec mon g Lin i -G-8 o sivel od F'on porle
de toul, Vodore ce moment | COn déjeure souven d'ur
dehciwus clb sardwich s Ia ericyse -\.JCAFE e WA%

Ensuite, on frante & pied paqu'ce racher mondgosque
ocmient e croyoblevus sucke portde Monaco.» @ & @
Place dhs Caning, MankeCarka, Monaca

Tél. (00377 ) PHO6T6 23, montecarknbm.com
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Académie

cloche,
Bob doed en vinyle ou PVC
revalorisd, 130 €, lastebarcom
Ay
L F
; .
smartphons 1§ )
ng. £
Coque 2
transparente, - N
E, et -
chaine, 90 €, :
lacoquefrangaise,
com
— }
L
Crocs hivernales.

Sabots Crocs, 39 €, crocs fr

Chausseties
scintillantes.
Chteides en lurex
v ou e lurex
vl el ooton bio,

9, cos.com

Sac banane.
Besace, 55€, bocage fr

V.

Slippers cocooning.

&6 BIBA

Mode

GUIDE

«Les

paillettes,
gest une vraie

therapie
anti-morosité!»

FASHION INTERVIEW
s L] L ]
Ll Sidonio
Lacreatrice et égérie
de sa margue nous
confie sesbons canseils
et astuces pour oser
prendre lalumiere

Comment porter

la palllette ?

Les paillettes donnent dustyle,
ll'” ".Ill'l ot (lf I‘l }'\n“_mr l‘l
plus casual des tenues, Clest
une vraie thérapie anti-moro-
sitié ! Elles flattent lasilhouette
et ercent un cffet « self-eonfi-
dence ». Cest aussi une fagon
desortindu lotet \luquulidEnl.

La palilette c'est pour tout
le mende, tous les jours?

Je suis pour une mode inclu-
sive, done oui, les paillettes,
¢'est pourroures ! Aujourd hui,
les codes évoluent sans cesse,
Lapaillette n'a pas besoind'un
contexte particulier pour exis-
ter dans le vestiaire ou sur un
outhit. Clest Penvieet humeur
qui déterminent sa présence.

Par touches ou

en total look?

Li encore, la réponse est mul-
tiple. On peut choisirune tenue
neutre et basique que 'on va
réveiller et faire périller avec
une hu[]:lluc ;:]illur lilcll Prl?-

paose de trés belles dans ma col-
lection hiver 23). Portée avee
du jean, surtout bleached, cela
permet un coté boyish chic, ..
Mais'adore aussi idée du rotal
look. Cela donne un effer trés
graphique, féminin et tonique
alasilhovette. Un cdité sicéne. .

Comment éviter le look
boule a facettes?

]l _\' a ]Tl\in ‘!:l![ll('"!‘. COmme
tempérer avec un maquillage
mat, des cheveux bien his-
sés. Ne pas trop charger en
bijou, ou porter des collants
unis épais. On peut créer une
Tupluie aveo des sneukers qui
ont du style, des belles boats
rock ou des Dr. Martens.
Lidée : donnerun aspect rock
ala tenue pour gommer effet
premier degré, On peut éga-
lement assagir I'allure avec un
ll)l]j,'\ manteaw d'.ulh une cou-
leur nude, gris elair ou blance
d'hiver... cela permet i la sil-

AR SOPHE DE CHAMPSAVIN, ESTHER LARGYT (REALITE) CHLOE PAia BT CHRSTELLE PELLESER

houette de ne pas étre associée
aun look trop « nuit ».

La piéce « paillette » de
ta collection & shopper ?
Nous avons particuliére
ment réussi nos doudounes,
qui proposent de la brillance
dans un jeu kaléidoscopique
1riss graphigue. liisidonio.com

Comment entretenic

la paillette ?

# N pas laver b e Aton
forte bemperatune,

= Programmer un essorage
modéé.

= Laver & lerens el
idéalement dans un fllet

= Dans |e dressing : éitar
deplerles vitaments 3
SEAUINS, les ranger sur cintre,
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marie claire

f v P = Je mabonne

Mode Beaute Soclate Culture Célebrités Astro Sport Back to School ee

MOLLY BRACKEN :
UNE VISION DE LA MODE ET DU STYLE
PAR CATHERINE SIDONIO

DOSSIER DU 12/06:2023 - En parenanal avec Médas France

marie claire .

Codir et directrice poar [ hle des Mally Bracken, la créatrice
Catherine Sidonio Insuffle savamment 53 Vision du prét-a-porter féminin au sein des
de la compagnie Molly parmi laqualle comptent dgalement les marques

Lili Sidonio, Mini Molly et Gabrielle.

Qui est Catherine Sidonio 7

Rion que frangaise, Catherine Sidonso démarre sa carrives au thidtre royal do Driery Lane & Londros en quatitd
dhabifleuse of de costuméére, parcours quielle poursuil également a la telévision. Cest ensuite chez Armani
quielle développe san apps pourla imadion d devente o be merchandising dans le domaine du

e D rodoair e France. Cat horine Sidonin aceompagnée do sn dpo anglo-sivan saihaits nofine i profit
S0y sens e by mode on développant o distribant en tandem des Beences Sportswear, qui deviennenl slors tros
on vogue sur I Lerviteire curopeen.

Forts de beur réseau el de leur expertise mode. ils lancent en 2008 leur propre maison de mode:

MOLLY BRACREN. Cost en dévvsvrant ey cliches am o e L grmend mere inlmdaiae de sun epous datant de

Fépoque pest-rictorivnne quo Finspiration nait, sulour de eotlo fin do sibclo qui amorce los contours du
Une enireprise qui a évolué en élant fidile s valeurs 10 sa Forme sur deus aves bion distinets © pour

i el eommm ereiale

Mamsn it Lrois snlants, Catbierios Seonks rigond b L demande do ses Bl b gul ol & transmis sa passion. o
eriant on NH1 une margee powr petites Glles, MIND MOLLY © une déclinaisen mock bobime, gqui habille
amajouurd hui sussi bos adoloscentes

En 21086, Catlorine Sitdemio acoenpagre s besjamine L dans il s prpre margue 111 SEINIO
quarsd lusstine, s0n ainé, dévebappe commercialoment bes gamames du groape mix Ftats-Unis of ai Cansda Cost
fritable travail o Fasmille ot by i . e tions de Twire.

La piviode recente o chaseé bes modes de vie ol les covies. conties s une vie plas intégieure.. Catherine
Sirlondn lance o 2021, LA MAISINS par Molly lracken, une capsusle loungewear s syl vintage chic Preser,
premdre soan de Tsutre. Léco-reipomabilite apparsit sujoardlo comme e valour & inlégrer dans le
traitemeent dese ollortions peeanues piar Catherine Sidanio

Engagée dis la promidie heure, elle o ewla depuis plus 4o 15 sabons Loute fosmure snimale, Cur, peaii
rndiques of plumes, de ses eréations. Un v programme BSE, imerit an cour de son entreprise, permet
arujosard Bl La s o place e e, Loflios L e e ot v it ake.

2022 vl riches de por Cabbervine Sids the Bl vageastes aul var du sear, du
Bain et du sport. alosi quune collection chic-bobdme et hautement glamonr sutour dum style GARRIELLE

Fivsite dasmy o ospait crissere Tolle wne eulesion de ws margues phare, ces g o ot conphele

ol prop ity de il
Depuis %a criation i y a pris de 15 ans, Tentreprise a conny une belle @volution © des burcaus & Madrid

igatoment i Los Angeles of TG00 points de venle b travers le monde, svec uie belle prisiide s sein dos grands
magasiss. Galeries Lalayette. P Corte Engles, Tudson Ray . pour ne coler quies

Citoyonne du monde, Cathorine & plusicuns vies_ Si elle reste attachie i sa belle region du sud de la France. o
une vie de famille fute de natue, de soledl e de beo Calherne Sidonie wyage regulierement. pour son
ontreprise, qui nécessite un developpement e un sourcing permancnt dans les cagatales du monde entier Elle
e e poplonger aus. racines de son parceurs. on rasnestivsant. b capitale loodoniene qeeques mos de
Tannée. comributhe b son processus créatil. par cetie vision de mode plus débridée ot anistiquenent

ieigque, i Bl swissguer s cratioens

La collection printemps ¢1é 2023 Molly Bracken

Cest dans une nafuwre san . asutheniigue of solire gue se déroule ool apus prinfemps e 2025, Entre
whevaux ot manade, un esprit cowginl ' empare de cette collection. o4 une féminite i L fois battante. décideuse
ol alfirmée cotose une sensualilé bee, sventuriere of assumde. Un vestiaire aux codes Farmer imvestit les
pléces phares de cetie colloction avee un grand redoar au denim. joud en set pantalon fare, en grande robe
evintunds multi volants & l'effet chambray ou sncare en short jean printé Un solell de Camargue fadt rradier

unee paleite de rose alland du pasiel su Ramboyant rese rouge. presant des allures Ramen cos sur des mad-robes
i Fallure envoditante of extra amples, Lefle une invitation & danser Téte

Des ensembles Muldes sux imprimes subtils donnent une allur e e soled
o commyumbe aves une terre ande dans une lumisre omnipresente. Le Roral, le cachemire, linspiration csprit
Eiberiy, bes mand Meurs maprimees jouent de cetie mature piguante, exobiqee el oonanie dans des lenoes a la
Tois campagne, aux accents parfois néo-western. Les veris of bes kakis appellent un vestiaire végétal habité par
une campagne vibtanie. Ode & la nalure. retowr a b terre, des sihoueites beiges of ivorres llaminent Taube
extivale.

Des collections @ retrouser partout oo France ot dans lo monde an sein du réseau de boutiques multimangues,
des grands magdasins et du site 1\ OLLYBRAL KENCOY
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MOLLY BRACKEN : UNE MARQUE ULTRA-
CREATIVE AU SERVICE DE LA FEMINITE

DOSSIER DU 2771172023 - En parlenanal avec Madsas France

Depuis sa création en 2008 par Catherine Sidonio, Molly Bracken s'est imposée comme une marque
dédiée aux femmes contemporaines. Avec plus de 7600 points de vente a travers le monde, la margue
s'est étendue en Europe, aux Etats-Unis, au Canada, en Océanie, en Amérique Latine et en Asie. Catherine
Sidonio, directrice artistique et co-dirigeante, a su insuffler aux collections Molly Bracken une identité
forte, mettant en avant des imprimés exclusifs, la couleur et la robe, piéce maitresse de ses collections.

Une mode plus responsable

Des 2016, Molly Bracken a pris un engagement fort en cessant Nutilisation de fourrure animale, refletant ainsi
les convictions profondes et personnelles de Catherine Sidonio. Les pieces et accessoires des collections sont
CONCUS sans fourrure, plume, cuir, ni peaux exotiques, témoignant de lengagement de la margue en faveur dune
muode plus responsable. dans un monde ou Vemvironnement est un enjeu dimportance.

Automne-Hiver 2023 : Une Collection en Quéte d'Aventure et de Mystére

La collection Automne-Hiver 20235 de Molly Bracken sinscrit sous le signe de laventure et du mystére, au ceeur
d'une nature minérale, vibrante de couleurs et parfaitement sauvage. Les heroines de cette collection partent a
la découverte de lewr déesse intérieure. révelant ainsi les facettes multiples de leur personnalité. Les
silhouettes se dessinent dans des teintes ocre. heige et ivoire. évoguant les grands espaces et les hauts plateaux
aux accents peruviens. Des motifs cachemire et des imprimes multicolores viennent enrichir cette palette,
créant un vestiaire riche en possibilites, du pantalon en velours a la robe portefeuille en passant par les pulls
dégradés et les maxi-robes aux accents chamanigues.

Les sequins. les lames et les paillettes subliment les robes et tailleurs. apportant une touche de sophistication
au bleu nuit profond. Les imprimes [kat rose indien et le fuchsia viennent dynamiser la collection, jouant avec
les textures et les contrastes. Les patchworks ultra hohemes se melent aux parkas effet mouton et auy vestes
peignoir en drap de laine ethnigue. créant un melange audacleux de stvles.

Dans cette collection Autommne-Hiver 2025, Molly Bracken démontre une fois de plus sa capacité a proposer une
mode resolument feminine, creative et respectuense, tout en offrant aux femmes daujourdhui un vestiaire
multiple et confortahle, en phase avec leurs envies et leur personnalite.
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+«FUnf Dinge,
die ich Uiber
Stil weil3"

An dieser Stelle verraten uns Fra

, die es wissen mussen, wie guter Stil geht. Dieses

Mal: Gruinderin und Unternehmerin Catherine Sidonio. Als Kostimbildnerin am Royal
National Theatre in London fing alles an. Stationen im Merchandising bei Armani und im
Vertrieb amerikanischer Streetwear-Marken folgten, bis die Franzosin 2008 zusammen
mit ihrem Mann Julian das Label Molly Bracken griindete

1 »Was ich jeden Tag trage, ist abhingig
von den beruflichen Terminen di
habe, ob ich reise, wie das Wetter ist ...
Manchmal ist mir nach einem langen
Kleid mit Boho-Spirit, ein anderes Mal
nach einem cleanen Look mit Jeans und
navyblauem Blazer. Ich bin Frau, Mutter
und Co-Geschiftsfuhrerin und weil

TEXT KIM SORNSEN

also, was fiir Herausforderungen auf die
moderne Frau warten. Meine Kollektio-
nen sind genau fiir diesen vielseitigen
Lifestyle gemacht

»Meine Leidenschaften sind In-
spiration fiir meinen Stil und meine
Kreationen: moderne und zeitgends-

sische Kunst, Vintage, antike Objekte,
Fotografie, Musik und Reisen. Die 60oer-
bis 8oer-Jahre haben es mir besonders
angetan und das findet sich auch in
meinen Styles wieder.

»Ich komme aus einer Familie, in der
Frauen eine wichtige Rolle spielen.
Freiheit und Unabhéngigkeit sind Werte,
die mir von den Frauen in meiner Familie
weitergegeben wurden. Dabei haben sie
sich immer ihre Weiblichkeit bewahrt.
Kleidung sollte feminin, praktisch und

bequem zugleich sein.

»Mode entwickelt sich mit der Ge-

sellschaft, aber sie sollte auch zeitlos
sein. In meinen Kollektionen versuche
ich neu und vintage zu kombinieren,
setze etwa auf wunderschone Drucke
und mutiges Layering.“

,Haltung ist ein wichtiger Teil des

eigenen Stils. Egal, fiir welches Outfit
man sich entschieden hat - zum Look ge-
hort auch die Kérpersprache, die Art, wie
man sich bewegt und spricht M
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Le Var

information

welaques chiffres, Molly une tranche d"ige chi
Bracken ce sont 7 600 peints  différentes pour celle
un millier de ré

une sofxa vendue dans de
en France, une centaime en Galerles Layette ou E|
Espagne et une vingtaine

aux Etats-Unis. Sans oublier IMolly Bracken
des bureanx et un slége basé

@ Six-Fours-les-Plages, Les débuts sont comy
fovant ce succks quantitatif, la marque de les dirigeants se dépl
viiternents fondée en 2008 est avant tout une POUr SAZNET N notor
histoire de famille puisqu'elle a été fondée pas immediat : « On ¢
par un couple, Catherine ot Julian Sidonio.  'ADN de la marque, ¢

Mals aussi parce que c'est ainsi que produit =, reconnait |

SHOOTING DE s'appelait la grand -meére dece Acette époque, Molly
dernier. « Catherine a toujours aimé  que des t-shins.

LA CAMPAGNE SN NOMm =, se souvient -1l Cette 1l aura fallu trois sals

wolonté de rendre hommage & cefte roduit phare grice a

ETE 2023, aieule originaire :I'Irlaml‘fdu Nord, Enlhrr'ur" Si<|<;’r'|iu. @

# ' est oo que nous avons voulu mark. « Catherine ach

de la marque
Molly Bracken

ravers des collections  notre fille

produits étaient trap

Témindté et dovcewr, sequins et problime, sa soluthor
dentelles w, poursuit-il. propres modies de o
mediate

| dles anndes, Molly Bracken a
développé d"autres marques tout
son ADN, Parmi elles : Gabrielle

Maolly chacime représentant

it appr
participation (
node Wh
‘et B ce moment pn

0 T

Au fil des années, Molly Bracken a développeé
d'autres marques. Parmi elles : Gabrielle, Lili
Sidonio ou encore Mini Molly chacune
représentant une tranche d'dge chez la femme
et des envies différentes pour celle-ci. Au total,
« on compte un millier de références ».

La marque est vendue dans de grands
magasins tels que les Galeries Layette

ou El Corte Inglés.

Les engagemenis. da Moly lracken

UN HYMNE A LAMOUR
POUR SIX-FOURS-LES-PLAGES
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Cobertura completa en el
metro de Paris para presentar
nuestros desfiles de moda y es-
pacios en ferias.
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Expositor del metro de Paris para la coleccién Lili Sidonio
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Nuestras marcas conquistan los centros comerciales mas grandes del mundo y gene-
ran notables ventas en sus corners.

MOLLY #BRACKEN

entro Comercial ATTICA - GRECIA
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SNOUVELLE
COLLECTION

NOUVELLE
COLLECTION

Molly Bracken sublime votre feminite

—— ctow

Lili Sidonio révellle
votre style

EotmAne

NOUVEAU VESTIAIRE

Molly Bracken Girl, le vestiaire
tendance des jeunes filles
d'aujourd’nui
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NOUVELLE
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LILI’S
FAVOLKRITE
FNEC%z

MOLLY #BRACKEN

LILI'S WORLD

#LILISIDONIO
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Las marcas de Molly Bracken estan ahora disponibles en una plataforma
de reposicion profesional, lo que permite a los clientes que trabajan en temporada
gestionar su reposicion de forma agil y organizada.

Este nuevo recurso logistico ofrece la oportunidad de ver toda la coleccion,
descubrir nuevos estilos y completar los pedidos iniciales, para gestionar mejor la
temporada y optimizar el rendimiento.

MOLLY®BRACKEN

WEB

MOLLY #BRACKEN
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Programa de noticias y novedades sobre nuestras colecciones, promociones y
operaciones dedicado a nuestros clientes suscritos.

MOLLY #BRACKEN
ROBES VESTES PANTALONS
MOTIFS IKAT

Beaux imprimés aux Insgirafions loirfaines, chers & notre créatrics
Catharine Sidonic. A parter en ensemble ou en combinaison avec des
nevtres de saison.

WEB

MOLLY #%#BRACKEN
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Un evento semanal en directo, durante el cual nuestro equipo presenta nuevas piezas
de la nueva coleccion vinculadas a un tema (temporada, tendencias, festividades, etc.).
Es un momento para compartir e intercambiar ideas, al que asisten mas de un centenar de
clientes fieles.

DENIM : TROUVER
SA COUPE IDEALE

\ : '\.‘F

" . "'\
815 EUROS-OFFERTS, |
PENDANT LELIVE \ |

MOLLY# BRACKEN

NOUVEAUTES REPLAY UVE SHOPPING

Les people nous inspirent au quotidien. Des diners de paln aux locks plu
catual, i y a toujours une idée que I'on 8 envie d'sdopter, une sdhoustte
twistée qui nous donne envie de nous rinventer !

Lo bonus live : 15 suros offerts sur Lo Mnus ou ln pibce favorite | On cragus.

REJOINDRE LE LIVE

REJOINDRE LE LIVE

A 12000 Rejoigner-nous et découvier tous bs laoks inspirés des people
los plus tendancos de ln fashion sphdre |

WEB

MOLLY #%#BRACKEN

Page 57



REDES SOCIALES
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@mollybracken_official Molly Bracken Officiel Molly Bracken
142k seguidores 114 k seguidores
- Molly Bracken
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COMUNIDAD
INSTAGRAM

REDES SOCIALES

GABRIELLE

gabrielle_collection Gabrielle

2051 seqguidores
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lilisidonio_official Lili Sidonio Lili Sidonio

1,6 K seguidores

25,5k seguidores

" T Lili Sidenio
Wisidonio_official  duwe = o w e ; ',;,’?-\' £ aseens prd
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M 4 1
Posts Replies M Likas
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REDES SOCIALES

mollybrackengirl Molly Bracken Girl

4 342 sequidores

MOLLY #BRACKEN
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COMUNIDAD
TIK TOK

REDES SOCIALES

@mollybracken_official
& GROUPE CHRONO IMPORT

64 833 2744

Suivis Followers J'aime

Fashion Brand designed in France |

2 https://www.mollybracken.com

11 [ &

MOLLY #%#BRACKEN
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Molly Bracken Of;

UVELLE COLL
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REDES SOCIALES

&« Lili Sidonio a 2

@lilisidonio_official
E CHROMO IMPORT

28 302 1,255

Lili Sidonio by Molly Bracken
Urban & Rock brand designed by @lili_sidonio

¢2? https:/fwww.mollybracken.com/eshop/fr/548-i...

i ~ P
11 L =

MOLLY #BRACKEN

menae

Lii Sidonio
Saint-Valentin ™,

afficher plus
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IINKEDIN
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Linked B

Learning

Molly Bracken @i voir o< 104 employes

Commerce de détail de mode et habillement
Six-Fours-Les-Plages, Var 4 239 abonnés

For the waoman whao s always more free, who plays with her style
and fashion

A propos
Marque Francaise de prét-a-porter féminin
Distribuee a l'international

Retrouvez I ble de nos rec en cours :
https:d rvww linkedin.com/company/recrutementmollybracken

Site web https://www.mollybracken.com &
Secteurs Commerce de detail de mode et habillement

Taille de l'entreprise 51-200 employés

Siége social Six-Fours-Les-Plages, Var

Erautdul days.

Tht Firet hints oF [Nt imwita fluid fabcs and Ight dbsms in dalicate play

Uik this beautiful Mally Bracken Sihoustoe, which insugurites B sty ag —voe phi

it L traduttian

Mally Bracken
ey

Litragbe glamens

I the heart of Pars. which is alve with the heartbeat of Who's Next thefa _vour

s L beadustian

REDES SOCIALES

MOLLY % BRACKEN
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REDES SOCIALES

Las influencers o prescriptoras de marca es una de nuestras principales vias para
dar visibilidad a nuestras marcas a nivel internacional. FRANCIA, ESPANA, ITALIA, PORTU-
GAL, ALEMANIA, BELGICA, INGLATERA, EEUU, CANADA, GRECIA, IRLANDA ...

Colaboramos de forma regular tanto con conocidas y reputadas influencers como
con micro-influencers de todo el mundo.

pertapim ([ Cowmter . oo

1027 publeations 1B kfslowsis  &TT sutilch

MOLLY #BRACKEN

INFLUENCERS MOLLY BRACKEN
(@cristinalii

@bertapim
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COIABORACIONES 181

REDES SOCIALES

MOLLY %
CON TAPRENSA BRACKEN
: : 5 BONS 'ACHAT VALABLES
SUR MOLLYBRACKEN.COM
- : : - D'UNE VALEUR UNITAIRE
Publicaciones en las revistas femeninas mas prestigiosas del mundo DE100 €
donde nuestras marcas presentan divertidos sorteos y concursos que .
@» AU MARDI 4 MAI 2021
fomentan la visbilidad e interaccion con sus lectores. 5
3 LILI SIDONIO
o
8 iy < iri p P
Z\ Un été conguérant, ou Lih Sidonio ose les total looks B0 avec des prints all over aux accents arty
8 s 2! urbiain Elle exprime sa collaction couleur sorbets, framboise, abricot et anis ou encore tie and
t: dye lavande revisités. E
o P N
w 8]
<
[a'4
i [}
e GRAZIA >
claire 2
s
MOLLY %
BRACKEN
TENTEZ DE GAGNER VOTRE
BON D'ACHAT MOLLY BRACKEN
D’UNE VALEUR DE 100 €

LY %
KEN

A GAGNER

9 BONS D’ACHAT MOLLY BRACKEN

G
X A
marie claire

S ‘} - GRAZIA

Sorteos y concursos
Sorteos y concursos
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COILABORACIONES

N

T g
b, |
COLABORACIONES

INSTAGRAM
X »
]
2
Cada mes, Molly Bracken y otras marcas aunan fuerzas y MOLLY * §
colaboran juntos para ofrecer en Instagram concursos y BRACKEN S
sorteos a sus seguidores. i P~
El objetivo es aumentar la interactividad entre las comuni- 1 ¥ 3
dades y mejorar la presencia y visibilidad de ambos en redes . ~w‘ ‘g
w

sociales.

SIMONE Flowrette

A BORDEAUX

MOLLY % BRACKEN

SIMONL

AR OJF 6 E B L%

Sorteos y concursos

Sorteos y concursos

MOLLY #BRACKEN

Sorteos y concursos

Page 68




SVOdVIN SYH1SINN

NIMNOVIE#ATION

Page 69

©
©
<<
<
2
a




GABRIELLE

GABRIELLE

VAVAS
-

POSIGIONAMIENTO DE MARCA

J'C’/M/g/

MOLLY #BRACKEN
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TENDENCIA DE LA TEMPORADA

Esta primavera-verano 2024 te invita a unas vacaciones al borde del mar...
En ese hermoso lugar, donde aun resuenan los ecos del verano, nuevos deseos despiertan los
sentidos: dejarse llevar por la alegria de los primeros dias de libertad reencontrada, bailar sobre una
enorme cama que cobija siestas languidas y nos envuelve por las mafanas, sofiar a la sombra de un
jardin de aromas almizclados, como una llamada a los estampados vegetales....
En este refugio atemporal, un espiritu bohemio chic impregna las almas y los lugares, encarnado
en velos de algoddn con acentos indios finamente estampados, en contraste con tintes ricamente
texturizados.
Las amistades se reencuentran compartiendo alegrias y experiencias, como un tdndem amante de
la libertad, en un baile de siluetas gréaciles y coloridas.

Los estampados ikat se integran armoniosamente en una gama de rosas frambuesa, mientras que
los cachemires juegan con delicadas transparencias en preciosas blusas.

Los tejidos de punto centellean y juegan con la luz del sol.

Los vestidos se extienden en maxi volumenes fluidos, un canto a la feminidad.

La playa nos invita a vestirnos con aires de mar, que mezclan el azul ultramar y el cobalto.

Las camisas vaporosas se superponen a los trajes de bafio para despreocuparnos con la feminidad
de la silueta.

El denim ligero y el tencel acompafan con fluidez a los monos sueltos y vestidos con espalda de
encaje.

El verano nos invita a la profundidad del color y los hermosos estampados creativos, para celebrar
todos esos momentos ligeros y soleados que son un tributo a la libertad.

MOLLY BRACKEN

MOLLY % BRACKEN
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MOLLY BRACKEN
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LE SOIR

LE SOIR
par
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LE BAIN

Le Bain
par
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se embarca en una temporada marcada por una que se
realiza a si misma en cada

En un decorado tipo Palm Spring que recoge sus codigos graficos favoritos, Lili Sidonio
nos ofrece una coleccion de ala par que y

Un look desenfadado y una actitud rockera e informal, vive la estacion mas
bella del afio al ritmo de sus deseos espontaneos. Una piscina escultural de lineas
modernas sera el escenario de sus

Los estampados de de los sesenta se llevan sobre la ropa de playa a
conjunto, para aportar un toque a la diversion veraniega.

Los tops de bafio se combinan con maxi pantalones florales. ,
femenina y colorista, en vestidos con volantes y estampados de coco.

El , caracteristico de la marca, en lisos o estampados,
actualiza el armario para una silueta con un

Un ambiente tropical, con cactus y palmeras, invita a los caquis, que, en un registro
militar, juegan con el

Los verdes dan a esta coleccion muy veraniega un , que nos
traslada a las playas de para unos looks playeros que visten la

Los tejidos calados y con flecos se combinan con preciosos vaqueros en tonos pastel,
tie and dye o destefidos.

, marca de nuestra , es convocado para
unay otra vez.
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Molly Bracken Girl
Primavera - Verano 2024

La primavera-verano 2024 es una invitacion a todo tipo de planes vy
destinos...

Los dias se alargan, creando nuevas experiencias.

Siguiendo la llamada del océano, el armario se engalana de un azul en
todas sus tonalidades; desde un claro cielo hasta un marino profundo
como las olas del mar.. Las rayas en vestidos, camisetas y suaves
prendas de punto nos recuerdan a las sombrillas de playa. Conjuntos
con faldas denim o shorts con cinturén, componen el fondo de armario
perfecto de la temporada, para vestirse tanto en la ciudad como en los
dias de vacaciones.

Los estampados florales y las rayas, todo, en blanco y negro, aparecen
este verano para aportar un estilo mas urbano en vestidos estilo college y
tops tipo polo que se combinan con bonitos mocasines y botines blancos.

Con un estilo mas bohemio, las maxi flores malva y rosa pastel se
apoderan de vestidos romanticos, que recuerdan a grandes hortensias.

El verano se afirma a través de estampados afrutados-sorbetes. Los
tonos cremas se mezclan con naranjas intensos para crear siluetas con
acentos retro.

La campifia florida invita a un descanso, donde los verdes suaves se lucen
en vestidos sueltos con volantes.

En el cenit del verano, un esplritu playero nos invade vy el vestuario se
vuelve ligero, en formas frescas y sueltas.

Un aire salado de «vida de furgoneta», gue combina chanclas, monopatin
y cocoteros en trajes de pantalon y camisetas cortas de tirantes para el
apogeo del verano.
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