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LILI SIDONIO, creator and

muse of her own brand.

%/a C’/J“va/kﬁ///vy

Molly Bracken's history stretches beyond borders and time, to the Irish
countryside of the 1920s, where sepia photographs of a young woman discovered
by Catherine and Julian Sidonio became a real source of stylistic inspiration for these
two fashion enthusiasts. A unique heritage and history that the brand's two designers
wanted to pass on through collections mixing bohemian and retro chic.

Drawing on their fashion expertise, in 2008 they created Molly Bracken, a
brand dedicated to today's women, with beautiful pieces featuring exclusive prints
and color.

In , they created Mini
Molly, a collection for little girls. Then,
in 2016, a first Lili Sidonio capsule
collection. The muse and designer of
this collection, with its arty pop and
graphic accents, is none other than
their youngest daughter Lili, then aged
14 when she created the eponymous
brand.

and will see the
launch of La Maison Loungewear by
Molly Bracken.

will be a landmark year
with a major launch: Le Bain by Molly
Bracken. A new way of expressing
the strengths of our brands: colors,
exclusive prints, details, light and
subtle materials.

Julian STDONIO - CEO

Catherine SIDONIO - Co-director and artistic director

': IJ._"‘,L 1

In , Lili Sidonio enriches
its summer collection with a range of
swimwear featuring the brand's fun,
colorful codes, while Gabrielle presents
a revisited style for the same season,
dedicated to chic-bohemianism and
assertive glamour..

CORPORATE

MOLLY #BRACKEN
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KEY FIGURES

CORPORATE

4,600,000 € marketing budget

points of sale

employees

MOLLY % BRACKEN

countries

5 continents

4 brands
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OUR BRANDS

( CAPSULES COLLECTIONS

GABRIELLE

Le Sport
par

FATsS
s

MOLLY % BRACKEN

WOMEN'S COLLECTION

30 - 40 YEARS OLD

DNA STYLE : BOHEMIAN CHIC
ECO-RESPONSIBLE AND RECYCLED MATERIALS

WOMEN'S COLLECTION
25 - 40 YEARS OLD
DNA STYLE : RETRO BOHEME

WOMEN'S HOMEWEAR COLLECTION
25 - 45 YEARS OLD
DNA STYLE : LOUNGEWEAR BOHEME VINTAGE

WOMAN'S SPORTSWEAR COLLECTION
20 A 40 YEARS OLD
DNA STYLE : SPORTSWEAR

WOMEN'S COLLECTION
25 - 35 YEARS OLD
DNA STYLE : POP, ARTY, GRAPHIC

GIRLS COLLECTION
8-16 YEARS OLD
DNA STYLE : BOHEMIAN, GIRLY ROCK

CORPORATE

MOLLY % BRACKEN
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KLY DAILES

CORPORATE

CREATION LOGO WINTER 2016 : WINTER 2017 : DEVELOPMENT LAUNCH OF THE LILI SIDONIO
@ OF THE POMPOM (: Y : ) REDESIGNED MOLLY BRACKEN CREATES ~ MOLLY BRACKEN @ OF ACSR PROGRAM, |—| COLLECTION (: Y : ) LAUNCHES ITS
SWEATER, THE CAPSULE COLLECTION CREATES DEDICATED TO SOCIAL LA MAISON SWIMWEAR RANGE
O BRAND'S ﬁ MOLLY BRACKEN ~ LILI SIDONIO THE PREMIUM BRAND ﬁ AND N BY MOLLY BRACKEN C\]
FLAGSHIP LAUNCHES TS ENVIRONMENTAL GABRIELLE
PRODUCT ONLINE STORE THE BRAND'S ISSUES PRESENTS HER
O O COMMITMENT TO O O o STYLE
ZERO ANIMAL SPRING-SUMMER
N N MATERIAL @ N N N 2023
@ @ @ @ @ @ @ @ @ -
L
X
CREATION CREATION SUMMER 2016 - SUMMER 2017 : MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN <
OF THE OF THE BRAND MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN CELEBRATES ITS LAUNCHES ITS LAUNCHES 3 o
BRAND MINI MOLLY AND THE FRENCH CREATES THE 10 YEARS NEW NEW @
MOLLY BRACKEN BRAND GABRIELLE BRAND ANNIVERSARY. BTOB RANGES *
« ARMOR LUX » REDESIGN OF THE PLATFORM LE SOIR >
CREATE A LOGOS. LE BAIN o
CAPSULE LE SPORT o
COLLECTION s

Lunch on the grass, Molly Bracken - archive

Creation Mini Molly

Molly Bracken Spring/Summer 24 collection Lili Sidonio, Designer and muse of her brand
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INT ERX7 [CNAJ PRESENCE

MOLLY #BRACKEN (@

MOLLY #BRACKEN @

- &
@ MOLLY#BRAC

Our Office B0 4 (France, Spain, England and USA )

Points of sale

FRANCE
ANDORRA
PORTUGAL
SWITZERLAND
BELGIUM

® 19 out of 7,600 + points

EUROPE

SPAIN
ENGLAND
ITALY
AUSTRIA
GREECE

LUXEMBOURG
LATVIA
GERMANY
POLAND
NETHERLANDS

LITHUANIA
ESTONIA
IRLAND

INTERNATIONAL

CANADA
USA
MEXICO
EQUATEUR
CHILI

COSTA RICA

PORT RICO
ROYAUME-UNI

UNITED ARAB EMIRATES
JAPAN

HONG KONG
CHINA

SOUTH KOREA
AUSTRALIA
NEW ZEALAND

IMPLEMENTATION

MOLLY % BRACKEN
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Catherine Sidonio, the Artistic Director for all our
brands and Co-Director, officially declared in 2016 that
she would no longer use animal fur. A commitment from
the beginning, in line with her personal convictions and
values.

All pieces and accessories in the collections
are made without fur, feathers, leather, or exotic skins.
Catherine's passion for vegan fashion has weaved itself
into the core company values, upheld by directors and
their teams alike.

Since the end of 2019, the company has
embarked on a major philanthropy program. Each
month, our managers give the floor to a charity of their
choosing and dedicate 10% of their online revenue to it.
Current charitable actions are dedicated to supporting
children, women in precarious situations, health care
workers, animals and environmental causes, just to
name a few.

MOLLY #BRACKEN

CORPORATE

MOLLY #BRACKEN
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A GIOBAL DISTRIBUTION

CORPORATE

Galeries Lafayette, Von Maur, El Corte Inglés, Anthropologie, Dillard's, Nordstrom,
Simons Canada, Hudson Bay, SAKS Fifth Avenue ...

Our brands are located in the
center of department stores,
via corners that highlight
brand graphics, carrying our
positioning and placing us at
the heart of a universe that

counts.

Large multi-brand  retail

chains such as Blue Boy,

Point Carré, Black Store, The

Fashion Store, Kaki Crazy,
CCV Mode ...

As well as several E-Comm
market places : Zalando,
Place des tendances,
Veepee, La Redoute,
The Bay, About You ...

6,500
multi-brand physical stores
located in city centers and
key countries proudly display
and carry the our brands.

MOLLY #%#BRACKEN
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ASTR/ C BUSINESS COMBINATION

DISTRIBUTION

OD ) 05 ) WEBSITE

-0

We have showrooms But also in many chain " And on our website,
in all of the major of stores. a international show-
fashion capitals. case of our brands.

MOLLY % BRACKEN

DEPARTMENT
STORES MARKETPLACES
Our brand Our brand ied ' As well as in th t '
ooty )Y Curbrands arecarmec 0 4\ S e 06\

ready-to-wear shows department stores.
all over the world.

e-comm marketplaces.
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SHOWS

. FASHION
, 6 ) N\
Tokyo Berlin
® o WORLD | ' PANORAMA
: _ BERLIN 2

MOLLY #BRACKEN
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SHOWS

Amsterdam MODEFABRIEK

MOLLY #BRACKEN
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DISTRIBUTION

RS,

By the end of 2023, the brands will be investing in new sales outlets in
Spain. With this new network of boutiques, the collections will find their
settings and express their DNA.

MOLLY #BRACKEN
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NOLAEIES BOUTIOUES

#’C’/M/g/

VALIL
Boutique

DISTRIBUTION

MOLLY #%#BRACKEN

Page 23



DISTRIBUTION
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COMMENICATION ON AGIOBAI SCAIE
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FACEBOOK
COMMUNITY

INSTAGRAM
COMMUNITY

TWITTER
COMMUNITY

TIK-TOK
COMMUNITY
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LINKEDIN
COMMUNITY

INFLUENCER
PROGRAM

DA PAGE 50

PARTNERSHIPS

PARTNERSHIPS
WITH PRESS AND
SOCIAL MEDIA
GIVEAWAYS

BRAND
PARTNERSHIPS

PAGE 65

MARKETING

MOLLY % BRACKEN
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Dresscode Press Agency

FRANCE

DRESSCODE

PRESS OFFICE. PARIS

Barbieri & Ridet Press Agency

ITALY

™/

BARBIER| & RIDET

Press Agency Public images gmbh

GERMANY

P -i.

public -images
prmarketing consulting

®

I I
®
public-images.

content creation /i cross maedia pr// marketing

PRESS OFFICES

MOLLY #BRACKEN
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MOLLY & BRACKEN

PRESS OFFICES

Oj
e

Our brands invest in unique spaces to showcase the collections, invite the press
and host VIPs.

MOLLY ##BRACKEN
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\\()ME/}M A 273

Molly Bracken communicates and has global visibility on
an international scale.

Press, billboards, TV, influencers, co-branding, social
networks, partnerships, our brands are present across all media
and communication outlets and remain at the forefront of
innovation.

nning

u-l iu
mlund.n

MINEIR

SANS REGIME !

IMAGE

MEDIA

MOLLY % BRACKEN
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PORIRAILS AND SUCCESS STORIES

The press loves our brands...

Catherine, Lili, Julian, our designers and managers
share brand related insights, stories and inspirations in the
media. Their inspirations, desires and ambitions are
regularly the subject of dedicated portrait pieces.
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P()I{T%}TS AND SUCCESS STORIES
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NEW ROMANCE

Maodern vintage con toech i nova
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Come portate avanti Mheritage famalisre!
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EN CE MOMENT  Intuition de championnes

Une plongée dans un Miami héo-rétro
avec la nouvelle collection L

=
o
)
2
)

Un esprit fun, coloré et glossy nous met dans I'ambiance du Miami des années 80. Imprimés
colorbleck, signatures flashy et piéces iconiques amusantes jalonnent la collection de prét-a-
porter et de maillots de bains gui reprennent les mémes codes

Qui est Lili Sidonio 7

MEDIA

MOLLY #BRACKEN

Page 31



W oo

oy

SARA

BARRAIAS
MATERNDADE FORC
sy E CETERMINACAD
0 MUNIN
AL BELEZA, N,
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ENTREVISTA

CATHERINE SIDONIO

\NGEM
AO MUNDO

DA CRIATIVIDADE

s palavras s
Sidonio, diretora artistica e

codiretora da marca Molly Bracken

la es

Cames MAVCCM & MATCA & porgud T

L aleworvveria a marca”

Uhual & o perlll base da elenie Mally Bracken™

e
~_

uaix sl os principads desafion?

Fol eificil o comuegn™ Pargud?

Cames vié a marca, mam laturs prdimo?

b

0¥ que quer lazer. que abmla alo tenha felin?

oo Taz a diferenca

wii v 7

Giosta ibs mereado portageisT Porgué

rrira, hoje. o munco da mosda™

MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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MEDIA

FIGARO

Enban e e

madame
Fiane
- z
L
N4
O
<
(24
[a]
Louis Vuinon donne naissance a une :
collection pour bébdés -
En vidéo: en plein défile, elie — (@]
POTLE UN LoastL el parten >
cntrainant nappe ¢l vaissclle
avee elie
—
Lapparition vivillanie de Kaw
Middleton ¢n Costume rouge
sophistigué
b
Scins nus et robe transparcnie ©
Gisele Biandchen iond pour la
«TEVENEE dresss
—
Derriére cette silhouette bohéme inimirable, I"allure rétro chic Molly
TR * r . . o . - .
ftobes nylon, kons iuo.. = Bracken cache une histoire de famille. Car Molly, cette jeune femme

tendances mowde qui prennent

irlandaise, des années 20, n’est autre que la grand-mére de Julian Sidonio, le
vie dans le momvemen k

co-fondateur. Pour Catherine Sidonio, directrice artistique er co-fondarrice
de la marque, elle est une source d'inspiration inépuisable, au-dela des
frantigres et du temps. Mally Bracken est donc un hommage, a cette femme

irlandaise et aux femmes en général.
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GRALIAINTERVISTA

AVVENTURE
D’ESTATE

La collezione Molly Bracken & ispirata alla vita in spiaggia
e sceglie uno stile in materiali sostenibili
di ANTONELLA BIGOTTO

3¢ aria di novitd in casa Molly Bra- da sperimentare. Con il mio gruppo di
cken: la collezione & sempre pil lavoro ci piace studiare materiali innova-
ricca ¢ articolata, con un occhio di ri- tivi, stampe sempre pili ricercate, nuovi
guardo per il guardaroba delle vacanze,  accessori».
e la linea Gabrielle ha un nuovo impulso. Quali saranno i pexzi indispensabili per
Catherine Sidonio, direttrice creativa,  questa primavera?
racconta a Grazia, la stagione che inizia. «C' un grande ritorno delle tele cham-
Come si evolve Molly Bracken? bray e del denim, che ho declinato in
«Mi piace proporre collezioni sempre maxiabiti con tanti volant, oppure nei

pits ricche di capi, stampe e stili adattia  jeans effetto patchwork, a righe o fan-
oun, carerivg  diversi tipi di donna, Per l'estate misono  tasia. E poi le suggestioni Anni 70: il

SIDOMIO, DIRETTRICE  concentrata sulla vita da spiaggia, elegan- crochet per le maglie, gli abiti leggerissimi
CREATMADIMOLLY e ¢ alla moda, con un guardaroba damare  a maxifiori. Tutto esprime femminiliti e
mrﬁsﬁf&:‘i%: declinato a partire dalle stampe del prét- voglia di estates.
oaccncoueznone  A-porter Tutto & raffinato e coordinabile, Sta lavorands su nuovi progetti?
prnaveRsEsTare  La linea Gadriefle in particolare parla a «5i, vorrei ampliare la collezione da ba-
2023. una donna che per le destinazioni pit gno, che si sta rivelando un grande suc-
esclusive sceglie capi fluidi, scintillanti  cesso. Abbiame grandi piani per il futuro
e glamorouss. di questa capsule collection. Anche lo
Quali nuove aree sta esplorande? stile Gadrielle apre a prospettive interes=
«Sono sempre in una fase di ricerca. Cul- santi; & uno stimolo ad alzare l'asticella
tura, arte, artigianaliti mi ispirano molto. dell'offerta ¢ mi consente di aprire un
E poi i viaggi: I'India ¢ il Sudamerica,che  nuovo capitolo creativor. m
ho visitato, sono diventate eiuggcsiioni £ RIPRODUZIGNE RISERVATA

o
tuo figlio

DOMATELLA,
RSACE

Il mie sogno

AMME

HATHAWAY
Il mia

\
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“NUMERO DOPPIO

MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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MEDIA

P()RT%!;S AND SUCCESS STORIES

MODE STORY el [
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MOLLY % BRACKEN

MOLLY BRACKEN
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bl bk sl dncard pan o dees gl ple o i (rrataite e peys Solly Thrackon pocomoils
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“E um estilo essencialmente feminino, definido por padroes e cores exclusivas.

Este espirito boémio dos anos 70 marca as nossas colegdes e & isso que os
nossos clientes adoram’, conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca
francesa Molly Bracken, que J4 se tornou um verdadeiro sucesso no universo

da moda internacional

A historia de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,

mas a sua criagéo foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,

nos longinquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e
forte, é nada mais nada menos do que a avé de Julian Sidonio.

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine - que também a

papel de diretora artistica -, 0 objetivo e visao das diferentes colegdes é transi
heranga, historia distinta e detentora de uma nostalgia quase mistica.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia con
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um prego contrc
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta ganm
cores e tamanhos. As colegbes destinam-se a todos os estilos femininos. Esta
do nosso modelo de negécio’, reflete o codiretor, em entrevista exclusiva a Cc
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir as mulheres através d
Bracken, como homem por detrés de uma marca feminina mas também cor

Witis | CMITV | Agueis Misans | Muss! | Cussihcssos | Lom 0] Adsnalutas | Emprego

el

icicane | Cofna Meda

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa
linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espirito empreendedor e adoramos
moda. st nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visao de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovern e
hoje como mulher jovem. Codigos urbanos e artisticos com referéncias aos anos 80 e
90, Tal como a mée, a Liliama arte e dela extrai muitas referéncias, mas mais
contemporaneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e esta agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua viso do mundo. E definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu proprio destino.

530,05 cortes & 0 detalnes aprimorados que elevam o vestudrio @ 0 acess6rios,

Molly Bracken a

Como nasceu a Molly Bracken?

dosa Uma figura
da querra, as muheres
frias maos com coragen e resilens

era posatorians. O
tinham oseu

s mulh

Apandemia teve impacto no negécio? O coméreio retalhista
ainda esti "vivo e bem"?

c Bracken'
um intafge ciipios ses. s e, srnos o s Pt
o o « =3

ericazmen

clente final

Atualmente, no mundo da moda, est a ser dada muita

" nop: producio. Como
‘marc ivel, que deuaMolly
Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentavel para
as novas colegdes?

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERENCIA: JULIAN
SIDONIO E O HOMEM POR
TRAS DA MARCA FEMININA DO
MOMENTO

0 nome desta marca francesa é dedicado a avé de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE
Méxima
undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken &, segundo Julian, dedicada as mulheres de hoje, com pecas
intempestivas revisitadas.
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PARA MULHERES
ELEGANTES E RESILIENTES

I ndo ha elegancia nem resilicne ia
sem conforte, A Molly Bracken,
matea lancesa de Toup
feminina, ariada em 2008, sabe
isso muito hem e consegue equilibran
estas s componentes de forma
modeina, glamorosa e com
um togue hocmio.

praGan surge onde menos se es-
Catherme S

ez click demtro de Catherine
o estava lancada a semente do que

ser a Molly Bracken
Fakimos com Cathenine sot
subres 0 seu percuTso o mu

" 5 IOMEnto,
L ER T

sobre sustentabilidade e sobre a filosofia ¢

e a manca

Conte-nos um pouco do seu parcurso pesscal
Euec ricks | Julian Sadenio] ©
sector d; A mLitos . [1] Com
rinist Roval Theatre de fres. Dhepois trabalhel no
merchadising da Arm: a Molly Bracken
parce: voltar a0 mew primeno amor o o de mioda.

s an

come fgi-

Gual & a filosofia da Molly Bracken®

Sempre quis criar roupas para (odas as mulheres, de uma
forma sineera e inclusiva, que combanassem bele
forto, [..] Dis anew o sl e Lomdres, gambees urn
cla sobreposicio
selrdes dee inspiracio foral.
veol - A nossa empresa csil

L OOl

Cowiiens Siconko
diretgre orfistico
& co-diretora Molly
Beocken

sede o sul da Franga — trouxe-me um: o pel

cor, a feminilicade © paslies ewhisiom quoe se expresan

em vestidos e pegas associadas.

Como & que o marca se posiciona am larmaos

de sustentobilidade?

Encuanto players neste sector, exchiimos desde o
oo oo produtos ¢
[-.] So mieo s

m animal das nossas col

UCELOCS @ A8 FesPOstas qu

ponho em pritica
A linha Gabricl
para a cobegio de L
i corpo a estas diretrizes, usando tecic

eonbomicamiente reemsiveis e recilas,

Em 2019, a Mally Bracken lancou

um programa de solidariedads.

Em que consisie?

Como extensio dos nossos comprom

S 05 AP [
ubdacde, nomendar
pandemia. Prod 0

i mulheres e 3
2 A tocho o s
TOSA CIIpres,

Do seu ponto de viska, quois s8o o principais desafios
do mercado da moda?
Diria que ¢ importante cultivar a difen
cada ver mais padronizdo,
nossa alma ¢ as clientes sentem iss
As minhas colecghes retratam a mink
nos, sonhos. .. E esta vislo que
a sinceridadie,
O Cad WAWL MO BRADKIN.COM w

A colecio Prmavera-Verdo 2023
damarca francesaMolly Bracken

tem lugar num ambiente seivagem

€ BUTENtCo Que COMDNE UM S5t40
cowgirl onde a feminidade se destaca.

“LASGNS fluidos ¢ APostas om dorm,
conferem a esta seleqio um espinto livre,
WONLUrEIro @ Sensul »

MEDIA

MOLLY #BRACKEN

Page 37



MEDIA

el o

PORI I%HS AND SUCCESS STORIES

MODA

PARADWCAR el B
COM O SOL -

o v sl che Camangue, mama paled

MARGARIDA
Fregpiras
de rosas, desade pasidis a

o e colegdo Molly Bracken assurme um nvood

sats Flambsninl

w owersdzed = um comvile

purat dlang o Towe. Conpantos [uidos
oom padrives sublis, gue raeem leveza as silhoctas
e daniganm com o sol @ prosperam m e

s as propostas de Catherine Siloain

MODA

JOYFUL
PREVIEW

Tonalidades de rosa e vermelho,
om padries lisos ou llorais, destacam-se
em pegas (rescas. loves e superatuais
As propostas para a primavera 2023
criadas por Catherine Sidonio,
diretora artistica e codiretora da
Molly Bracken, s3o irmesistiveis e fazem-nos
suspirar pela est:

10 Ak ES
AACHLLY BRACKEN

MOLLY #BRACKEN

L UL, L A

I

arbara

l

FILHOS
+ 0 QUE BEVEM AS ERIANCAS COMERT
- DISLEXIA
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o LILI SIDONIO
Fundadora y directora creativa
dela firma de moda LiliSidonio.

COMPRAS

La‘wishhst de...

Hija de los fundadores de la firma de moda francesa Molly Bracken,
Lili Sidonio disefia para sumarca homanima. Y en ellarefleja un estilo
apasionado por el arte, los clasicos fashiony la estética Bristishy el color.

1 Corrector Touche Eclat High Cover,
de Yves Saint Laurent, 23 € lysl.com).
2VestidoEnalgodon 100 % y con
detalle de argollas plateadas, de

Lili Sidonio, 62 €; (lilisidonio.com).

3 Perfume Bon Bon, de Viktor & Rolf,
100€; (viktor-rolf com).

money

Gafas de sol Con cristales rosas,

:e Gucci, 360 €; (gucci.com). LA hlo’)]‘ l‘b

S CumenEnsosen 00% con
letras de tul, de Lili Sidonio, 40 €;

(llisidonio.com).

CPendnesDebotin cnimarcs

de Tiffany & Co, 1.350 €; tiffany.es). -

7 Crndors ngodsn 1008 o « Atreyete’ no

deshilachado, de LiliSidonio, 90 €;
(lsidonio.com). by oy 8

/
s ol ALEcharre tengas miedo»

(christianlouboutin.com)

9 Mercadillo“Me encantair al
mercadillo de Brick Lane en Londres

para comprar piezas y chollos vintoge Seguir su instinto le llevé al

ydesayunar bagels conmis amigos.” éxito - CATHERIME SIDONIO

MOLLY #BRACKEN

10 Exposicién “ Treasures from the .
Weack of the Unbelievable e Damian es lo fundadora de la firma
Hirst. Un falso docur | sobre ur

tesaranaufragado lenode obras de arte de moda Molly Bracken.

que,enrealidad, eran delpropio Hirst
lartista escenifico el descubrimiento
conbuzos e investigadores falsos.”

Ia Foncesa Catharine Sidonia
A'q Fparnein viempos ko
PAREJA ha sceprandids robajonde

2 r
INESPERADA i e P Vinculoda &l mndo de ko modo desde
&Vestidoo I i H w3 comienags, n fus haata 2009
pantalén?No s g 9 cvando 10 lanzd o lo creacdn de
dudes: optapor E 2 B proia marca, Mally Bracken :aq-.m
losdosjuntosen E mi Bama con ol nombre de lo abuaks
elmismo look. 3z iﬂqm!va.h de ik meoridl o o
Agradéceseloala i covwalided com unas anfigeas
microtendencia 2% - | suyes o loa que llevaba wn v
mas lopyefectista 2 i de ancaje con foress, d-u.] Agualics
deesta nueva 28 { ratiaicd s convirieron ea lo &
temporada. DATING do s coleccionas do sl e Cotharina nocié on
COACH =3 " e .m Pemening y crvelty froe gum by son Francia y o5 madre de
N, x woncs del estilo bohochi

sCémalo . ) )
Contrata un e s guar conaiguitt Apunia s canseis. w:‘h"h”“' r;";":aﬂ Ertonces by marces sdlo

quri para modeles colarides y de esila cosal

regosia, mi hija mayes, anieces wno
adolescants, buscaba vestidos bonilos
y eloganies con wn togun de fiesta

158 OCTURE 2000

los demas con infenéss,

1us oPFS % 1D dérsdn proceds 1 inspirocion i que respondimen o esla demonda
o <l : 3:?' b e o FORMACION o vestidos de soncs postel y en encaje
[ ; Etudid Piscolegia. ¥ turiros un gran dxile, Supimos i
Ho sido madiia de a contracsriani y miror clradadot
"“”"“"""'ﬁ"‘m‘;nl i it consejo le derias o olguien que
. en sty P
L e, hosta que on 1989 cred, L civics cpon abm:' o5 o bose de
l'nlu.rr.':\‘t gonsaniemente F: w* a3 Fnaride. hllﬂﬂ P ok
. Sl s et ue Sidonic, Chiono mpod; #¢Y 0 kos millornials qua bestan
:ebp:mla ida rabajonde, ol =P "nqn o haxerse un weco en la moda?
F Hm saraf i pasién El uncs ecena de marcas Evio goneracidn liderard of mnda y
: bic: oy consinye, nos desc baje eencia america Kane que e comaciente de que nunsia:
iRl En 2000, fundaron la s e e it ey
CISCEUCT - e
- . har sartin les
 4Cudl o3 la dave para hooor gue una LEMA b i BRI
-!n? canvierta mltldr.ilu?’l —_— L tuniciod v el o D-::;:-o“ poael '::‘l:?i
A oo ki perie mornecia pressies fadto determinants ea uea carrera?
iming e ka chave, Cuandks comancé el e oo $i, Pevo sambide hery que saber

aproschada cradndote los
opoituridedes. Sempre fienes que
peonethy @ CONGCIe con U Suerke, @
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ONDA
VINTAGE

O espirito neo-retro de Palm Springs
inspirou a colegao Primavera-Verao
de LILI SIDONIO para um resultado
glossy & pop ao estilo das

baby dolls dos anos 60.

“As variagdes entre o rosa e o verde
sdo o foco desta colecdo num
guarda-roupa ludico que sdo Unicos
paraaminhamarca”.

LILI SIDONIO
Designer e musa da sua propriamarca

Vestido

rodado

turquesa
L 69.95¢

Busdo de

119.95¢

Macacao
verde
99.95¢

Saiade
ganga
54956

Top coral comatiho
34.95¢

PUBLIRREPORTAGEM

Avendanas redes de lojas multimarca e www.lilisidonio.com

INSPIRE-SEY

T
i ]
e A
s souterues
v s dhrgeants.
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MODE STORY

Pak CELINE CABOURG

LA REUSSITE D’UNE
ENTREPRISE FRANCAISE
Fandee en 2008 dans le sud de la Franee. Molly Bracken

est ine margue fimiliale au conire dune galaxie de lignes
counrrant tous les univers du lifesiyle contemporain.

n tridle, clin doeil aux origines LES NOUVEAUTES diclinaiamns de collections qui cormespondent &

irbandaies de Julian, ke oadateur, ke ETE ) Boubes des emvies extikes 3 une Camilie © des boks

sl de b France ot sont installés ke - wrhains pour kes 20-30 ans mvee 1ili Sidon

sipe et dentropite, Los Anpebesville Outre b collection ectivale Mally Rk e modiden sont imuagings par b henjamine), une

e cocur, une fouche do mode an- donl b campagni a ¢4 shootée ea Bignw: i, bbb mne € seveniices Ciabricle, wne autre

glhaise. .. befle ot b palketic cosmopo- Camargee, Le Bain aved un Brge evenlail pour la maison La Maison par Molly Hracken,
Tite: chs grrowpe Maolly Fracken e maillols e de beachwear ol Le Sport Lancée par Catherine cn X021, et, depuis oet é66,

Lsnssigne o I piéos maitresse de Mécomysitme (heggings, logs, brassikres) propesent des maillots ¢t du beackhacar oves ke Bain ainst
de cctie affaire inlernationale, créée par Julian e pibCes (orrespondant aun pratigues quinne ligne spon pour pondne devcloppement

Sidonion, Les marques du RIOuRC sonl vendues en physiques doces e restant dams beut des pratigues en ville : yoga, renning, Pilaics.
mualtiviones b grands magasiss, b production est galetie e prt aben Grandes robes loagoes, coaleurs et imprimés,
aataqu, ke syl inmgind par Cathorio Sahonne, dessinds par Cathering Sidoni, oot ke socols de
directrice de style de ce groupe. I marque qui compée 7 600 points ¢ vente dans
Toul ici est incarné par ce duo gui pilote cetbe une trentaine de poys. Molly Bracken séconcilic
venture on tramamet lant b s enfant= Les - oo i gk o i Tang ok, ot ba Camangue
nio sont ks champlons du développement de tiemi de déoor de la colicction ¢ 2023, ¢

L LLE

e1s COTE D'AZUR

UN ETE AVEC...

CREATRICE ORIGINAIRE DE LA SEYME-SUR-MER,

DANS LE VAR, LILINOUS UVRE SES ADRESSES
AZUREENMES.

Fuz LAURENCE PALLOTT

APRES UM AN PASSE A CENTRAL SAINT MARTING . LNIVER.
SITY OF THE ARTS LONDOM, puis désormels éodienie ow

54 BALADE VARCESE « Levilloge de SANARY-SUR-MER e st
une esccle piorescue quisertbon ke soleil. Toujours en
feenille, on y Foit le marché, on Rare parr.iles échoppes

de lo vieilla ville. Surle port, on s'oncble & Lo Piie Febel'k

Kirg'sCollege de lordres ke fillede bo crd M alh
Brecken ervisege sc progre memue d'ure feger plul
eubsnoms, débechée de celle de s e « Alavenis,

s dhaposen e ma proprs boubgi o lyok sl de mes
paints de vania anieés. Mor styla 7 Un mélenge d'in.
Fluances rack. réira, viringe, oy, st beaucoup de cou-
Jounsvives otflastwy. J irre keswiberents chics mais corSor

Yolbles 1 jo i implicus, diis que cest possible, dons fo
conceplion écom spor sckde. » Se projets soni muliples
| L|15m.v||c s ' gee 7vc.|: P\JU'

ey shoo
ello e qua
Molly ot 14 ons
lobal & son image, L

10 a0 larsay
letsquialle imagine, donsle Vier,
Sidasio. Auioud’

au'elle intbgee Sciances Po Pa

liliisdomio com

ditevec ollo, tondis

o} d'ur. polssan du jour. Ensulie, on grimpe tout
&n hculdel::l tourda Senary, ur gis fortifié evec ur muée
archbologique pessiontant, =

Mace de lo Touw, Sononparder (B3], Tél. : 0454329705,
i e

SO RESTO CHIC « st un renclezvos que | o shgulis
rngn oved mon g Un i bG35 o il ol Fon parde

de toul, Vodore ce moment | COn déjeure souven d'ur

dehcimun club sandhwich & loterrosse du CAFE DE PARES,

e b thir situde ou ez de- choussbe de Hiwel de

Pexis, & Maorte-Caorlo. Clast
" o

soifique. Ao fir du
ucaise, Un délice |
Ensuite, on frante & pied paqu'ce racher mondgosque
ocmient e croyoblevus sucke portde Monaco.» @ & @
Place ds Coning, MonteCark, Monaco

Tél : {00377 #8.0676 23, mentecarknbm.com

rerst
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Académie

cloche,
Bob doed en vinyle ou PVC
revalorisd, 130 €, lastebarcom
Ay
L F
; .
smartphons 1§ )
ng. £
Coque 2
transparente, - N
E, et -
chaine, 90 €, :
lacoquefrangaise,
com
— }
L
Crocs hivernales.

Sabots Crocs, 39 €, crocs fr

Chausseties
scintillantes.
Chteides en lurex
v ou e lurex
vl el ooton bio,

9, cos.com

Sac banane.
Besace, 55€, bocage fr

V.

Slippers cocooning.

&6 BIBA

Mode

GUIDE

«Les

paillettes,
gest une vraie

therapie
anti-morosité!»

FASHION INTERVIEW
s L] L ]
Ll Sidonio
Lacreatrice et égérie
de sa margue nous
confie sesbons canseils
et astuces pour oser
prendre lalumiere

Comment porter

la palllette ?

Les paillettes donnent dustyle,
ll'” ".Ill'l ot (lf I‘l }'\n“_mr l‘l
plus casual des tenues, Clest
une vraie thérapie anti-moro-
sitié ! Elles flattent lasilhouette
et ercent un cffet « self-eonfi-
dence ». Cest aussi une fagon
desortindu lotet \luquulidEnl.

La palilette c'est pour tout
le mende, tous les jours?

Je suis pour une mode inclu-
sive, done oui, les paillettes,
¢'est pourroures ! Aujourd hui,
les codes évoluent sans cesse,
Lapaillette n'a pas besoind'un
contexte particulier pour exis-
ter dans le vestiaire ou sur un
outhit. Clest Penvieet humeur
qui déterminent sa présence.

Par touches ou

en total look?

Li encore, la réponse est mul-
tiple. On peut choisirune tenue
neutre et basique que 'on va
réveiller et faire périller avec
une hu[]:lluc ;:]illur lilcll Prl?-

paose de trés belles dans ma col-
lection hiver 23). Portée avee
du jean, surtout bleached, cela
permet un coté boyish chic, ..
Mais'adore aussi idée du rotal
look. Cela donne un effer trés
graphique, féminin et tonique
alasilhovette. Un cdité sicéne. .

Comment éviter le look
boule a facettes?

]l _\' a ]Tl\in ‘!:l![ll('"!‘. COmme
tempérer avec un maquillage
mat, des cheveux bien his-
sés. Ne pas trop charger en
bijou, ou porter des collants
unis épais. On peut créer une
Tupluie aveo des sneukers qui
ont du style, des belles boats
rock ou des Dr. Martens.
Lidée : donnerun aspect rock
ala tenue pour gommer effet
premier degré, On peut éga-
lement assagir I'allure avec un
ll)l]j,'\ manteaw d'.ulh une cou-
leur nude, gris elair ou blance
d'hiver... cela permet i la sil-

AR SOPHE DE CHAMPSAVIN, ESTHER LARGYT (REALITE) CHLOE PAia BT CHRSTELLE PELLESER

houette de ne pas étre associée
aun look trop « nuit ».

La piéce « paillette » de
ta collection & shopper ?
Nous avons particuliére
ment réussi nos doudounes,
qui proposent de la brillance
dans un jeu kaléidoscopique
1riss graphigue. liisidonio.com

Comment entretenic

la paillette ?

# N pas laver b e Aton
forte bemperatune,

= Programmer un essorage
modéé.

= Laver & lerens el
idéalement dans un fllet

= Dans |e dressing : éitar
deplerles vitaments 3
SEAUINS, les ranger sur cintre,
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Codir et directrice poar [ des Mally Bracken, la créatrice
Catherine Sidonio Insuffle savamment 53 Vision du prét-a-porter féminin au sein des

PORIRAITS \WDSUCCESSSTORIES S8 =

marie clai

Qui est Catherine Sidonio 7

fF 9 [ Je mabonne Rion que frangaise, Catherine Sidonso démarre sa carrives au thidtre royal do Driery Lane & Londros en quatitd
dhabifleuse of de costuméére, parcours quielle poursuil également a la telévision. Cest ensuite chez Armani
quielle développe son appétence pour la sadion d devente ot b merchandising dans le domaine du

e D rodonre o Franes. Cat horine Sidanin acrampagnéo do son dpos angle-sann soihaito motine i profi

Q S0y sens e by mode on développant o distribant en tandem des Beences Sportswear, qui deviennenl slors tros
on vogue sur I Lerviteire curopeen.
Forts de beur réseau et de leur expertise mode. ils lancent en 2008 leur propre maison de mode:

MOLLY BRACREN. Cost en dévvuvrant des cliches amciens de la gramd mene inamlaia: de son epous datant e
Fépoque post-viclorivnne quo Nnspiration nait, sutour de cotlo fin do siedle gui amorce los contours du

Mode Beaute Sociéte Culture Celebrites. Astro Sport Back to School  eee Une entroprise qui » évolué on éLant Nidéle & sex valours w0 s Forme sur dew aves bien distinets - pour

el comm erciale
Marsan die (rois enlants. Catbisrio Sedonss ripond b L demande do ves Bl b qui éll o transmis s passion. i
cxdant on 1 une margae pour petites Bllex, MINT ALY © une déslinaison mock hobime, qui habills
ssujodard Brui sussi ks adolosc ontin

MOLLY BRACKEN : (e bt v o amare it gl onge o Pt T i O
ryilahl il 1 e h 3 i Il del: 3
UNE VISION DE LA MODE ET DU STYLE Dt kit s s e e s o e B
Sirondo lance o 2021, LA MASIN par Molly Bracken, une ¢ AnUEEWEAr a0 WYIe VINENge £he PRV,
PAR CATHERINE SIDONIO u:mtn o e Taulre l.uur-::nn-huw -wr:wt n:mh:.:nmm Y :Jnu :’:Hum‘l ans Ip
traitemeent dese ollortions peeanues piar Catherine Sidanio
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MOLLY BRACKEN : UNE MARQUE ULTRA-
CREATIVE AU SERVICE DE LA FEMINITE

DOSSIER DU 2771172023 - En parlenanal avec Madsas France

Depuis sa création en 2008 par Catherine Sidonio, Molly Bracken s'est imposée comme une marque
dédiée aux femmes contemporaines. Avec plus de 7600 points de vente a travers le monde, la margue
s'est étendue en Europe, aux Etats-Unis, au Canada, en Océanie, en Amérique Latine et en Asie. Catherine
Sidonio, directrice artistique et co-dirigeante, a su insuffler aux collections Molly Bracken une identité
forte, mettant en avant des imprimés exclusifs, la couleur et la robe, piéce maitresse de ses collections.

Une mode plus responsable

Des 2016, Molly Bracken a pris un engagement fort en cessant Nutilisation de fourrure animale, refletant ainsi
les convictions profondes et personnelles de Catherine Sidonio. Les pieces et accessoires des collections sont
CONCUS sans fourrure, plume, cuir, ni peaux exotiques, témoignant de lengagement de la margue en faveur dune
muode plus responsable. dans un monde ou Vemvironnement est un enjeu dimportance.

Automne-Hiver 2023 : Une Collection en Quéte d'Aventure et de Mystére

La collection Automne-Hiver 20235 de Molly Bracken sinscrit sous le signe de laventure et du mystére, au ceeur
d'une nature minérale, vibrante de couleurs et parfaitement sauvage. Les heroines de cette collection partent a
la découverte de lewr déesse intérieure. révelant ainsi les facettes multiples de leur personnalité. Les
silhouettes se dessinent dans des teintes ocre. heige et ivoire. évoguant les grands espaces et les hauts plateaux
aux accents peruviens. Des motifs cachemire et des imprimes multicolores viennent enrichir cette palette,
créant un vestiaire riche en possibilites, du pantalon en velours a la robe portefeuille en passant par les pulls
dégradés et les maxi-robes aux accents chamanigues.

Les sequins. les lames et les paillettes subliment les robes et tailleurs. apportant une touche de sophistication
au bleu nuit profond. Les imprimes [kat rose indien et le fuchsia viennent dynamiser la collection, jouant avec
les textures et les contrastes. Les patchworks ultra hohemes se melent aux parkas effet mouton et auy vestes
peignoir en drap de laine ethnigue. créant un melange audacleux de stvles.

Dans cette collection Autommne-Hiver 2025, Molly Bracken démontre une fois de plus sa capacité a proposer une
mode resolument feminine, creative et respectuense, tout en offrant aux femmes daujourdhui un vestiaire
multiple et confortahle, en phase avec leurs envies et leur personnalite.
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die ich Uiber
Stil weil3"

An dieser Stelle verraten uns Fra

, die es wissen mussen, wie guter Stil geht. Dieses

Mal: Gruinderin und Unternehmerin Catherine Sidonio. Als Kostimbildnerin am Royal
National Theatre in London fing alles an. Stationen im Merchandising bei Armani und im
Vertrieb amerikanischer Streetwear-Marken folgten, bis die Franzosin 2008 zusammen
mit ihrem Mann Julian das Label Molly Bracken griindete

1 »Was ich jeden Tag trage, ist abhingig
von den beruflichen Terminen di
habe, ob ich reise, wie das Wetter ist ...
Manchmal ist mir nach einem langen
Kleid mit Boho-Spirit, ein anderes Mal
nach einem cleanen Look mit Jeans und
navyblauem Blazer. Ich bin Frau, Mutter
und Co-Geschiftsfuhrerin und weil

TEXT KIM SORNSEN

also, was fiir Herausforderungen auf die
moderne Frau warten. Meine Kollektio-
nen sind genau fiir diesen vielseitigen
Lifestyle gemacht

»Meine Leidenschaften sind In-
spiration fiir meinen Stil und meine
Kreationen: moderne und zeitgends-

sische Kunst, Vintage, antike Objekte,
Fotografie, Musik und Reisen. Die 60oer-
bis 8oer-Jahre haben es mir besonders
angetan und das findet sich auch in
meinen Styles wieder.

»Ich komme aus einer Familie, in der
Frauen eine wichtige Rolle spielen.
Freiheit und Unabhéngigkeit sind Werte,
die mir von den Frauen in meiner Familie
weitergegeben wurden. Dabei haben sie
sich immer ihre Weiblichkeit bewahrt.
Kleidung sollte feminin, praktisch und

bequem zugleich sein.

»Mode entwickelt sich mit der Ge-

sellschaft, aber sie sollte auch zeitlos
sein. In meinen Kollektionen versuche
ich neu und vintage zu kombinieren,
setze etwa auf wunderschone Drucke
und mutiges Layering.“

,Haltung ist ein wichtiger Teil des

eigenen Stils. Egal, fiir welches Outfit
man sich entschieden hat - zum Look ge-
hort auch die Kérpersprache, die Art, wie
man sich bewegt und spricht M
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information

welaques chiffres, Molly une tranche d"ige chi
Bracken ce sont 7 600 peints  différentes pour celle
un millier de ré

une sofxa vendue dans de
en France, une centaime en Galerles Layette ou E|
Espagne et une vingtaine

aux Etats-Unis. Sans oublier IMolly Bracken
des bureanx et un slége basé

@ Six-Fours-les-Plages, Les débuts sont comy
fovant ce succks quantitatif, la marque de les dirigeants se dépl
viiternents fondée en 2008 est avant tout une POUr SAZNET N notor
histoire de famille puisqu'elle a été fondée pas immediat : « On ¢
par un couple, Catherine ot Julian Sidonio.  'ADN de la marque, ¢

Mals aussi parce que c'est ainsi que produit =, reconnait |

SHOOTING DE s'appelait la grand -meére dece Acette époque, Molly
dernier. « Catherine a toujours aimé  que des t-shins.

LA CAMPAGNE SN NOMm =, se souvient -1l Cette 1l aura fallu trois sals

wolonté de rendre hommage & cefte roduit phare grice a

ETE 2023, aieule originaire :I'Irlaml‘fdu Nord, Enlhrr'ur" Si<|<;’r'|iu. @

# ' est oo que nous avons voulu mark. « Catherine ach

de la marque
Molly Bracken

ravers des collections  notre fille

produits étaient trap

Témindté et dovcewr, sequins et problime, sa soluthor
dentelles w, poursuit-il. propres modies de o
mediate

| dles anndes, Molly Bracken a
développé d"autres marques tout
son ADN, Parmi elles : Gabrielle

Maolly chacime représentant

it appr
participation (
node Wh
‘et B ce moment pn

0 T

Au fil des années, Molly Bracken a développeé
d'autres marques. Parmi elles : Gabrielle, Lili
Sidonio ou encore Mini Molly chacune
représentant une tranche d'dge chez la femme
et des envies différentes pour celle-ci. Au total,
« on compte un millier de références ».

La marque est vendue dans de grands
magasins tels que les Galeries Layette

ou El Corte Inglés.

Les engagemenis. da Moly lracken

UN HYMNE A LAMOUR
POUR SIX-FOURS-LES-PLAGES
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Our brands adorn the

walls of the Parisian Metro,

elegantly promoting upcoming

industry

fashion shows and

corners.

Bracken collection

Paris Metro display for the Molly
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Paris Metro display for the Lili Sidonio collection

i MICHEL ANGE-AUTEULL &

Spring - Summer 2023 Collection
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Our brands can be found in the largest malls around the world, conquering corners and leading in sales.

MOLLY #BRACKEN
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MOLLY # BRACKEN

SNOUVELLE
COLLECTION

NOUVELLE
COLLECTION

Molly Bracken sublime votre feminite

—— ctow

Lili Sidonio révellle
votre style

EotmAne

NOUVEAU VESTIAIRE

Molly Bracken Girl, le vestiaire
tendance des jeunes filles
d'aujourd’nui
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MOLLY #BRACKEN

Page 53



WEB

Mo
) a K
2 o Sy
4 sl T 00 2
e & b !,.*.. 2

NOUVELLE

COLLECTION

NOUVELLE
COLLECTION

LILI’S
FAVOLKRITE
FHEC%z

MOLLY #BRACKEN

LILI'S WORLD

#LILISIDONIO
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MOLLY®BRACKEN

Molly Bracken brands are now available on a professional replenishment
platform, allowing seasonally active customers to manage their replenishment in
a proactive and organized way.

This new logistical resource provides the opportunity to view the entire
collection, discover new styles, complete initial orders, better manage market
demands and optimize performance.

MOLLY#BRACKEN

- I8
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MOLLY #BRACKEN
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Our weekly newsletters are dedicated to our customers, showcasing the best of our collections,
upcoming promotions, product launches and giveaways, keeping our subscribers up-to-date on all
things Molly Bracken.

MOLLY #BRACKEN
ROBES VESTES PANTALONS
MOTIFS IKAT

Beaux imprimés aux Insgirafions loirfaines, chers & notre créatrics
Catharine Sidonic. A parter en ensemble ou en combinaison avec des
nevtres de saison.

WEB
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A weekly live event, during which our team presents never-before-seen pieces from
the new collection linked to a theme (season, trends, holidays...).
A moment of sharing and exchange, attended by over a hundred loyal customers.

DENIM : TROUVER
SA COUPE IDEALE

\ : '\.‘F

" . "'\
815 EUROS-OFFERTS, |
PENDANT LELIVE \ |

MOLLY# BRACKEN

NOUVEAUTES REPLAY UVE SHOPPING

Les people nous inspirent au quotidien. Des diners de paln aux locks plu
catual, i y a toujours une idée que I'on 8 envie d'sdopter, une sdhoustte
twistée qui nous donne envie de nous rinventer !

Lo bonus live : 15 suros offerts sur Lo Mnus ou ln pibce favorite | On cragus.

REJOINDRE LE LIVE

REJOINDRE LE LIVE

A 12000 Rejoigner-nous et découvier tous bs laoks inspirés des people
los plus tendancos de ln fashion sphdre |

WEB
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@mollybracken_official

142k followers

Molly Bracken Officiel

114 k followers

moily#  Molly Bracken Official
BRACKEN ., =
NP0 w e (G o

Molly Bracken

- Ht!_uily.Bra:kan

MOLLY #

Melly Bracken

B m

SOCIAL MEDIA
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INSTAGRAM, FACEBOOKRET X
COMMUNITY

SOCIAL MEDIA

GABRIELLE

gabrielle_collection Gabrielle

2051 followers

MOLLY #%#BRACKEN
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lilisidonio_official

25,5k followers

|.
Mo
’ ()

Lili Sidonio

1,6 K followers

Lili Sidonio

Replias

SOCIAL MEDIA
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mollybrackengirl Molly Bracken Girl

4 342 followers

MOLLY #BRACKEN

Page 61




TKTOK
COMMUNITY

SOCIAL MEDIA

@mollybracken_official
& GROUPE CHRONO IMPORT

64 833 2744

Suivis Followers J'aime

Fashion Brand designed in France |

2 https://www.mollybracken.com

11 [ &

MOLLY #%#BRACKEN
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Molly Bracken Of;
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&« Lili Sidonio a 2

@lilisidonio_official
E CHROMO IMPORT

28 302 1,255

Lili Sidonio by Molly Bracken
Urban & Rock brand designed by @lili_sidonio

¢2? https:/fwww.mollybracken.com/eshop/fr/548-i...

i ~ P
11 L =

MOLLY #BRACKEN

menae

Lii Sidonio
Saint-Valentin ™,

afficher plus
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LinkEd m lbr:m\néq Linkedin

Learning

Molly Bracken @i voir o< 104 employes

Commerce de détail de mode et habillement
Six-Fours-Les-Plages, Var 4 239 abonnés

For the waoman whao s always more free, who plays with her style
and fashion

A propos
Marque Francaise de prét-a-porter féminin
Distribuee a l'international

Retrouvez I ble de nos rec en cours :
https:d rvww linkedin.com/company/recrutementmollybracken

Site web https://www.mollybracken.com &
Secteurs Commerce de detail de mode et habillement

Taille de l'entreprise 51-200 employés

Siége social Six-Fours-Les-Plages, Var

Erautdul days.

Tht Firet hints oF [Nt imwita fluid fabcs and Ight dbsms in dalicate play

Uik this beautiful Mally Bracken Sihoustoe, which insugurites B sty ag —voe phi

it L traduttian

Mally Bracken
ey

Litragbe glamens

I the heart of Pars. which is alve with the heartbeat of Who's Next thefa _vour

s L beadustian
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Influencer Marketing has been fundamental in making our brands known on an in-
ternational scale. We regularly collaborate with micro and macro-influencers from all over the
world, including FRANCE, SPAIN, ITALY, PORTUGAL, GERMANY, BELGIUM, UK, USA, CANADA,
GREECE, IRLAND...

bertapim () o & o
| 1027 publeations 318 k foleweis &7 suiviels
bertapm

INFLUENCERS MOLLY BRACKEN

@bertapim

(@cristinalii

SOCIAL MEDIA

MOLLY #BRACKEN
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MOLLY &
BRACKEN

PARTNERSHIPS B1BA L
PRESS i

5 BONS D°ACHAT VALABLES
SUR MOLLYBRACKEN.COM
D'UNE VALEUR UNITAIRE
Published in the most prestigious women's magazines, our brands use DE100 €

fun contests to create interaction with the reader and maximize visibility.

DU LUNDI 19 AVRIL
AU MARDI 4 MAI 2021

LILI SIDONIO

P el i o Pt b o e compt s
[

el urbain Elle exprime sa colleclion couleur sorbels, ramboise, abricot et anis ou encore tie and

f Un été conguérant, ou Lih Sidonio ose les total looks B0 avec des prints all over aux accents arty
v dye lavande revisités.
P

Contests

L GRAZIA

MOLLY &%
BRACKEN

TENTEZ DE GAGNER VOTRE
BON D'ACHAT MOLLY BRACKEN
D'UNE VALEUR DE 100 €

LY %
KEN

A GAGNER

9 BONS D’ACHAT MOLLY BRACKEN

G
X {
marie claire

S ‘} - GRAZIA

Contests

Contests

PARTNERSHIPS

MOLLY % BRACKEN
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Each month, Molly Bracken and another brand join
forces for a mega Instagram giveaway to increase B/IROAIEZLKYEﬁ
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TREND OF THE SEASON

Spring-summer 2024 invites you to a vacation by the sea...

In this beautiful home where summer memories resonate, new desires awaken the senses,
inviting you to surrender to the joy of newfound freedom'’s first days. Dance on the immense bed that
cradles languid naps and lazy mornings, and dream in the shade of a garden rich with musky scents, its
fragrance echoing the vegetal motifs in the prints, a captivating call to reconnect with the natural world.

In this haven where time stands still, a bohemian chic spirit reigns over both the people and
the place. It is embodied in the finely printed cotton veils with Indian accents, as if in response to the rich
textured hangings.

Here, friendship is replenished through daydreaming and sharing, like a freedom-loving
tandem, in a ballet of graceful, colorful silhouettes.

lkat motifs harmonize in a raspberry-pink range, while cashmeres play with delicate
transparencies on beautiful blouses.

Knits take on shimmering brilliance in the sun and play with light.

Dresses stretch out in flowing maxi volumes, a hymn to femininity.

The beach is a permanent invitation, calling for a Cyclades-like wardrobe of ultramarine and
cobalt blue.

Vaporous shirts are layered over swimsduits, like an assumed nonchalance.

Light denim and tencel are fluid companions to loose jumpsuits and lace-back dresses.

Summer summons the depth of color and the creativity of beautiful prints, to celebrate all
those light, sunny moments that praise freedom.

MOLLY BRACKEN

MOLLY % BRACKEN
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LE SOIR

LE SOIR
par

MOLLY&#BRACKEN

B D POSITIONING
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LE BAIN

Le Bain
par

MOLLY# BRACKEN

BRAND POSITIONING
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LE SPORT

Le Sport
par
MOLLY & BRACKEN

Frens
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embarks on a season marked by an , which fulfills itself in
all the s

In a Palm Spring setting that echoes her favorite graphic codes, the Lili Sidonio
collection is embodied in a wardrobe that is \ and

A nonchalant allure, a rock attitude, a slightly casual mood... lives the most
beautiful season of the year to the rhythm of her spontaneous desires. A sculptural pool
with a modern purity will be the playground for

prints in a sixty-something spirit, worn over coordinated beachwear, play up the
summer fun. Swimsuit tops match maxi floral pants. A feminine and colorful
, found on ruffled dresses with coconut prints.

The brand's signature blazer-trouser total looks, plain or printed, upgrade the wardrobe
fora

A tropical ambience, between cacti and palm trees, invites khakis, which, in a military
register, play on the

Greens energize this highly summery collection, taking us in a spirit to the
beaches of Rio for an and a that dresses the

.swimsuits are worn without hesitation over long knitted dresses, for an
assertive . Openwork and fringed knits mix with pastel, tie-and-dye or
faded denim.

is summoned, dear to our ,tod

LIILI SIDONIO

MOLLY #BRACKEN
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Molly Bracken Girl
Spring - Summer 2024

Spring-summer 2024 invites all kinds of desires and
destinations...

The days are getting longer, creating new impulses. At the
call of the ocean, the wardrobe Is decked out in blue, in
a cameo ranging from azure skies to ocean waves... On
dresses, T-shirts and soft knits, stripes recall parasols and
beautiful towels on the sand. Mixed with denim in a little
skirt or belted shorts, for a perfect entry-level wardrobe
that can be worn in town right through to the heart of the
vacation season.

Flowers offer a new score, all in black and white. In an
urban spirit, black-and-white stripes sign college-style
dresses, while polo-neck tops are paired with pretty
moccasing and white socks. In a more bohemian theme,
pastel mauve and pink maxi flowers take over romantic
dresses, reminiscent of large hydrangeas.

Summer asserts itself In fruity-sorbet prints. Creams
mingle with intense oranges to create silhouettes with
retro accents.

The flowery countryside invites you to take a break in the
countryside, where soft greens are played out on loose,
ruffled dresses. At summer's zenith, a beach spirit where
the wardrobe becomes light, In cool, loose shapes.

A salty, «van lifes ambiance combines flip-flops,
skateboarding and coconut palms on combi-pants and
short tank-top outfits for the height of summer.

MOLLY BRACKEN GIRL

MOLLY #BRACKEN
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MOLLY #BRACKEN

Communication departement
00 33494 10 47 93
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